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A minha familia e aos amantes
do futebol.
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Ei, povo brasileiro

N&o ponha suas criancas nas ruas para mendigar
Pois a saida de nossos problemas é a educacao
Se vocé ndo teve sua chance

Dé-a seus filhos entdo [...]

(Natiruts)



RESUMO

As narrativas apresentadas pela imprensa sdo um terreno propicio para a veiculacdo da
imagem do esportista como figura heroica, que sai do cotidiano, perpassa por caminhos
desconhecidos, supera obstaculos intransponiveis e retorna a sua comunidade com a conquista
da vitéria almejada. Através disso, objetivamos analisar e refletir como o caderno de esportes
da Folha de Sao Paulo retratou a imagem de Ronaldo a partir das matérias publicadas entre
2008 e 2011, periodo referente ao seu retorno para o futebol brasileiro. Em se tratando de uma
pesquisa qualitativa, baseada na analise dos processos historicos, nos apoiamos na histéria do
tempo presente, definida como uma histéria inacabada, que visa pesquisar o tempo do seu
proprio objeto. O material de andlise (fontes histéricas) se refere ao periédico Folha de S&o
Paulo, veiculo de comunicacao disponivel nas bancas de jornal, na internet e no portal UOL. A
escolha se definiu pelo fato de Ronaldo ter sido contratado por um clube da cidade de Séo
Paulo, acarretando maior exposicdo de sua imagem nos veiculos de comunicacéo local. Junto a
isso, a elevada quantidade de noticias observadas, que se enquadravam no recorte temporal,
inviabilizou a utilizacdo de mais de um jornal, levando-nos a delimitar a pesquisa nas andlises
da Folha de S&o Paulo, partindo especificamente do tema caracterizado pela figura de Ronaldo.
A partir do interesse em retratar o her6i através de um estudo histdrico-social do futebol,
analisamos inicialmente as fontes, as quais apresentaram correlacdo com a teoria escolhida.
Subdividimos os capitulos de acordo com a relevancia de assuntos relacionados ao tema e
utilizamos o material de analise de maneira com que suprisse as necessidades reflexivas das
discussbes abordadas. Em conjunto com a andlise de fontes, utilizamos dos pressupostos
tedricos elaborados por Joseph Campbell, que fala da ideia do “ciclo do mito do herdéi”. O ciclo
do mito do heréi se define pela saida do sujeito de seu mundo cotidiano, perpassando pelo
limiar da aventura, onde encontrara desafios desconhecidos que testardo sua natureza heroica.
O individuo, entdo, retorna ao limiar com o elixir da vitéria que redimird o seu povo,
proporcionando experiéncia e sabedoria pela autoconquista, encerrando o ciclo mitico. Em
seguida, partimos para uma caracterizacdo do jornalismo esportivo no editorial de esportes da
Folha de Sdo Paulo, que demonstrou particularidades acerca da subjetividade e da ideologia
implicitas ao veiculo de comunicacdo em foco. As narrativas pesquisadas, sobre o retrato de
Ronaldo, apresentaram como a Folha de S&o Paulo constréi o cenario esportivo a partir dos
fatos apresentados pela realidade, permeando suas analises através de estratégias discursivas
gue utilizam da imagem do atleta como protagonista. A utilizacdo do herdi, como personagem
de histérias criadas pelo periddico, justifica-se pela necessidade de identificar o atleta como
uma referéncia esportiva e social capaz de afetar o imaginario do torcedor. Tais estratégias
visam desenvolver as praticas de consumo do veiculo de comunicacédo e, consequentemente,
do espetaculo esportivo pautado atualmente pela légica da industria cultural de entretenimento.
Em determinados discursos, observamos que o jornal enalteceu a figura de Ronaldo,
construindo um cenério de mitificacdo do herdéi esportivo, através do sentimentalismo proposto
por narrativas folhetinescas que objetivam atingir o leitor através da paixdo, caracteristica da
identidade futebolistica brasileira. Assim como nas noticias que tratam das conquistas, as
narrativas dos fracassos do atleta utilizam do protagonismo, caracterizado pela trajetoria
permeada pelas vitérias anteriores, para vilanizar o sujeito que falhou e ndo correspondeu as
expectativas. Por Ultimo, identificamos que no pronunciamento de encerramento da carreira de
Ronaldo, o jornal consolidou e legitimou o discurso expresso pelo atacante.

Palavras-chave: Futebol. Ronaldo. Mito do Herdéi. Imprensa Esportiva. Folha de Sao Paulo.



ABSTRACT

The narratives presented by the press are a propitious place to spread the image of the
sportsman as heroic figure, who comes out of the everyday, goes through paths unknown,
overcomes insurmountable obstacles and returns to his community with the achievement of
victory. On this way, we aim to analyze and reflect about how the sports section newspaper
Folha de Sao Paulo described Ronaldo’s image, based on articles published between 2008 and
2011, which was the period through his return to Brazilian football. In terms of qualitative
research, based on analysis of historical processes, we rely in the history of the present time,
defined as an unfinished history, which aims to investigate the time of its own study object. The
material of analysis (historical sources) refers to periodic Folha de Sao Paulo, a communication
vehicle available on newsstands, on the Internet and on the UOL website. The option was
realized because of the fact that Ronaldo had been employed by a football club from Sao Paulo,
resulting in the greatest exposure of his image in local media. Along with this, there was
observed a high amount of news in the period delimited. So, we limited the research on the
analysis of only one newspaper, which is Folha de Sao Paulo, investigating specifically the
theme characterized by the figure of Ronaldo. Initially, we analyzed the sources, which
presented correlation with the chosen theory, in order to characterize the hero through a socio-
historical study of football. We subdivided the chapters according to the relevance of subjects
related to the theme and, also, we used the sources in order to satisfy the needs from the
reflective discussions developed. Within the analysis of sources, we used the theory elaborated
by Joseph Campbell, who established the idea of the “hero myth cycle”. The hero myth cycle is
defined by the individual that leaves his everyday world and breaks the threshold of adventure,
where he will find unknown challenges which will test his heroic nature. After this, the individual
returns to the threshold with the victory elixir, which will redeem his people, giving them
experience and wisdom by providing self-conquest, ending the mythic cycle. Accordingly to this,
we made a characterization of sports journalism in Folha de Sao Paulo sports editorial, which
showed particularities about the subjectivity and ideology implied in the periodic that was
analyzed. The narratives researched about Ronaldo’s image showed how Folha de Sao Paulo
builds sports scene, from the facts presented by reality, permeating its analyzes through
discursive strategies, which use the image of the athlete as a protagonist. The use of the hero,
as the character from stories created by the journal, is justified by the need for identifying the
athlete as a sports and social reference, able to affect the fans imagination. Such strategies aim
to develop the consumption practices of both journal and sports spectacle, which is ruled by the
logic of cultural entertainment industry. In some discourses, we observed that the newspaper
praised the figure of Ronaldo from a construction of a sports heroe mythologizing scenario. In
order to this, the journal used the sentimentality proposed by romantic narratives that aims to
reach the reader through the passion, which is a characteristic of Brazilian football identity. As
the news about that deal conquests, the narratives about athlete’s failures also use the
protagonism of a player to transform the heroe in a villain, who failed and did not correspond to
expectations. At last, we identified that the newspaper consolidated and legitimized the
discourse expressed by Ronaldo, about the end of his career.

Keywords: Football. Ronaldo. Heroe Myth. Sports Press. Folha de Sao Paulo.
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INTRODUCAO

O futebol passa por um processo histérico desde sua introducdo no
Brasil, ascendendo do amadorismo ao futebol espetdculo (PRONI, 1998). O
contexto atual promove mudancas na relacdo estabelecida entre os agentes
envolvidos com tal modalidade, pois a espetacularizagcdo proporcionou novas
possibilidades para o esporte, modificando-o nos ambitos politico, econémico,
administrativo e cultural.

Como elemento da cultura popular (HOBSBAWM, 1995), o futebol atual
tem no mito do her6i um referencial de conduta, que aproxima os atletas da
transcendéncia, ou seja, a quase condicdo de semideuses. Isso ocorre pela
trajetoria percorrida, pelos desafios enfrentados e pelas vitérias conquistadas
(RUBIO, 2002).

A idealizacdo acerca da pratica competitiva modificou-se ao longo das
geracdes. A transformagdo dos valores institucionais acompanhou o
crescimento do esporte a partir de avancgos tecnologicos, proporcionando o
desenvolvimento de novas técnicas, regras e equipamentos. Entretanto, a
superacao retrata um principio recorrente no ideal esportivo desde os tempos
antigos até a contemporaneidade (SILVA, RUBIO, 2003, p. 70).

Campbell (1990) afirma que o herdi € aquele que sai do mundo cotidiano
e parte para o limiar da aventura. Superador de dificuldades e obstaculos
desconhecidos, este herodi conquista a vitéria e retorna ao seu povo com 0S
beneficios de sua redencéo alcancada.

Rubio (2001), pautada em Campbell, considera que a representacao
mitologica no esporte é, quase em sua totalidade, de natureza heroica. A
autoconquista do heroi, a saida para a aventura, o cumprimento do ciclo, a
vitéria almejada e a superacdo de obstaculos esportivos contribuem para que
esta imagem se sedimente.

Nas narrativas apresentadas pelos meios de comunicag¢do, 0 universo
do futebol é considerado um terreno propicio para a producdo do mito do heréi
— sua trajetdria de vida sai do mundo cotidiano para transpor dificuldades,
realizar feitos impossiveis e trazer conquistas ao seu povo, no caso, 0S
torcedores de uma agremiacao ou selecionado (HELAL, 2003; GODOI, 2011,
p.640).
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A trajetéria de um herdi € marcada por vitérias e conquistas. Porém, a
derrota reconstréi o sujeito, proporciona-lhe experiéncia, preparando-o para
novos desafios, fazendo com que fique fortalecido para lutar por novas
conquistas. Assim, o atleta aprende a persistir diante da derrota e supera
dificuldades, o que o torna uma referéncia para outros individuos (RUBIO,
2006).

Esse ideal de referéncia, que enquadra o atleta nas complexas praticas
gque regem o futebol, nos faz refletir acerca da sua relagdo com a figura
heroica. Compreendendo que o herdi constitui uma representacdo, que
aproxima modelos de conduta social a exposicao da imagem de futebolistas na
midia (HELAL, SOARES, 2001; RUBIO, 2001).

Muller (1987) afirma que o herdi assemelha-se a figura do ser humano
exemplar, ampliando os conhecimentos em busca de uma renovagédo de sua
realidade social. As dificuldades enfrentadas e a experiéncia adquirida no
cotidiano perfazem o caminho de sujeitos das mais diversas culturas.

Conhecer a historia de atletas, representativos no cenario esportivo,
possibilita compreender o esporte em seu ambito maior, entendendo as
ligacbes que estabelece com outros setores da sociedade e como essas
relacbes pré-estabelecidas se modificam, de acordo com o contexto do
presente (RUBIO, 2010, p. 73).

Neste sentido, Campbell (1990, p.140) demonstra que as barreiras
encontradas pelo candidato a herdi irdo determinar se o individuo esta apto a
tal condicdo. O autor afirma que, para alcancar a condi¢cdo heroica, 0 sujeito
devera apresentar capacidade para cumprir a tarefa, preenchendo requisitos
como a coragem, a perseveranga, a ousadia, a sabedoria e a paciéncia, a fim
de superar 0s perigos e conquistar o objetivo.

Percebemos que vivenciar a carreira de atleta, por si sO, tem um teor
mitologico, dadas as dificuldades de alcancar o profissionalismo em grandes
clubes do futebol brasileiro (RUBIO, 2001). No entanto, a representacéo de
alguns esportistas no cendario esportivo influencia  determinados
comportamentos sociais (sobretudo, no Brasil, onde o futebol € um dos
elementos culturais mais representativos), colaborando para a consolidacdo do
ideério de identidade nacional (HELAL, SOARES, 2001).
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A criacdo desta identidade estda atrelada as diversas formas de
representacdo do futebol na sociedade brasileira, seja na rivalidade entre
clubes, no estilo de jogo, no histérico da sele¢do, no desenvolvimento cultural
futebolistico do pais ou na admiracdo por determinados esportistas (GIGLIO,
2007).

Segundo Rubio (2002), nenhuma manifestacdo mitolégica permaneceu
por tanto tempo no imaginario quanto o mito do heréi. A autora afirma que:
“‘Dentre os varios fendbmenos que a sociedade moderna tem produzido para a
emergéncia de atitudes heroicas, o esporte vem ocupando um dos lugares
mais destacados” (RUBIO, 2001, p. 95).

Dentre os futebolistas brasileiros que mais se enquadram neste cenario
atualmente, encontra-se Ronaldo Nazario de Lima, popularmente conhecido
como “fendbmeno”, eleito trés vezes o melhor jogador do mundo pela FIFA (nos
anos de 1996, 1997 e 2002).

Nascido em 22 de setembro de 1976, na cidade do Rio de Janeiro,
Ronaldo iniciou sua trajetoria profissional, no futebol de campo, atuando pela
equipe do Cruzeiro Esporte Clube de Belo Horizonte, estreando no
campeonato brasileiro de 1993'. Em seguida, aos 17 anos, foi convocado para
disputar a Copa do Mundo de 1994, nos EUA, pela selec&o brasileira®.

Transferido por seis milhdes de dolares para o Philips Sport Vereniging
(PSV) da Holanda, o atacante sofreu sua primeira grave lesdo, sendo
submetido a uma cirurgia no joelho (raspagem na cartilagem). No inicio da
temporada, em 1996/1997, o atleta se transferiu para o Futbol Club Barcelona
da Espanha, por vinte milhdes de dolares, conquistando, pela primeira vez, o
titulo de melhor jogador do mundo pela FIFA.

Ao final da temporada (em 1997), foi contratado por cerca de 32 milhdes
de ddlares pelo Football Club Internazionale de Milano, clube no qual recebeu o

apelido de “fendmeno”, sendo eleito pela segunda vez consecutiva o melhor

! Em noticia publicada pela Folha de S&o Paulo, que destaca a estreia do volante Zé Elias
pelos profissionais do Sport Club Corinthians Paulista, Ronaldo aparece na escalacdo do
Cruzeiro Esporte Clube, time pelo qual iniciou sua carreira profissional (FOLHA DE SAO
PAULO, 07 set. 1993, p. A3).
2 Em nota publicada no dia da convocacéo, a Folha de S&o Paulo retrata Ronaldo como um
dos provéaveis convocados para a Copa do Mundo de 1994. Fato confirmado horas mais tarde,
Eelo ent&o técnico Carlos Alberto Parreira (FOLHA DE SAO PAULO, 10 mai. 1994, p. A3).

A noticia publicada pela Folha de Sdo Paulo mostra a repercussédo da contratacdo de
Ronaldo pelo Internazionale de Milano (FOLHA DE SAO PAULO, 27 jul. 1997, p. A8).
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jogador do mundo pela FIFA. No ano seguinte, destacou-se pelo clube italiano
e foi convocado para a Copa do Mundo como a referéncia da selecao
brasileira. Marcou quatro gols na competicdo e recebeu a Bola de Ouro, troféu
oferecido ao melhor jogador do Campeonato.

Porém, a derrota para a selecdo da Franca, na final do Campeonato,
levantou varios questionamentos sobre o ocorrido com o atacante antes da
partida, no hotel onde o Brasil estava concentrado®; além de ser definida como
um fracasso, apesar das estatisticas (GASTALDO, 2001).

Em 1999, o atleta rompeu em 20 cm o tendéo patelar do joelho direito,
lesdo que o afastou por cerca de cinco meses do futebol. Em meio as sessfes
de fisioterapia e o retorno aos treinamentos fisicos, Ronaldo voltou a jogar na
partida contra a Societa Sportiva Lazio, na final da Copa da Italia em 2000,
quando sofreu rompimento total do tend&o patelar do joelho direito®.

Mesmo atuando pouco e sendo questionado quanto a sua capacidade
de voltar a atuar em alto nivel®, Ronaldo foi convocado por Luiz Felipe Scolari
para a Copa do Mundo de 2002, competicdo na qual marcou oito gols em sete
jogos. Ao final do Mundial, em alta no mercado internacional’, transferiu-se
para o Real Madrid Club de Futbol da Espanha, por 39 milhdes de euros,
sendo eleito, pela terceira vez na carreira, o melhor jogador do mundo pela
FIFA, no final do ano de 2002. Apés um bom inicio no clube espanhol, o fraco
desempenho durante os Ultimos anos de sua passagem por Madri gerou
criticas individuais ao atacante, principalmente no que tangia a sua condicéo
fisica®.

Em meio as criticas, Ronaldo foi convocado para sua quarta Copa do
Mundo, em 2006. Com atuac¢Bes consideradas ruins pela imprensa e estando

acima do peso, o0 jogador teve questionada a sua convocacao para O

* Folha de Sao Paulo noticia que, segundo a CBF, Ronaldinho teve uma crise de convulsdo
antes da final da Copa do Mundo de 1998 (FOLHA DE SAO PAULO, 14 jul. 1998, p. A3).

® A Folha de S&o Paulo comenta acerca das lesdes de Ronaldo e faz um resumo do seu
historico de contusdes (FOLHA DE SAO PAULO, 13 abr. 2000, p. A8).

® A Folha de S&o Paulo questiona o potencial de Ronaldo, utilizando-se das palavras do proprio
técnico Luiz Felipe Scolari (FOLHA DE SAO PAULO, 1 jun. 2002, p. D8).

" Ronaldo é o destaque da Copa do Mundo de 2002: marcando gol em todos os jogos, tem sua
imagem valorizada apés a conquista do mundial pela selecdo brasileira (FOLHA DE SAO
PAULO, 18 jun. 2002, p. D3).

® O colunista José Geraldo Couto destaca o desempenho ruim de Ronaldo no Real Madrid e o
fato de estar sendo preterido pelo técnico Fabio Capello (COUTO, 4 nov. 2006, p. D3).
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selecionado nacional®. Porém, com trés gols na competicéo, tornou-se o maior
artilheiro de todas as Copas do Mundo, com quinze gols.

Com Ronaldo desvalorizado pela irregularidade de suas atuagfes, a ma
fase do clube e as constantes brigas com o técnico do Real Madrid, Fabio
Capello, o atacante foi negociado com a Associazione Calcio Milan da Italia,
por 7,5 milhdes de euros'®, porém, uma nova lesdo impediu que o atleta
continuasse a carreira no clube italiano.

Em dezembro de 2008, retornou ao futebol brasileiro em meio a uma
polémica. Torcedor declarado do Clube Regatas Flamengo, o atacante, que se
recuperou da lesdo no clube carioca, assinou contrato para atuar pelo Sport
Club Corinthians Paulista na temporada de 2009™.

No mesmo ano, o atleta foi campedo da Copa do Brasil e do
Campeonato Paulista pelo Corinthians. Apds fraca campanha no Campeonato
Brasileiro daquele ano, o jogador sofreu uma lesédo diante da rival Sociedade
Esportiva Palmeiras, contusédo que tirou o esportista de atividade por volta de
dois meses®.

Com o contrato renovado, criou-se uma expectativa acerca do
desempenho de Ronaldo na Copa Libertadores da América de 2010, ano do
centenario do clube paulista. Com a eliminacdo corintiana nas oitavas de final,
diante do Flamengo, as criticas a Ronaldo, em relacdo ao seu desempenho e a
sua condicdo fisica, se intensificaram®. O ano terminou com o Corinthians
perdendo o titulo brasileiro para o Fluminense Football Club, ficando apenas na
terceira colocacdo do campeonato.

De contrato renovado em 2011, Ronaldo participou do jogo em que o
Corinthians foi eliminado pela Corporacion Club Deportes Tolima da Colémbia,

ainda na primeira fase da Copa Libertadores da América — fato que revoltou a

® A Folha de S&o Paulo destaca o inicio ruim de Ronaldo na Copa do Mundo de 2006, fato
constantemente relacionado a falta de forma fisica do jogador (PERRONE, 16 jun. 2006, p.
D2).

' Em nota, a Folha de S&o Paulo afirmou que o canal Antena 3, da Espanha, noticiou como
fechada a transferéncia de Ronaldo para o Milan da Italia (PERRONE, 25 jan. 2007, p. D2).

1 A Folha destaca a contratacdo de Ronaldo pelo Corinthians e a frustracdo dos flamenguistas
no acerto do atleta com o clube paulista (FOLHA DE SAO PAULO, 10 dez. 2008, p. D6).

2 A Folha de S&o Paulo destacou a les&o sofrida por Ronaldo aos 18 minutos do primeiro
tempo no classico contra o Palmeiras, valido pelo primeiro turno do Campeonato Brasileiro de
2009 (FERNANDEZ, GALDIERI, 27 jul. 2009, p. D2).

'3 Noticia destaca a entrevista coletiva de Ronaldo apés a eliminacdo do Sport Club Corinthians
Paulista na Libertadores de 2010 (FERNANDEZ, 07 mai. 2010, p. D1).
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torcida, a qual responsabilizou o jogador pela derrota'®. Apés este episédio, o
atleta foi a publico e anunciou o fim de sua carreira profissional, programada,
anteriormente, para o fim da temporada de 2011.

A partir da reflexdo sobre o referido jogador, como integrante central do
cenario futebolistico, compreendemos que o processo histérico que identifica o
Brasil como pais do futebol sofre influéncias mididticas. Os meios de
comunicacao e os esportistas estabelecem ligacées no campo esportivo, que
consistem em uma troca favordvel a ambos, criando uma relacdo socio-
histérica quase amalgamada. Tal condicdo, movida pelo interesse do publico
torcedor, colabora para o surgimento e desenvolvimento de representacdes
sociais, que se tornam presentes no cotidiano da sociedade em geral
(SOBRINHO, 2004).

Segundo Marques (2005), o desenvolvimento da globalizacdo™ que, por
sua vez, colaborou para a difusdo dos meios de comunicacdo e do proprio
esporte pelo mundo, faz-nos entender que o futebol transcendeu as questdes
relativas ao jogo e estabeleceu novas relacdes na sociedade contemporanea.
Assim, faz jus a ideia de que a economia, a politica, a comunicacao e a cultura
podem influenciar a maneira como as medidas teorico-praticas sédo discutidas e
aplicadas no contexto futebolistico brasileiro (RIBEIRO, 2003).

Proni (1998) afirma que o esporte espetaculo se potencializou a partir do
desenvolvimento dos meios de comunicacdo, bem como pela consequente
criacdo de uma cultura esportiva. Esta passou a ser veiculada pela televisao
(por meio de seus canais especificos de esporte) e pelos jornais, sendo
explorada atualmente tanto pelos acessores de imprensa de clubes, quanto
pela midia digital (GASTALDO, 2000).

A relacdo entre meios de comunicacdo e esporte vai além da producéo
discursiva, exercendo importante papel social, como na formacédo de opinido,
na elaboracdo da critica, na investigacdo de possiveis contradicbes no campo
e na difusdo da informacédo (BORELLI, 2002).

* A Folha de S&o Paulo afirma, em noticia apés a eliminacéo do Corinthians na Libertadores
de 2011, que a Torcida Organizada Grémio Gavides da Fiel pedira o afastamento de Ronaldo
do time (BRAGA, 06 fev. 2011. Disponivel em: www.folha.com).

> A globalizacdo é o processo que torna o mundo unido em uma Unica sociedade, estando
associada a quebra das barreiras do mercado nacional e a consequente aplicacdo de capital
internacional (OUTHWAITE, BOTTOMORE, 1996).
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Tal relacdo pode ser compreendida como interdependente, englobando
aspectos culturais, politicos e econémicos (SOBRINHO, 2004). Os meios de
comunicacdo sao os mediadores entre o publico e os diversos campos sociais
(BACCEGA, 2001). Através destes, a informacdo é veiculada, determinando
construcdes simbdlicas que poderdo alterar as relacdes sociais (SOBRINHO,
2004).

Dentre as acfes construidas pelos campos midiaticos, o esporte se
constitui como fenbmeno importante, atuando na formacao identitaria, incutindo
valores culturais e praticas sociais. E é justamente pela relagédo entre os atores
envolvidos e a midia, que o esporte se manifesta enquanto fendmeno social,
justificando sua importancia para o campo jornalistico (BORELLI, 2001).

Portanto, a relacdo do campo esportivo com a midia propde varias
manifestacées entre os diversos grupos sociais envolvidos (RUBIO, 2002).
Sendo assim, 0os meios de comunicacdo, 0 publico e os esportistas com
insercdo midiatica interagem no mundo futebolistico, estabelecendo relagcbes
entre si que podem afetar o futebol em seu ambito maior (HELAL, SOARES,
2001).

O jornalismo se constitui como uma ferramenta dentre as diversas que
compdem a midia. Formulando a noticia (a construcao simbdlica do cotidiano),
descreve os fatos e proporciona a interpretacdo dos mesmos pelos sujeitos de
diversos segmentos da sociedade (SOBRINHO, 2004).

Estudar a noticia constitui uma importante forma de se analisar as
ideologias em acdo na midia, delineando a forma como o jornalismo €
produzido, como pode (ou nao) ser influenciado pelas ideologias do profissional
gue escreve, pelo ambiente de trabalho e pelos proprietarios do veiculo de
comunicacao (JORGE, 2006).

A partir da sintese da carreira do atleta até o seu retorno ao Brasil, da
caracterizacao da ideia de herdi e introduzidos alguns preceitos fundamentais
acerca da midia’®,apresentamos a questdo/problema: partindo do conceito de
heréi, como a Folha de Séo Paulo retratou a imagem de Ronaldo, nas matérias

publicadas no caderno de esportes entre 2008 e 2011?

'® Os quais necessitam de uma andlise aprofundada da especificidade da imprensa esportiva;
da politica editorial do jornal; das caracteristicas na abordagem dos temas; das motivacdes
para um fato se transformar em noticia; e da relevancia das publicagbes em discussdes
historico-sociais em um nivel cientifico e académico (LUCA, 2005, p.140/141).
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Ao analisar o futebol, devemos considerar que este é um fenémeno
cultural de grande magnitude, sobretudo na sociedade brasileira, capaz de
apresentar inUmeras situacfes e manifestagcbes de poder, controle social e
geracao de representacdes por parte dos diversos grupos sociais, envolvidos
no campo esportivo (RUBIO, 2002).

O futebol vem, assim, assumindo um papel relevante nas pesquisas
académicas em Ciéncias Sociais e Humanas, como podemos observar nos
estudos de Toledo (2002), Damo (2005), Capraro (2007), Proni (1998),
Negreiros (1998) e Freitas Junior (2009).

Portanto, é praticamente consensual que este seja capaz de auxiliar
para o entendimento da sociedade brasileira, em um contexto mais amplo. A
partir do conceito de heroi, temos por objetivo analisar e refletir como a Folha
de S&o Paulo retratou a imagem de Ronaldo, nas matérias publicadas no
caderno de esportes entre 2008 e 2011.

Enquanto pesquisa qualitativa, caracterizada pela analise dos processos
historicos, apoiamo-nos em procedimentos da histéria do tempo presente, que
se define como uma historia inacabada, na qual o historiador vive o tempo do
seu proprio objeto (FERREIRA, 1998). A caracterizacdo deste como tempo
historico permite entender a construcdo do presente ndo como uma
continuidade homogénea do passado, mas como uma aproximacéao da historia
com o contemporaneo (CARDOSO, 2001).

O conceito de histéria do tempo presente esta relacionado aos estudos
do passado proximo e da histéria contemporanea. No sentido de haver uma
investigacdo das fontes que privilegiam testemunhas em vida, além de fatos
advindos da memoria do pesquisador (AREND, MACEDO, 2009).

N&do pretendemos singularizar o tempo presente, no sentido de
fragmentar a historiografia, mas compreender as particularidades deste tempo
historico. Entendendo que o paralelo entre objeto e pesquisador permite ao
primeiro modificar os rumos dos acontecimentos histéricos, de acordo com o
contexto em que estes ocorrem (NOVAES, 1992, p. 9).

A proximidade temporal entre pesquisador e objeto acarreta riscos para
a analise de fontes, devido a ocorréncia de novos fatos e o possivel
redirecionamento dos acontecimentos, além da interferéncia pela tomada de
posicao na interpretacéo por parte do historiador (FERREIRA, AMADO, 2000).
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Além do que, o tempo presente se privilegia da quantidade de recursos
documentais para a andlise — fator positivo que merece a devida atencdo, pois
a abundancia de fontes pode ser prejudicial a escolha e utilizacdo das mesmas
durante a pesquisa (FERREIRA, 1998).

Ferreira e Amado (2000) afirmam que, apesar da legitimacao da historia
do tempo presente como método histérico, ainda ocorrem resisténcias a este
como objeto de estudo da historiografia. Para advento de qualquer duvida a
respeito do tempo presente, Hobsbawm (1998, p. 243-255) esclarece a
necessidade de pesquisa-lo como forma de preservacdo das fontes que seréo
utilizadas posteriormente, tratando de esclarecer o presente com 0S mesmos
cuidados de outros métodos histoéricos.

Segundo Chauveau e Tetard (1999), existem dois fatores para explicar a
ascensao da historia do tempo presente como método historiografico: o
impacto de geracao e, paralelo a isto, a demanda social. O primeiro se mostrou
elemento fundamental no crescimento da historiografia. O impacto dos fatos
ocorridos no século XX motivou a tentativa de explicacdo do presente, seja
pelos jornalistas, politicos ou sociologos através da histéria imediata; seja pelos
historiadores enquanto pesquisadores do tempo presente. Percebemos, entao,
0 surgimento de pressupostos metodologicos que permitem uma aproximacao
e caracterizacdo particular para as pesquisas do presente, contrapondo
positivamente com a ideia de historia limitada aos estudos do passado.

A histéria do tempo presente, com a perspectiva de investigar a
atualidade, pode colaborar metodologicamente como nova possibilidade para
compreendermos o0s fendmenos contemporaneos, além da relacdo entre
histéria e meméria (MARANHAO, 2009).

O material de analise da pesquisa (fontes histéricas) foi constituido de
um periodico de alcance nacional: a Folha de Sdo Paulo — periddico de maior
circulacdo do Brasil (MOREIRA, MARCHI JUNIOR, 2009), disponivel nas
bancas de jornal, por meio de assinatura mensal e na internet pelo portal UOL.

Tal escolha se justifica devido ao fato de o atleta ter sido contratado por
um clube paulistano, acarretando maior exposicdo de sua imagem nos jornais
locais. Além do que, a grande quantidade de informacbes observadas,
inicialmente, e enquadradas no recorte temporal, inviabilizou a utilizacdo de

outros veiculos de comunicagédo, levando-nos a delimitar a pesquisa as noticias
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da Folha de Sao Paulo, partindo de um tema especifico, caracterizado na
representacéo de Ronaldo.

O critério para a escolha das fontes utilizadas no estudo partiu de uma
ideia inicial acerca do interesse em analisar a figura heroica. Ap6s uma leitura
generalista do material recortado, observamos caracteristicas da presenca do
conceito nas informagdes pesquisadas. A partir disso, estruturamos a divisdo
de capitulos, abordando a teoria e utilizando as informagfes do jornal de
acordo com o surgimento dos assuntos propostos pelo tema.

Sabemos de antemdo que, nas sociedades letradas, os periodicos de
cunho jornalistico cumprem uma fun¢éo importante como fonte de informacéo,
contribuindo para a construcdo da memodria social (HELAL et al, 2004). A
veiculacdo das noticias jornalisticas é relevante para as manifestacdes sociais,
além de servirem como referéncia de fonte para os registros histoéricos (HELAL,
CATALDO, 2004).

Trataremos, em seguida, de um capitulo especifico acerca das
caracteristicas do editorial esportivo do jornal Folha de Sdo Paulo, permeando
discussfes que embasardo o entendimento da politica de abordagem do
periodico, em relacdo aos temas esportivos.

Em conjunto com a analise das fontes jornalisticas, a pesquisa se
utilizara dos pressupostos teoricos, elaborados por Joseph Campbell (1997), no
tangente a teoria do mito do herdi, baseada em um ciclo no qual o herdi parte
do seu cotidiano voluntariamente para o limiar da aventura, em que enfrentara
desafios desconhecidos e provas que testardo e ameacardo sua condicao
heroica.

Essa trajetoria € dotada de auxiliares que norteardo o caminho do herai
na superacdo dos obstaculos enfrentados. Apés passar pelo extremo das
provacdes, o herdi conquista a vitéria e recebe o reconhecimento (divinizac&o)
por parte dos seus. O ciclo se encerra no retorno a sua comunidade, trazendo
consigo o sucesso que ha de redimir seu povo. Tal concepcdo do mito heroico,
elaborada por Campbell (1997), se constroi a partir de andlises da mitologia e
da Grécia antiga, enquadradas no modelo proposto pelo autor.

Rubio (2001) afirma que o mito do heréi ndo so6 se difere de cultura para
cultura, mas também é acompanhado por uma evolucdo temporal, que

perpassa uma dada sociedade ao longo de seu processo histérico. Isso permite
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pensar o herdi mitolégico a partir do tempo contemporéneo, no qual o heroismo
assume novas formas, como no caso do heroi esportivo moderno.

Campbell (1997, p.12) afirma que o herdi é o portador das boas novas,
personagem histérico — cultural de seu proprio tempo. Ele deve se retirar do
mundo e iniciar sua jornada, na qual dever4 superar o0s obstaculos
desconhecidos, dominando-os em favor de si mesmo. Nesse sentido,
entendemos que os contos e mitos ajudam a ilustrar as provas e os caminhos
percorridos pelo sujeito no periodo em que este saiu a aventura.

Transpondo a teoria para o periodo contemporaneo, Rubio (2001, p. 99-
100) afirma que a retirada do heroi esportivo, para o limiar da aventura, ocorre
guando este deixa a casa dos pais e passa a enfrentar dificuldades e
obstaculos desconhecidos. A iniciacdo e a trajetéria no clube séo repletas de
provacdes que testardo sua capacidade fisica, cognitiva e psicologica. A
chegada a selecdo nacional pode representar a recompensa, bem como o
retorno a negacéo da condicdo mortal e a fuga magica.

Campbell (1997) afirma que a teoria ndo necessariamente precisa ser
aplicada no ciclo fechado. O proéprio autor a utiliza em seus contos e mitos de
acordo com a representacdo analisada. Estratégia esta que também
pretendemos utilizar, ou seja, trataremos a teoria em conformidade com as
fontes sem respeitar uma linearidade do ciclo nas discussdes, mas utilizando-

se do referencial de acordo com o surgimento dos fatos na problematizacao.
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1. O PERFIL DO CADERNO DE ESPORTES DA FOLHA DE SAO PAULO

1.1 CONTEXTUALIZANDO O JORNALISMO ESPORTIVO

Neste momento, pretendemos compreender as caracteristicas gerais do
jornalismo esportivo, para entender, em um segundo momento, como este se
elabora na Folha de S&o Paulo. O editorial de esportes de um jornal impresso
tende a seguir os padrdes jornalisticos da maioria dos cadernos do periédico,
porém, caracteriza-se pela especificidade de contetdo.

Geralmente com propostas descritivas, apresenta um tensionamento de
opinides, principalmente, quando se elabora a partir da polémica. Entretanto,
tende a nao ser partidario nas disputas — caracteristica dos cadernos de
politica e economia, por exemplo. E normalmente entendido como
entretenimento e proporciona certa liberdade de opinido, algumas vezes nao
permitida a outros editoriais (BEZERRA, 2008).

Essa subjetividade, representada pela maneira de formular a noticia, €
um dos diferenciais na elaboracédo de narrativas com contetdo dramatizado. A
liberdade discursiva, associada as preferéncias clubisticas dos jornalistas,
permeiam a costrucao de discussdes passionais que identificam o futebol como
paixao nacional (GASTALDO, 2008).

Os assuntos retratados pela imprensa esportiva podem ser atrelados a
categoria de histérias relevantes para o publico apreciador de narrativas
folhetinescas. A construcdo da narrativa futebolistica difere do equilibrio entre
neutralidade e objetividade, caracteristico de outros cadernos especificos dos
jornais (COSTA, 2011).

Pela abrangéncia do campo esportivo, o jornalista € conduzido a buscar
novas estratégias, a fim de aprimorar o trabalho e lidar com o contexto
especifico, relativizando certas regras do jornalismo tradicional. Esta
diferenciagao no tratamento metodoldgico do conteudo “esporte”, apesar de ter
suas vantagens, mostra fragilidades, justamente porque a sua flexibilidade o
condiciona ao tratamento de fatos por profissionais sem formacéo jornalistica.

Até a década de 1940, o esporte tinha ocupacédo discreta em tal cenario.
Entretanto, no final da década de 1980, as coberturas esportivas passaram a

ter destaque, sobretudo em relagdo as Copas do Mundo (MARQUES, 2001).
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Atualmente, o editorial de esportes localiza-se em espacgo privilegiado, via de
regra, ocupando as ultimas paginas do periodico, as quais sédo consideradas as
mais atrativas do jornal, juntamente com as primeiras (BORELLI, 2002).

O jornalismo esportivo exige que os profissionais criem estratégias
especificas na abordagem e na relacdo com os leitores (SANTOS, 2010). O
conteldo pode ser apresentado de modo informativo e opinativo, com a
elaboracédo de opinides subjetivas e/ou ébvias, sem fundamentacéao tedrica. Os
discursos esportivos permitem a percepcdo de manifestacbes culturais
simbdlicas, associadas ao gosto dos torcedores, e servem como formacédo de
opinido do publico aficionado por futebol (BORELLI, 2001).

A funcdo do editorial de esportes implica proporcionar informagdo ao
leitor, ajudando 0 mesmo a compreender as “falas” dos agentes presentes no
campo esportivo, tais como técnicos, jogadores, dirigentes e patrocinadores.
No entanto, determinados periodicos abusam do discurso descritivo,
restringindo-se a relatar o ocorrido antes, durante e apdés o evento, sem
acrescentar valor avaliativo e/ou formativo — contribuindo para a estigmatizacao
dos cadernos de esporte enquanto secundarios (ALVIM, 2008).

O esporte é interdependente em relacdo a diversos campos, como 0
econdmico, o publicitario, o politico e o cultural. Pode, portanto, gerar
informacdes e discussdes relacionadas a campeonatos, bem como sobre o
envolvimento politico dos clubes, sobre a relacdo e dependéncia dos ultimos
com investidores, sobre o envolvimento direto do publico e suas diversas
maneiras de consumir o esporte, entre outros assuntos (DAMO, 2008).

O editorial de esportes se privilegia da relativa liberdade discursiva e
sua especificidade proporciona sentido as discussdes no campo esportivo. Os
relatos jornalisticos (e os debates) permitem que o publico leitor possa
absorver informacdes e manifestar suas opinibes acerca das questdes
levantadas pelo jornal (BORELLI, 2002).

1.2 HISTORIZANDO A FOLHA DE SAO PAULO

O jornal Folha de S&o Paulo tornou-se, na década de 1980, o veiculo
impresso mais vendido no Brasil (REBOUCAS, 2008). Do seu inicio até a

atualidade, transformacdes politicas e ideoldgicas ocorreram no seu editorial. O
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objetivo aqui é descrever o processo historico, no qual se sucederam essas
mudancgas, para que se possa compreender como o jornal elabora atualmente
sua linha editorial e desenvolve o tratamento da noticia.

Segundo Veras (2008), o marco inicial do “projeto Folha” se deu com a
criagdo do jornal Folha da Noite, no dia 19 de fevereiro de 1921. Periodo
referente a inUmeras deficiéncias no servi¢co publico, campanhas de apoio ao
tenentismo (FERREIRA, PINTO, 2006), ao partido democratico (FAUSTO,
1997) e ao voto secreto (FERREIRA, PINTO, 2006). Em 1925, nasceu a Folha
da Manh@, versao vespertina que tinha as mesmas bases editorias da Folha da
Noite, pautada por questdes mercadolégicas (ALBUQUERQUE, HOLZBACH,
2008). Em 1931, a empresa mudou de proprietario. Octaviano Lima (PIRES,
2007) passa a ditar as novas diretrizes, de acordo com o interesse do
liberalismo e da lavoura (era cafeicultor), em oposicdo ao Estado Novo, além
de priorizar campanhas sobre a saude publica (VERAS, 2008).

Em 1945, a Folha voltou a mudar sua razéo social, nesse momento,
passando a se chamar Folha da Manha S.A., transferindo o controle acionario
as maos de José Ramos (SOUZA, 2003), a0 mesmo tempo em que uma
mudanca no discurso determinava novos rumos aos principios da empresa.
Além da questdo mercadologica, a imparcialidade (como discurso) é
incorporada para ampliar a credibilidade junto ao publico leitor
(ALBUQUERQUE, HOLZBACH, 2008).

Em 1° de julho de 1949, surge mais uma versédo do editorial jornalistico
da empresa, a Folha da Tarde (FOLHA ONLINE, 2011). Em 1959, Nabantino
criou uma espécie de primeiro manual da redagcdo, que pautava a atuacéo das
Folha’'s em quatro tépicos: “informagao, opinido, colaboracdo e fontes de
receita” (NOGUEIRA, 2011).

Em 1° de janeiro deste mesmo ano, ocorre a fusdo dos trés editoriais —
Folha da Manha, Tarde e Noite —, formando assim o jornal Folha de S&o Paulo,
presidida por Caio de Alcantara Machado, substituido logo apés pelos
empresarios Octavio Frias de Oliveira e Carlos Caldeira Filho (PIRES, 2007).
Os empresarios investiram na organizacdo do empreendimento, na aquisicdo
de tecnologia e no pagamento das dividas, estratégias que colaboraram para o
crescimento do grupo (PIRES, 2007).
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Na década de 1970, o perfil jornalistico da Folha de Sdo Paulo comecou
a mudar, tornando-se de carater combativo (ALBUQUERQUE, HOLZBACH,
2008). Veras (2008) relata que, em 1976, foi lancado um espaco chamado
“tendéncias/debates”, dedicado a publicacdo de textos de intelectuais e
politicos perseguidos pela Ditadura Militar (GASPARI, 2002). Com o declinio do
regime, Octavio Frias percebeu a possibilidade de crescimento, apoiando a
redemocratizacdo do pais e o movimento “Diretas J&!” (NOGUEIRA, 2011).

A década de 1980 é marcada pela lideranca em vendas do jornal Folha
de Sao Paulo, apontado como um dos jornais de maior circulagdo no Brasil.
Além disso, ocorre a formatacdo de um processo editorial que visava a
informacdo correta, as interpretacdes competentes sobre essa informacédo e a
pluralidade de opinides sobre os fatos (VERAS, 2008). Em 1984, a Folha de
Séao Paulo langcou o primeiro manual da redacdo, documento que pautava 0s
ideais da entidade, visando a um jornalismo sério e objetivo (ALBUQUERQUE,
HOLZBACH, 2008); projetando o que o manual denominava de jornalismo
critico, pluralista, apartidario e moderno (VERAS, 2008). Foram publicadas
qguatro versbes do manual, sendo que a cada nova edicdo novos verbetes
foram incorporados e a estrutura do documento, modificada (ALBUQUERQUE,
HOLZBACH, 2008).

Os anos 1990 marcaram a criacdo de novos cadernos, sendo as noticias
reorganizadas nos referidos editoriais. A constar, foram criados os cadernos
Cotidiano, Esporte, Dinheiro, Brasil e Mundo (VERAS, 2008). Em 1996, a Folha
de S&o Paulo superou a marca de um milhdo de exemplares vendidos,
diariamente. NOo mesmo ano, iniciam-se as atividades no portal Uoal,
pertencente ao grupo Folha. No final dos anos 1990, foram elaborados mais
alguns novos cadernos, como a Folha Investe. Em 1999, é lancado o jornal
Agora, em substituicio a antiga Folha da Tarde. No século XXI, novas

parcerias’’ possibilitaram ao jornal crescer consideravelmente (VERAS, 2008).

1.3 O EDITORIAL DE ESPORTES DO JORNAL

" A principal parceria do jornal Folha de Sdo Paulo, atualmente, é com o Universo Online
(UoL).
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O editorial de esportes é um dos cadernos mais lidos atualmente no
jornal Folha de S&o Paulo. Além de informag8es técnicas, aborda assuntos
relacionados a politica (clubistica e nacional), marketing e legislacao,
retratando o esporte como espetaculo de magnitude mercadolégica (FOLHA

ONLINE. Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br.). A estrutura do caderno
varia significativamente (entre oito e dezesseis paginas), dependendo do dia da
semana. Nas publicagbes do editorial, a énfase é dada ao futebol, com
destaque para as equipes de Sao Paulo. Vale ressaltar, também, a valorizacao
da cobertura da selecdo brasileira, além do espaco destinado aos
campeonatos estrangeiros.

Os demais esportes, embora com espaco limitado, também tém
cobertura diaria, com destaque para o voleibol, a natacéo, o ténis e a Formula
1. Ha também um espaco dedicado as tabelas de classificacdo e aos
resultados das partidas nacionais e internacionais, além da programacao
esportiva televisionada — sempre com énfase no futebol. Posto isso, pretende-
se dividir a analise, que faremos a seguir, em dois momentos distintos: (1) a
caracterizacdo da noticia esportiva propriamente dita e (2) a identificacdo do
perfil das colunas.

O editorial esportivo da Folha de Sado Paulo caracteriza-se pela analise
da faceta politica do esporte, sendo considerado por alguns especialistas como
um caderno de politica esportiva, 0 que singulariza este jornal diante dos
demais (SANTOS, 2010). Por exemplo, na noticia publicada em 10 de fevereiro
de 2011, o periédico destaca a briga entre o CONFAO e o COB, de maneira a
expor a opinido de ambas as partes na luta politica. O jornal, no entanto, ndo
elaborou uma discusséo aprofundada sobre o assunto, o que demonstra a sua
relacdo superficial e pouco analitica em relacdo aos fatos. O jornal limita-se a
divulgar as acbGes de cada 6rgdo, como se pode observar, por exemplo, no

trecho a seguir, que nao foi seguido por nenhum comentério sobre os fatos:

O Confao (Conselho dos Clubes Formadores de Atletas Olimpicos)
voltou a ficar com o pires na méo. O governo foi atendido em seu
pedido para a retirada da medida provisoéria 502/2010 do artigo que
previa que os clubes recebessem 0,5% dos recursos de loterias, que
por sua vez seriam tirados do percentual de 4,5% que o Ministério do
Esporte recebe. Ganhara notoriedade a queda de brago entre o
Comité Olimpico Brasileiro e o Confao, que reivindicava um quinhao
da parcela do COB. Fundado em fevereiro de 2009, o Confao surgiu
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com a proposta de levar 30% dos recursos repassados ao COB. A
ideia de a verba sair dos cofres do ministério foi encarada como uma
solugdo apaziguadora. Até ser eliminada. "Estou atbnito. Nao sei o
que aconteceu, pegou todo mundo de surpresa. O [ministro do
Esporte] Orlando Silva Junior foi pego de surpresa, e o relator, o
deputado José Rocha (PR-PT)", explicou Edson Garcia, diretor
executivo da CBC (Confederacg&o Brasileira de Clubes). E a CBC que
receberia a verba do ministério e o0 repassaria aos membros do
Confao, entre eles o Flamengo, o Minas Ténis e o Pinheiros. "O
governo acha que o Brasil disputara os Jogos Olimpicos de 2016 com
guem? Os clubes formadores precisam ter verba para preparar 0s
atletas. Nao vai ter atleta para 2016", vaticina. A medida provis@ria
sera encaminhada ao Senado e, se aprovada sem alteracdes, seguira
para a sancdo da presidente Dilma Rousseff. Os clubes, agora,
pretendem entrar em contato com senadores para que eles encaixem
de novo na medida proviséria o artigo que trata da reivindicacao do
Confao. Nesse cenéario, o documento voltaria a Céamara. "O
argumento da lideranca do governo para que o artigo fosse retirado €
que isso constituiria uma vinculagdo de recursos para a
confederacado”, rebate o relator Rocha. "Acho que nédo tem nada a
ver, ja que o dinheiro ia para o Ministério do Esporte e s0 ai iria para
a confederacé@o. Clubes como Pinheiros, Minas e Flamengo fazem
um trabalho com esportistas que disputam Olimpiada e ndo tém
recursos para isso", finaliza (OHATA, 10 fev. 2011, p. D12).

A Folha de Sao Paulo, aparentemente, interliga o campo esportivo,
politico, econdémico, social e cultural (BOURDIEU, 1983), mostrando, mesmo
gue rapidamente, as condicbes com que o esporte é elaborado, discutido e
praticado no pais. Ressaltando que tais reflexdbes sobre politica, cultura e
economia esportiva sdo necessarias para o entendimento do esporte como um
todo. No entanto, é preciso que essas reflexdes deixem de ser apenas
descritivas e passem a ser aprofundadas, considerando o intercambio que
existe entre agentes de diferentes campos. O jornalismo esportivo também
necessita ser profissionalizado, fazendo uma maior interlocucdo com outras
areas do conhecimento que influenciam as condutas esportivas.

O jornalismo politico investigativo também faz parte do escopo do
Caderno Esportivo, no qual se mostra a faceta dos bastidores do esporte; a
relacdo entre dirigentes, atletas, comissdo técnica; a politica dos clubes,
federacdes, confederacdes, comités de arbitragens; e tribunais de justica, com
o intuito de divulgar as condicbes do esporte, além de noticiar e denunciar
possiveis irregularidades no campo esportivo. Na edicdo de 11 de fevereiro de
2011, por exemplo, o Caderno destacava uma possivel manobra, por parte do
presidente do Sdo Paulo Futebol Clube, Juvenal Juvéncio, e por parte do

conselho do clube, ao tentar mudar o estatuto, que passaria a permitir uma
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segunda reeleicdo consecutiva. Nesta noticia, afirma-se que a mudanca do
estatuto — que sugeria trés anos de mandato na presidéncia, ao invés de dois —
ocasionaria a possibilidade de uma segunda reelei¢cdo para Juvenal, jA que seu
primeiro mandato havia sido de dois anos. Em contrapartida, a oposi¢cao alega
gue a mudanca do estatuto ndo invalidaria o primeiro mandato do presidente
do S&o Paulo, o que supostamente nao permitiia uma nova reeleicdo do
mesmo (OHATA, 11 fev. 2011, p. D2). Vale ressaltar que o jornal abriu espaco
para os dois lados apresentarem suas versdes (situacdo e oposi¢do), porém,
ndo emitiu opinido acerca do assunto — caracteristicas observadas também em
outros editoriais do proéprio jornal, como o politico e o econdmico.

A investigacdo por parte do jornal é o primeiro passo para que
irregularidades possam se tornar publicas. A Folha de S&o Paulo cumpre esse
papel (LELLIS, BONI, 2009), ja que em varias oportunidades possibilitou o
acesso a investigacbes de casos de corrupcdo, manobras politicas e
irregularidades administrativas (SILVA, 2010; MENDES, 2002), seja no esporte,
na politica ou na economia. Porém, percebe-se que, logo que a discussao
deixa de ser inédita e o publico perde o interesse, o jornal abandona o assunto
sem apresentar um desfecho para os fatos tratados.

Seguindo esta linha de jornalismo investigativo, a Folha abre espaco
para noticias de problemas da sociedade contemporanea, que afetam
diretamente o campo esportivo. Um exemplo disso é a noticia veiculada em
fevereiro de 2011, quando publicou um suposto caso de racismo no jogo entre
BMG/Sao Bernardo e Londrina/SERCOMTEL, pela Superliga de Volei
masculino, realizado na cidade de Londrina. O atleta do S&o Bernardo, Deivid,
acusara torcedores do Londrina de Ilhe chamarem de macaco durante a partida
(BASTOS, 09 fev 2011, p. D12).

N&o sO neste caso, como em outras noticias de ordem social, os fatos
sdo informados de maneira superficial e tratados como meras ocorréncias. Em
raras circunstancias, foram tratados com mais profundidade, como ocorreu na
cobertura do caso de racismo, envolvendo os atletas Grafite e Desébato, na
Copa Libertadores da América de 2005 (CAVALCANTI, CAPRARO, 2009).
Nesta ocasido, o jornal elaborou discussfes com especialistas (inclusive

cientistas sociais dos dois paises envolvidos), realizou inimeras reportagens e
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acompanhou o caso minuciosamente, até sua resolucao final, cumprindo o que
se espera de um periddico sério, isento e critico.

O caderno de esportes abre espaco, também, para questdes de
marketing esportivo; negociacdes entre empresas e confederacdes; disputas
mercadoldgicas pelas principais competi¢cdes; negociacao entre clubes e redes
de televisdo, para transmissdo de eventos esportivos; discussdo sobre a
exploracdo da imagem de atletas e demais agentes do esporte; e divulgagéo
da exploragcéo de novos ramos empresariais no setor esportivo.

A noticia publicada em 11 de fevereiro de 2011 é um exemplo disso,
pois, a Folha de Sao Paulo relatara a possibilidade da Traffic perder os direitos
de transmisséo e publicidade da Copa América de 2015, 2019 e 2023, para a
Full Play, empresa argentina que afirma ja ter um acordo com a CONMEBOL
para as proximas edi¢des do torneio. A Traffic, porém, alega ndo somente ter
os direitos de transmisséo da Copa América de 2015, como também prioridade
na negociacao para as edicfes de 2019 e 2023 desta Copa. O jornal trata os
fatos da disputa, relatando o tensionamento entre as partes e 0 posicionamento
da CONMEBOL. Porém, se posiciona a respeito do assunto de maneira pouco

analitica, como se pode notar no trecho a sequir:

[...] Segundo a Full Play, o novo acordo ndo prevé uma quantia a ser
dada a confederacdo, mas uma comissdo das cotas que forem
vendidas. A empresa garante a Conmebol US$ 40 milhdes de lucro
minimo por torneio. No entanto, esse acordo entre confederacéo e
empresa Argentina é considerado ilegal pela firma brasileira. Jochen
Losch, presidente de negdcios internacionais da Traffic, afirma que o
contrato que a empresa tem com a Conmebol esta vigente até a
Copa América de 2015. [...] De acordo com ele, se a Conmebol
insistir que a Full Play é a detentora dos direitos da Copa América de
2015, a Traffic ir4 acionar a Justi¢a. [...] Caso perca os direitos da
Copa América, sera criada uma rusga na relacdo de J. Hawilla com a
Conmebol. A Traffic foi uma das responsaveis por reerguer a tradicdo
do torneio e mantém outros negdcios com a confederacgédo. Ela detém
os direitos, por exemplo, das Eliminatérias Sul-Americanas e da
Libertadores da América (ITRI, FERNANDEZ, 11 fev. 2011, p. D4).

Como afirmado anteriormente, outra caracteristica importante do jornal €
a cobertura dos jogos da selecdo brasileira, sendo parcela consideravel do
caderno esportivo destinada a informar e avaliar o desempenho dos jogadores
em treinamentos e jogos. Observou-se, ainda na edicdo de 10 de fevereiro de

2011, a repercussdo da derrota da selecao brasileira para a Franca, em
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amistoso realizado no Stade de France, em Paris. A capa e mais trés paginas
foram dedicadas Unica e exclusivamente aos acontecimentos deste jogo
(FOLHA DE SAO PAULO, 10 fev. 2011, p. D1, D2, D4, D6). Existe um
sentimento de nacionalismo quando a selecdo brasileira atua. A Folha
incorpora e reproduz esse sentimento de nacionalidade (HELAL, SOARES,
2002). O periédico fez uma avaliagdo do jogo de maneira superficial, destacou
algumas atuacdes individuais e descreveu o0 jogo a partir dos possiveis erros
cometidos pela selecdo. As criticas foram elaboradas de maneira pontual, sem
uma maior contextualizagdo nem aprofundamento.

Percebemos que a maioria das noticias do Caderno de Esportes
possuem caracteristicas descritivas, fortemente carregadas de juizo de valor.
Exemplo disso foi a eleicdo de Messi como o melhor jogador do mundo pela
FIFA. O titulo da noticia destacava: “Azarédo’, Messi € o melhor outra vez’. A
noticia faz alusdo ao fato de o argentino ndo ser o favorito ao prémio, ja que
sua equipe néo foi a final da Liga dos Campedes da Europa e sua selecdo néo
fez grande campanha na Copa do Mundo da Africa do Sul. Houve outros
atletas que se destacaram nas principais competicbes do ano e que eram
considerados “favoritos” ao prémio (BUENO, 11 jan. 2011, p. D2).

Uma das caracteristicas da noticia descritiva € a dramaticidade. O
“‘melodrama” (MIRANDA, 2009) e utilizado como estratégia para chamar a
atencdo dos leitores e alavancar as vendas. Isso pode ser observado na
reportagem que relata a eleicdo de Marta, melhor jogadora de futebol do
mundo pela FIFA. O titulo da noticia expressa: “Marta ignora reinado e pede
pelas mulheres” (FOLHA DE SAO PAULO, 11 jan. 201, p. D3).

A noticia néo tinha teor analitico e simplesmente informava ao leitor, de
forma bastante emocional, sobre a entrega do prémio, realizado anualmente
pela entidade que comanda o futebol. O conteido dramatico da noticia remete
a situacdo do futebol feminino no Brasil, 0 qual sustenta condi¢des precarias e
recebe pouco apoio por parte das Federacdes estaduais e da CBF.

Outra proposta de publicacdo no Caderno de Esporte € a coluna, em
gue se escreve sobre diversos temas esportivos. A coluna esportiva é um
espaco instituido para a exposicdo de opinides e ideais especificos, havendo
autonomia por parte de quem escreve. Em 2011, a Folha de S&o Paulo possuia

treze colunistas esportivos, com destaques para Juca Kfouri, Paulo Vinicius
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Coelho, Tostdo e Soninha. Analisar-se-a, através de alguns exemplos, as
caracteristicas dos textos publicados, nesse formato, pelo editorial de esportes.

Na edicdo de 13 de fevereiro de 2011, Tostdo criticou os jogadores da
selecdo expulsos em momentos importantes, além de fazer uma analise dos
atletas convocados pelos ultimos técnicos do selecionado do Brasil. Por altimo,
criticou Ronaldo e outros atletas, que, segundo ele, ndo sabem a hora de se
aposentar nem se preparam para tal momento (FOLHA DE SAO PAULO, 13
fev. 2011, p. D5).

A coluna de Tostao retrata a fungcéo do colunista: opinar sobre questdes
atuais de acordo com seus ideais, dentro de uma linha critica em relacdo ao
gue se discute e sobre quem se fala. As caracteristicas analiticas da coluna
diferem-se das caracteristicas dos outros tipos de matérias, publicadas no
Caderno de Esporte. Pensando a caracteristica individual do colunista,
percebemos que Tostéo tem preferéncia por tratar do tema futebol no ambito
pratico, discorrendo, por exemplo, sobre atuacfes de atletas e do momento
gue vivenciam profissionalmente.

Outra caracteristica importante, em uma coluna jornalistica que preza
pela qualidade de informacéo, € ndo poupar criticas aos dirigentes, diretores e
entidades esportivas, quando estes violam condutas morais ou agem em
desacordo com a legislacdo. Na mesma edicdo de 13 de fevereiro, Paulo
Vinicius Coelho relatou o descaso da CBF em relacéo a selecao, ja que, apos o
fracasso na Copa do Mundo de 2010, afirmara, através do assessor de
imprensa, que mudancas iriam ocorrer (COELHO, 13 fev. 2011, p. D7).

Segundo Coelho, apo6s a contratacdo de Mano Menezes como técnico,
nada de diferente foi feito. Pior: a Confederacdo deixou a encargo de Mano
Menezes toda a organizacdo da selecéo brasileira. Este, sem suporte técnico,
fez as vezes de treinador e diretor; em determinadas situacdes, tomando
decisdes que deveriam ser de responsabilidade do entdo presidente da
entidade, Ricardo Teixeira (COELHO, 13 fev. 2011, p. D7).

Coelho elabora suas colunas de uma maneira mais integradora. Gosta,
portanto, de abordar assuntos voltados a pratica do futebol, mas também opina
acerca de temas extracampo (como politica, violéncia, economia); além de
discorrer sobre a memoria do esporte (SOARES, 2007) e estatisticas
(VENDITE, VENDITE, MORAES, 2005).
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Em outra coluna, Juca Kfouri criticou o técnico Mano Menezes por ter
convocado Renato Augusto, questionando o fato de os dois terem 0 mesmo
empresério. O colunista aproveitou para afirmar que o técnico da sele¢cao nao
deveria ter empresario nem fazer comercial de cerveja. Por ultimo, afirmou ser
dificil querer idoneidade do técnico, quando o presidente da Confederacéo faz
contratos nos quais ficaria com quase todo o eventual lucro da Copa do Mundo
(KFOURI, 10 fev. 2011, p. D4). As colunas de Juca estdo pautadas em um viés
critico e investigativo, sempre questionando a conduta dos principais
detentores do poder no campo esportivo, os dirigentes.

Percebemos, na andlise de trés diferentes colunistas, algumas
caracteristicas semelhantes e que fazem parte do escopo de uma coluna
jornalistica. A liberdade de expressao relaciona-se ao fato do texto ser
dissertativo. O jornalista ndo se prende a descrever informacdes ou relatar
fatos, ao contrario, ele opina, critica e exerce seus ideais pessoais e
profissionais acerca do tema que aborda. A propria escolha do assunto
abordado retrata isso. A redacéo segue caracteristicas de uma coluna, porém o
conteudo escolhido para discussao € tratado de acordo com a opinido de quem
escreve. Isso torna a coluna o tipo de publicacdo que mais se aproxima de
discussbes elaboradas por outros editoriais do jornal, apesar de alguns

colunistas nao terem formacédo adequada para abordar o campo esportivo.
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2. HEROISMO E MIDIA: AS NARRATIVAS DO JORNAL

2.1 RONALDO, FUTEBOL E PUBLICIDADE

O Corinthians ontem fechou talvez o maior negocio de marketing de
sua historia. Vislumbra a explosao de vendas de sua camisa, de seus
produtos licenciados, de receitas de patrocinio e de seu nome no
exterior. E de quebra, se os joelhos deixarem, tera também os gols do
principal artilheiro em copas e do atleta que foi eleito por trés vezes o
melhor do planeta (ARRUDA, PERRONE, 10 dez. 2008, p. D1).

O fendbmeno da mercadorizagcdo do esporte investe na imagem de
atletas que se enquadram nas caracteristicas do heréi esportivo. A presenca na
midia, a popularidade, o carisma e as conquistas permeiam a criacdo de
personagens que modificam a cultura atraves da divulgacao e comercializagéo
do futebol enquanto entretenimento (CAPRARO et al, 2011).

Na visdo da Folha de S&o Paulo, a contratacdo de Ronaldo expressou
uma estratégia publicitaria, que permitiu aliar a imagem do clube a um
esportista de carisma popular e relevante insercdo midiatica, ampliando a
exposicao do Corinthians nos meios de comunicacgéo, além de propiciar novas
possibilidades de crescimento econémico e comercial para o clube.

Relegando as questdes técnicas da contratacdo do atleta para segundo
plano, o direcionamento do periédico na exposicdo dos fatos demonstra a
prioridade da narrativa em discutir os possiveis beneficios que a parceria
poderia causar.

Mesmo sem atuar por mais de um ano, o posicionamento do esportista
no campo esportivo permitia sua manutencdo no noticiario jornalistico.
Considerado o terceiro sujeito mais conhecido do mundo, Ronaldo era
retratado como atleta exemplar, humilde e dedicado, aproximando-se de um
modelo de referéncia social, enquadrando-se no ciclo do herdi-mitico
(ROGGERO, LARUCCIA, 2009; RUBIO, 2001).

A Folha de S&o Paulo retratou, entdo, o retorno do atleta ao futebol
brasileiro como manobra publicitaria da diretoria do Corinthians, sem
desconsiderar a trajetéria do jogador, mas justificando sua analise a partir do
contexto situacional. As condicfes fisicas do esportista apresentavam-se

precérias para a atuagdo em campo, sendo o atacante ironizado pelo jornal,
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que afirmou ter sido uma “contratacado de peso” (ARRUDA, PERRONE, 10 dez.
2008, p. D1).

A ironia se caracteriza como um recurso de linguagem capaz de
expressar uma dupla interpretacdo, discursando algo que nao se concretiza,
denotando sarcasmo, desqualificacdo e deboche (BENETTI, 2007, p.40). Esse
género discursivo enquadra-se na construcdo da narrativa em relacdo a
contratacdo do atleta, principalmente devido ao seu historico de dificuldades
em manter a forma fisica, além do periodo de inatividade ao chegar no
Corinthians.

A andlise retrata os riscos de um projeto no qual os interessados nao
poderiam prever os resultados, remetendo ao inicio da aventura, quando
Campbell (1997) afirma que o her6i sai do cotidiano em busca da gloria,
desconhecendo os perigos com 0s quais podera se deparar.

A Folha de Sao Paulo chegou a citar uma fala do entdo presidente do
Corinthians, Andrés Sanches, afirmando: “N6s ndo estamos contratando o
Ronaldo, estamos contratando uma empresa” (ARRUDA, PERRONE, 10 dez.
2008, p. D1). Aludindo ao fato de o atleta ndo ter chegado ao clube por sua
condicao técnica, mas por sua rentavel imagem.

Nesta perspectiva, a chegada do esportista ao clube paulista tratava-se
de uma estratégia de marketing, visando associar a imagem de superacéo,
carregada pelo atleta, ao clube que retornava a elite do futebol brasileiro. No
gue tange a representacdo do sujeito como uma entidade empresarial, esta
realmente se confirma, haja vista o impacto socioecondmico que sua presenca
causa nas campanhas publicitarias das empresas, pelas quais é patrocinado
(ROGGERO, LARUCCIA, 2009).

Dois dos obstaculos e inimigos a serem superados nas jornadas do
her6i sdo os mesmos enfrentados pelos seres humanos em suas vidas
cotidianas: os desafios fisicos do ciclo da vida, bem como os desafios do
subjetivo e da alma, que acompanham o sujeito do nascimento até a morte
(RUBIO, 2001).

Nesse sentido, as passagens que rememoram aventuras esportivas de
Ronaldo serviram para mitificar sua trajetéria como atleta, gerando identificacédo

social e tornando a carreira do esportista um campo propicio para a retratacao
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do her6i esportivo moderno (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA 2011;
MARQUES, 2005).

Essa associacdo do esporte a saga do herdi pode ser observada nas
campanhas publicitarias, expostas nos diversos meios de comunicacdo. Em
uma analise da propaganda “Ronaldo brahmeiro”, a figura do herdéi é
representada por um sujeito determinado, guerreiro, persistente e corajoso. Em
outro exemplo, a campanha intitulada “Boas vindas a Ronaldo” utiliza-se do
cenario mitico heroico, para expressar as caracteristicas do atleta que supera a
si mesmo e transpde as dificuldades no esporte e na vida (GODOI, 2011,
p.645-646).

A transposicao do heroismo esportivo para a vida cotidiana, exposta
em campanhas publicitarias, aparenta ser um dos fatores positivos na
valorizacdo das marcas que patrocinam esportistas. A Siemens aumentou em
27% o faturamento apos a contratacdo de Ronaldo pelo Real Madrid, equipe
patrocinada pela empresa. Em outro exemplo, a Ambev contratou Ronaldo
para a inauguragao de uma fabrica na Guatemala, onde, trés meses depois, a
empresa ja detinha 40% do mercado local (ROGGERO, LARUCCIA, 2009, p.
11).

A identificacdo heroica atribuida ao atleta e a transposi¢cao do heroismo
para o cotidiano dos sujeitos € utilizada como modelo de representacédo que,
aliados a trajetoria do esportista, geraram expectativas de crescimento
econdmico e financeiro no Corinthians, além de estreitar as relacdes entre o
clube e seu torcedor.

O periodico entdo relatou que a contratacdo, além de estratégia de
marketing, visava alavancar a comercializacado de camisas, podendo colaborar
no enfrentamento da crise financeira global, que afetava todos os setores da
econdmia na época (ARAUJO, 10 dez. 2008, p. D6). Nesse sentido, Andrés
Sanches reafirmou o interesse em utilizar-se da imagem do atleta para
proporcionar possibilidades de crescimento financeiro ao clube (PERRONE,
ARRUDA, RANGEL, 11 dez. 2008, p. D2).

A trajetéria do atleta e sua chegada ao Corinthians demonstram a
representacdo do herdi esportivo como um personagem de histérias
construidas a partir da realidade do contexto esportivo, a qual, dentro do

processo de globalizagdo, permitiu a proje¢cdo da imagem através da
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publicidade, movimentando o mercado financeiro, bem como ampliando as
possibilidades de crescimento econémico no futebol (CAPRARO et al, 2011).

O posicionamento do jornal tende a destacar que Ronaldo ndo é uma
contratacdo técnica, haja vista a imposicao de duvidas contudentes sobre seu
retorno como atleta profissional. As referéncias aludem para o retorno
financeiro do uso da imagem e dos possiveis patrocinadores que sustentem a
parceria do atleta com o clube.

Supomos que, ao assinar contrato com o Corinthians, Ronaldo
acreditava que ainda poderia ter sucesso jogando futebol. Mesmo que nao
declarasse seus objetivos, a tentativa de retorno aparentemente nao foi
motivada por questdes financeiras — haja vista seu capital —, mas pelo desejo
em superar-se novamente (RUBIO, 2001).

Em outra noticia, ocorre uma aproximacao dos objetivos de Ronaldo e
Corinthians na negociacgao, ja que a luta do clube para provar o seu valor é a
mesma do atacante, que visa resgatar sua imagem positiva perante o publico
brasileiro (FOLHA DE SAO PAULO, 10 dez. 2008, p. D6a).

Tal parceria se tratava de uma relacéo de troca, na qual o Corinthians
almejava associar sua marca a um atleta que, caracteristicamente, era
retratado como o individuo superador de desafios (CAMPBELL, 1997), com
apelo midiatico e publicitario (DAMO, 2008, p. 140) — requisitos que poderiam
colaborar na recolocacdo do clube paulista, em uma posicao de destaque no
cenario nacional. Para Ronaldo, o novo clube era uma oportunidade para
superar seus limites fisicos, a inatividade e as polémicas extracampo que o
envolveram em 2008.

O primeiro desafio de Ronaldo no clube paulista foi voltar a jogar
profissionalmente. Para isso, o jornal afirmou que o atleta deveria se recuperar
da leséo sofrida quando atuava pelo Milan, em fevereiro de 2011, e superar um

periodo de treinamentos visando melhorar sua condicao fisica e técnica.

Entre a apresentacdo de Ronaldo, na préxima sexta e sua estréia
com a camisa corintiana deve haver, no minimo, um periodo de dois
meses. Muitos acreditam até que o atacante ndo atuard no Paulista,
gue acaba em abiril, por causa da recuperagdo da cirurgia no tendéo
patelar de seu joelho esquerdo (FOLHA DE SAO PAULO, 10 dez.
2008, p. D6b).
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A contratacdo como estratégia de marketing repercutiu positivamente.
No entanto, seu retorno efetivo como atleta profissional gerou duavidas
contundentes, segundo o discurso do peridédico. A narrativa remete ao tempo
de recuperacao da lesdo como um dos desafios que o atleta deveria superar,
demonstrando segundo Rubio (2010), virtudes heroicas correlacionadas a
paciéncia, a persisténcia e a determinacao na busca pelo objetivo.

Mesmo que de maneira implicita, a imposicdo da davida revela o
drama do esportista, resgatando, de certa forma, situacbes semelhantes
experienciadas anteriormente pelo atleta. A narrativa aparenta questionar até
gue ponto Ronaldo estaria disposto a submeter-se, mais uma vez, a um
processo de recuperacdo e recondicionamento fisico para voltar a atuar
competitivamente.

Este posicionamento baseou-se na situacdo em que o atleta se
encontrava ao regressar para o cenario esportivo brasileiro. Destacando-se nos
meios de comunicacdo, ora pelo excesso de peso, ora pela inatividade de
guase um ano — lesionou-se em fevereiro de 2008 —, as noticias relacionadas
ao atacante retratavam mais a sua vida particular do que propriamente sobre
futebol, tratando os fatos com um imediatismo caracteristico da imprensa
esportiva (PEDROSO, 2003).

Apesar disso, 0 reconhecimento da trajetéria vitoriosa de Ronaldo nao
foi completamente esquecido, em seu retorno ao futebol brasileiro. O periddico
destacou a festa preparada para a apresentacdo do atacante, relatando que,
assim como fazia com os principais reforcos de sua historia, o Corinthians
ativou a sirene do Parque S&o Jorge para receber o astro internacional
(ARRUDA, GALDIERE, 11 dez. 2008, p. D3).

Notamos que a relacdo entre a espetacularizacdo do futebol e a
criacdo de um cenario, no qual o atleta é transformado em protagonista do
espetaculo esportivo, caracteriza-se como um elemento colaborador da
formacéo discursiva do jornal (SANTOS, MEDEIROS, 2009).

A tentativa do periddico de comparar Ronaldo a outros esportistas, que
se destacaram historicamente pelo Corinthians, demonstra o enaltecimento, a
mitificacdo e a consolidacdo do atleta como heroi, antes mesmo de ter atuado
oficialmente pelo clube (CAPRARO et al, 2011).
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Dentro do proprio jornal existem contradicbes acerca do discurso
proferido. No entanto, entendemos que, independentemente da narrativa
empregada, as estratégias discursivas elaboradas pelos meios de
comunicacdo enquadram-se em modelos de elaboracdo da noticia, que
objetivam comercializar o periddico, consolidando a cultura esportiva brasileira
através de préticas sociais voltadas ao consumo real e simbdlico do futebol.

A exposicdo do drama heroico repercute na identificacdo social pelo
sentimento de luta pela sobrevivéncia, o qual aproxima o heréi da realidade dos
demais sujeitos inseridos em sua comunidade. A dificuldade, a persisténcia, a
perseveranca, a coragem e a sabedoria constituem caracteristicas que podem
ser transferidas para o cotidiano daqueles que se identificam com a sua
referéncia de vida (RUBIO, 2010, p. 66-67).

Na relagcéao entre o espetaculo esportivo e a criagdo de historias a partir
da figura heroica, a trajetoria do atleta € uma metafora de batalhas, das quais é
considerado o protagonista (RUBIO, 2001). O periddico elabora seu discurso a
partir da teatralizacdo dos acontecimentos relacionados ao jogador, ja que o
herdi esportivo caracteriza-se por ser o representante de sua comunidade na
busca pelas vitorias (COSTA, 2010; 2011).

O cenario construido para a apresentacdo do atleta no Corinthians,
bem como as davidas contundentes acerca de suas condi¢cdes de voltar a ser
um atleta profissional, demonstram como o jornal constituiu estratégias
comerciais direcionadas ao enaltecimento e a polémica, afetando o imaginario
do torcedor e promovendo a pratica de consumo da midia (CAVALCANTI,
CAPRARO, SOUZA, 2011).

Esta reflexdo caracteriza as relacfes estabelecidas pelos agentes do
campo esportivo, destacando a midia como influenciadora da transformacéo da
realidade social, ao criar e recriar uma cultura esportiva pautada nos principios
da globalizacao e do esporte espetaculo (HELAL, SOARES, 2001).

Em outra noticia, notamos que, a0 mesmo tempo em que o jornal
retrata a imagem de Ronaldo como astro do futebol brasileiro, relata que o
Corinthians pretendia trata-lo igualitariamente aos demais atletas do clube
(ARRUDA, GALDIERI, PERRONE, 12 dez. 2008, p. D1).

Esse processo de estabelecer tratamento de igualdade entre os

esportistas, independentemente do status profissional adquirido durante a
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carreira, representa o ritual de humanizacdo do heréi e a consequente
aproximacédo deste com 0s outros sujeitos inseridos no mesmo contexto social
(GODOI, 2011; CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011).

E neste ponto que o torcedor identifica-se com o heréi e passa a
associar sua imagem como exemplo de humildade, dedicacdo e sucesso. Este
retrato substanciado pelo cotidiano esportivo, além de sustentar a condicdo
heroica do sujeito, projeta publicitariamente o atleta, movimentando o mercado
esportivo através das praticas de consumo.

Campbell (1997) afirma que o protagonista das histérias é quase
sempre um her6i ou uma heroina e, neste sentido, consideramos o jornal um
veiculo propicio a descricdo do herdi mitico da era moderna, jA que, por
diversas vezes, rememora e enaltece miticamente as conquistas, dificuldades e
obstaculos enfrentados por esportistas renomados (CAPRARO et al, 2011).

Na capa do Caderno de Esportes do dia 13 de dezembro de 2008, o
periodico estampou, ocupando a pagina quase por inteiro, uma imagem da
camisa 9 que Ronaldo deveria vestir em seu novo clube. O jornal também
relatou a seguinte mensagem: “Volta por cima Ronaldo. Rala que Rola”
(FOLHA DE SAO PAULO, 13 dez. 2008, p. D1).

FIGURA 1 — CAMISA DE RONALDO NO CORINTHIANS

Ronaldo temdia
de ‘maloqueiro ;
sofredor’ ereina HE"Y

FONTE: FOLHA DE SAO PAULO DE 13 DE DEZEMBRO DE 2008
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A frase apresenta caracteristicas heroicas, como a superagdo, a
determinacdo, a coragem e a humildade ao enfrentar os desafios (MULLER,
1987). Além de compor a realidade do her6i, tais virtudes podem ser
transpostas para o cotidiano do publico leitor, reproduzindo a imagem do atleta
como exemplo a ser seguido. Esta representacdo é possivel, pois a carreira de
Ronaldo permeou-se pela capacidade de vencer e de se reerguer apos as
derrotas (RUBIO, 2010).

Aquela altura, uma multiddo ja se aglomerava por todas as
dependéncias da sede social do Corinthians. Todos a espera de um
idolo que ninguém sabe ao certo quando, de fato, entrara em campo.
Mas ele é Ronaldo, um dos maiores jogadores da histéria do futebol
brasileiro (FOLHA DE SAO PAULO, 13 dez. 2008, p. D3).

A formacao discursiva no jornalismo esportivo se apoia em estruturas
melodramaticas, enfatizando o0s acontecimentos de impacto e riqueza
descritiva, recorrendo aos sentimentos teatralizados e as emocdes
exacerbadas, a fim de comover o publico receptor (COSTA, 2010, p.2).

Tal estratégia discursiva demonstra uma narrativa que visa atrair a
atencdo do leitor a partir da emocdo. A descricdo dos detalhes da noticia
justifica a construcdo da reportagem a partir de particularidades do periddico,
na abordagem do fato — estratégia amalgamada aos interesses de outros
agentes do campo esportivo, interligados aos atores culturais da midia
brasileira (COSTA, 2011).

A dramatizacdo da noticia se faz presente a um retrato contraditério
nas andlises realizadas pelo jornal, ora enaltecendo o histérico do jogador
permeado pelo heroismo contemporaneo, ora relatando a desconfianca acerca
da jornada aventureira, a que o esportista se submeteu.

A afirmativa a seguir faz pensar esta contraditoriedade, ja que explicita
gue nao esta posta somente nas descricdes e analises do proprio jornal, mas
também no imaginario do corintiano: “A chegada de Ronaldo deixa o corintiano
dividido entre o desejo de ser feliz e o medo da desilusdo” (COUTO, 13 dez.
2008, p. D.6).
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A andlise do torcedor é influenciada pela formacéo discursiva do jornal,
ou seja, a empolgacgao pela contratacdo de um atleta renomado mundialmente
€ dividida com as criticas a sua condicao fisica (MARTINS, SANTOS, 2010).

A relacdo estabelecida, entre o periddico e os demais agentes do
campo futebolistico, institui a noticia a partir das necessidades econdmicas dos
sujeitos envolvidos na discussdo de um determinado tema. Esta realidade
discursiva permeia a andlise do esporte a partir da emocao, dos sentimentos e

da teatralizagdo dos acontecimentos (COSTA, 2010).

2.2 DESCONFIANCA E EXPECTATIVA: A REPRESENTACAO DISCURSIVA

Na conversa com Ronaldo, Mano disse que o atleta esta ansioso para
voltar a jogar, o que ndo ocorre desde fevereiro, quando rompeu o
tenddo patelar em partida do Milan. “Tivemos uma conversa em cima
da linha de trabalho. E se ndo fosse essa idéia de ele voltar a jogar
em alto nivel e jogar uma Copa, acho que a diretoria néo teria feito
esta aposta e ele ndo estaria se expondo como esta” (ARRUDA, 28
dez. 2008, p.D3).

Este foi o primeiro momento em que o jornal enfatizou as questbes
técnicas em detrimento das questdes comerciais. O discurso de que o atleta foi
contratado como estratégia publicitaria transformou-se em uma discusséo
acerca do desafio em superar a leséo, que deixou Ronaldo inativo por mais de
um ano.

A necessidade de manutencdo de esportistas na midia perpassa por
esta caracterizacdo do jornalismo esportivo, como uma instituicdo comercial
gue visa lucro, logo, o jornal publica noticias que estimulem o consumo
(KELLNER, 2003). Neste sentido, o impacto socioeconémico, causado pela
associacdo da imagem de Ronaldo a campanhas publicitarias, demonstra,
também, o interesse dos meios de comunicacdo em manter o atleta na midia
(ROGGERO, LARUCCIA, 2009).

A moralidade da narrativa do herdi mitico esta justamente na questao
do sacrificio ao qual se submeteu para alcancar seus objetivos (CAMPBELL,
1997, p.141). O jornal retrata o posicionamento do entdo técnico Mano
Menezes, que afirmou que Ronaldo s6 aceitou o desafio de jogar no

Corinthians, com o intuito de recuperar-se e retornar ao futebol de alto nivel.
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O desafio do atleta era provar que poderia jogar futebol
competitivamente, deixando de representar apenas um produto comercializado
para projetar a imagem do clube. Neste ponto, Rubio (2010) afirma que a
natureza do heréi destaca-se pela capacidade de reerguer-se e comprovar sua
condicao heroica, superando as adversidades e voltando a vencer.

Na trajetéria de Ronaldo, inUmeras vezes observou-se esse potencial
para superar adversidades, ao recuperar-se de um fracasso e voltar a vencer.
A propria carreira do atleta identifica-o como um protagonista de narrativas
propicias a veiculagdo do heroismo no esporte, haja vista as frequentes
oscilagbes entre o sucesso e o0 fracasso pelos quais transitou (MARQUES,
2005).

O jornal questiona este potencial ao expor que o atleta n&do teria mais
as mesmas condicdbes de reerguer-se, estando sua contratacdo pelo
Corinthians a sombra de seus feitos do passado. As criticas ao peso do
atacante sdo um dos elementos mais utilizados para justificar este
posicionamento. Em dado momento, o periddico chegou a utilizar-se do IMC —
protocolo de avaliacdo fisica —, para afirmar que, mesmo chegando ao peso
considerado ideal pela comisséo técnica, Ronaldo ainda estaria em condicéo
de sobrepeso (ARRUDA, COBOS, 29 dez. 2008, p.D1).

A construcdo da imagem do atleta se estabelece a partir do
desempenho esportivo e de sua capacidade em manter-se em nivel
competitivo (GODOI, 2011). O jornal discordava da possibilidade de o
esportista conseguir chegar nesse patamar novamente, apoiando-se ha
inatividade do atleta que, por sua condicao fisica de entdo, ndo teria minimas
condi¢Bes de acompanhar seus colegas de equipe.

A desconstrucédo da imagem € que, ao longo do tempo, possibilitou sua
mitificacdo perante o publico, jA que a critica humaniza o atleta, desafiando-o a
provar sua condicdo heroica e retornar ao cenario midiatico como superador
das dificuldades impostas pelo esporte e/ou pela vida (MARQUES, 2005;
CAVALCANTI et al, 2011).

Essas criticas acerca da condicdo fisica do atacante enumeram-se a
partir das discussdes sobre a estética corporal. No futebol contemporaneo, o
cuidado com o corpo passou a ser condicdo essencial para a identificacao de

um sujeito como esportista. A criacdo de uma cultura esportiva — em que o

47



desempenho se correlaciona a perfeicéo fisica — ndo s6 elabora um tipo ideal
para a imagem corporal do futebolista, como também exclui os que nédo se
encaixam nestes padroes (SEBRENSKI et al, 2010).

A constante exposicdo da imagem de Ronaldo, no periodo em que
esteve inativo, retrata a precariedade de sua condicao fisica, além de relatar
algumas atitudes contrérias a vida saudavel, a qual, teoricamente, um atleta
profissional deveria ter. Esse descomprometimento a respeito do cuidado com
0 corpo — no que tange principalmente a alimentacdo — aparenta ser um dos
motivos pelos quais o jornal ndo acreditava no sucesso esportivo da
contratacao do atacante pelo Corinthians.

A Folha de Sao Paulo questionou, mais uma vez, a possibilidade de o
atleta voltar a jogar profissionalmente, afirmando que nem mesmo o proprio
Ronaldo sabia quando estrearia pelo Corinthians (FOLHA DE SAO PAULO, 30
dez. 2008, p. D2).

Essa constante colocacdo do herGi em xeque parece pressionar o
atleta a respostas que — segundo o jornal — nem ele mesmo sabe. Isso decorre
da subjetividade que compde os desafios esportivos (MULLER, 1987). No caso
de Ronaldo, as complicacfes da lesdo, uma lesdo muscular pelo tempo de
inatividade, e a progressdo de seu condicionamento fisico nos treinamentos
sdo alguns dos fatores que afetam um possivel retorno ao futebol, os quais nado
podem ser previstos com exatidao.

Para conquistar seu objetivo, o atacante chegou a apoiar a pre-
temporada longe da familia, demonstrando interesse em recuperar-se da lesao
(FOLHA DE SAO PAULO, 30 dez 2008, p. D2).

Esses sacrificios aos quais se submete — ao longo da carreira —
baseam-se na insisténcia, na perseveranca e na determinacdo em vencer 0s
desafios impostos pelas batalhas esportivas. Tal afastamento da condicéo
divina revela as angustias e anseios que aproximam o esportista da condicéo
humana, mitificando-o e transformando sua imagem em exemplo a ser seguido
(CAMPBELL, 1997; MULLER, 1987; RUBIO, 2001).

E notdrio que a adimiracdo e a identificacdo com herdis esportivos
parte do esforco atlético dispendido na luta por vitérias que satisfacam sua
comunidade (CAMPOS, 2007, p. 93-94). A constante exposicao de imagens

dos treinamentos realizados por Ronaldo no Corinthians, as noticias que
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retratam o confinamento na concentracao e a rigorosa dieta a que o atleta foi
submetido, demonstram alguns exemplos de como o jornal se utliza de
estratégias que apresentam — ou reafirmam — o esportista como um sujeito
determinado.

Esse efeito emotivo, que objetiva atingir o imaginario do torcedor
através da adimiracdo, s se concretizara se houver credibilidade em relagéo
ao conteudo retratado. O relato do atleta como benfeitor de uma conquista, que
satisfez os desejos de seu povo através de vitdrias e conquistas, colabora na
construcdo de narrativas de superacdo (JAUREGUI, 2011).

A trajetéria, permeada por oscilagdes entre o sucesso e o fracasso,
caracterizam o atleta como um modelo propicio a atingir os objetivos
comerciais do jornal, a partir da estratégia discursiva abordada. O argumento
justifica-se, haja vista que Ronaldo sequer estreou no Corinthians e ja tinha sua
imagem constantemente atrelada a essa representacdo de um sujeito que se
supera a todo instante.

Nessa perspectiva, a Folha de Sao Paulo destacou uma imagem, na
gual Ronaldo fez um treinamento de abdominais, finalizando o exercicio com
um cabeceio. Em tal publicacéo, fica explicito o apelo jornalistico ao retratar o
aparente empenho, a dedicacdo e a vontade do atleta no processo de
recuperacao clinica e de condicionamento fisico, para que voltasse a atuar
(VIEL, 05 jan. 2009, p. D1).

FIGURA 2 — RONALDO REALIZANDO EXERCICIOS NO TREINO

FONTE: FOLHA DE SAO PAULO DE 05 DE JANEIRO DE 2009
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A partir do momento em que compreendemos que as histérias do herdi
contemporédneo s&o retratadas como trajetorias exemplares, entendemos
também que a elaboracdo deste cenario teatralizado colabora no
estabelecimento de estratégias comerciais do discurso esportivo (PITCH,
20009).

Compreendemos, entdo, que o jornal estava sempre buscando novos
fatos que mantivessem Ronaldo em evidéncia. O tema de discussdo e a
estratégia de abordagem da narrativa podem mudar, no entanto o objeto de
analise e os fins aos quais o discurso se refere ndo se modificam.

O desenvolvimento do espetaculo esportivo parte da necessidade da
criacdo e manutencao de herdis, bem como da consequente construcédo de um
cenario mitico, que possibilite 0 consumo do esporte atraveés da exposi¢cao dos
feitos heroicos de um atleta, somada a identificagdo do publico com sua
imagem (VALLE, 2003).

Por isso, a contraditoriedade € fator preponderante nas narrativas
jornalisticas relacionadas ao futebol, ou seja, independentemente da estratégia
de abordagem — positiva ou negativa — do discurso, o importante para o jornal é
comercializar a imagem de Ronaldo, através de histérias das quais ele € o
personagem principal (CAVALCANTI et al, 2011).

Ontem, sob o sol e um calor que beirava os 30°c, o atacante,
participou da bateria de exercicios ministrada pelo preparador fisico
Flavio de Oliveira. Na atividade mais exaustiva, 0s jogadores
precisavam correr em ziguezague para transpor objetos fincados no
gramado. Ronaldo cumpriu a tarefa, mas de maneira mais lenta que
os demais. Apés a atividade, os jogadores correram em volta do
campo, com Ronaldo sempre atrds, as vezes até parando para
caminhar. Alguns de seus novos companheiros, como Morais, até
diminuiram o ritmo para acompanhar o fendmeno (ARRUDA, 07 jan.
2009, p. D4).

O exemplo acima é uma demonstracédo de como o jornal se apropria de
uma narrativa com detalhes descritivos que se aproximam das caracteristicas
do mito heroico esportivo (CAMPBELL, 1997; RUBIO, 2001). O relato
apresenta o carater espetacularizado que afetou a imprensa esportiva apés a

transformacdo do futebol em entretenimento, segundo o qual uma noticia
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informativa é retratada como uma historia, construida a partir dos fatos
vivenciados pelo personagem em sua realidade (COSTA, 2011).

Até mesmo os termos utilizados pelo jornal, tais como “transpor
objetos” e “cumpriu a tarefa”, aproximam-se desta narrativa espetacularizada,
gue caracteriza o esporte contemporaneo e que afeta constantemente a cultura
esportiva brasileira, pautada na necessidade do consumo através da imagem
dos atletas.

Em outra noticia, o jornal destacou a irreveréncia de Ronaldo na
entrevista coletiva, na qual o atacante imitou o entdo presidente Lula,
afirmando que “alguém vai ‘sifu’ por seu sacrificio” em retornar ao futebol
(BIANCONI, 14 jan. 2009, p. D1).

Esse discurso comico se aproxima de aspectos peculiares a cronica
para narrar o fato, jA que os cronistas utilizam-se do humor, da ironia e da
polémica, no que concerne a construcao de suas narrativas (CAPRARO, 2007).
O genéro humoristico esta ligado a caracterizagdo do esporte como
entretenimento, demonstrando que o jornal € um meio propicio a elaboracao de
noticias que satirizam o sério (CARNEIRO, NILO, 2010).

Nessa narrativa, especificamente, a satira retrata de maneira positiva a
imagem do atleta e, desse modo, se legitima, pois a trajetéria de Ronaldo
permite que assim o seja. O préprio sujeito enuncia, implicitamente, que seu
esforco sera recompensado com a continuidade de sua carreira e que alguém
— 0s adversarios — pagara por todo sacrificio empregado em sua recuperacao
clinica e fisica.

Esse sentimento positivo, em relacdo a recuperacdo, remete a
construcédo histérica de sua imagem como alguém que se reergue toda vez que
fracassa e que, segundo o jornal — teoricamente —, desta vez nao seria
diferente  (MARQUES, 2005). Segundo Rubio (2006) no esporte
contemporaneo, o sucesso, a vitbéria e as conquistas esportivas ndo estao
somente ligadas a transposicado dos proprios limites, mas também a superacéo
do adversario.

Fatalmente, a realidade do futebol espetaculo corrobora com isso, ja
gue de nada adiantaria Ronaldo recuperar-se clinicamente e retornar ao
futebol, caso ndo concluisse sua trajetoria com vitdrias e conquistas. E como

no exemplo classico da Copa do Mundo de 2002, quando Ronaldo chegou
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desacredidato apdés se recuperar de grave lesdo no joelho e se consagrou
artilheiro e destaque da selecao brasileira na conquista do titulo mundial.

As historias heroicas séo legitimadas por conquistas e pela mitificacdo
dos sujeitos como protagonistas dessas vitorias, que previlegiam o cenario do
desafio, da batalha, da dor, do drama e da recompensa (RUBIO, 2001;
MULLER, 1987).

E notério que o jornal acompanha essa l6gica do esporte
contemporaneo, de que ndo existe vitorioso sem derrotado (HELAL, 2003),
justificando seu proprio discurso de que o sucesso de Ronaldo em sua
trajetéria no Corinthians relaciona-se ao fracasso de seus adversarios nas
disputas esportivas.

O jornal entdo destacou a evolucao clinica e fisica do atleta, relatando
a reducdo do peso corporal e reiterando as afirmativas de Mano Menezes,
acerca da evolucdo das capacidades fisicas do atacante, com destaque para
forca, aceleracdo e poténcia, deixando-o brevemente em condi¢cdes de jogo
(FOLHA DE SAO PAULO, 31 jan. 2009, p. D4).

Conforme a fase de recuperacdo clinica chegava ao fim e os
treinamentos eram intensificados, o discurso do jornal era reelaborado. Neste
momento de ascensao, a estratégia é valorizar a evolugdo do trabalho e do
esforco do atleta na busca pelo objetivo (SILVA, RUBIO, 2003).

A logica é simplista: a imagem positiva de um esportista que ja tem
consigo a alcunha heroica do superador de obstaculos — por sua trajetoria — s
comprova e ratifica esta condicdo perante seu publico (CAMPOS, 2008). O
discurso do jornal colabora na mitificacdo dos feitos do atleta, afetando
diretamente a cultura esportiva e a comercializacdo do periddico
(CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011).

O jornal, entdo, se utilizou da evolucdo das principais capacidades
fisicas de Ronaldo como atleta — aceleracao, forca e poténcia — para legitimar
um discurso que visa resgatar o esportista através de sua trajetoria, mostrando
ao leitor que ele pode retornar — ou aproximar-se — ao nivel competitivo de
outrora.

O esforco, o sacrificio e a superacdo sdo reconhecidamente
necessarios para que o atleta alcance seus objetivos e perpasse pelo limiar da

aventura, com o0 sucesso que ird consagra-lo como her6i (RUBIO, 2001, p. 165-
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166). Neste sentido, destaca-se o empenho de Ronaldo na tentativa de retornar
ao futebol:

Bem mais magro do que quando chegou ao Parque S&o Jorge, O
atacante ontem participou de exercicios em dois periodos. Pela
manha, o jogador participou de exercicios de aprimoramento de
finalizacdo. A tarde, foi o destagque de um treino coletivo, fechado a
imprensa e aos torcedores, no CT do Parque Ecolégico do Tieté
(FOLHA DE SAO PAULO, 19 fev. 2009. Disponivel em:
<www.folha.com>).

A narrativa a partir da superacdo dos obstaculos, e da énfase no
esforco e no trabalho como forma de alcancar o sucesso, comprova porque o
mito heroico ndo se preenche com um ato isolado. O candidato a heréi
necessita de outros requisitos, tais como a luta, a perseveranca, a
determinacdo, a honestidade, a coragem e o altruismo para alcancar e se
manter no posto (HELAL, 2003, p. 23).

Sao estes aspectos que o discurso da Folha de S&o Paulo transparece
na narrativa. Ao relatar detalhadamente o dia de treinamento, o jornal
demonstra o sacrificio e 0 empenho do atleta no cumprimento de sua tarefa.
Essa disciplina no trabalho é que define o candidato a her6i como um guerreiro
disposto a transpor qualquer dificuldade na busca pelo seu objetivo (ALVES,
2003, p. 43-46).

Tal construcdo da imagem heroica a partir da batalha € uma estratégia
discursiva utilizada de acordo com a realidade dos acontecimentos, atingindo
satisfatoriamente o publico, devido a identificacdo com a realidade social da
comunidade brasileira (HELAL, 2003). No entanto, nem sempre se pensou
assim, jA que, por vezes, a imprensa esportiva prefere enaltecer os feitos
heroicos a partir do talento inato, que independe da dedicacdo e do esforco
para obtencéo de resultados favoraveis (HELAL et al, 2009).

A oscilacdo do pensamento discursivo na imprensa esportiva € comum,
justamente pela liberdade que o editorial possui em sua construcao narrativa
(BORELLI, 2001; BORELLI, 2002). Essa subjetividade na descricdo dos fatos
caracteriza o esporte singularizado, no que concerne ao tratamento dos fatos
através da emocéo, do drama e da polémica; no entanto, o torna efémero ja

que o editor pode mudar o rumo da linha de pensamento a qualguer momento,
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guase sempre de acordo com estratégias que visam atingir o imaginério do
torcedor através do consumo (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011).

Um exemplo desta constante mutacdo do discurso esportivo ocorreu
guando Ronaldo descumpriu a norma que orientava os atletas do Corinthians a
retornarem ao hotel, em Presidente Prudente, antes das 23h, apds folga
concedida pela comisséo técnica. No dia seguinte ao incidente, o atacante
permaneceu no hotel ao longo da manh&, realizando atividades com o
fisioterapeuta Bruno Mazziotti — situagdo que causou polémica acerca da
correlacdo entre o ato de indisciplina e o0 aumento do prazo para a estreia do
esportista (GALDIERI, 28 fev. 2009. Disponivel em: <www.folha.com>).

O jornalismo esportivo vai se readaptando de acordo com a ocorréncia
dos fatos, da mesma forma que as estratégias discursivas sdo constantemente
reelaboradas. Essa oscilacdo entre narrativas que colaboram na construcéo e
desconstrucdo da imagem do herdi caracteriza-se como o0 efémero
(CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011). Tal elemento corrobora com a
ideia de que o futebol contemporaneo esta interligado as caracteristicas do
heréi guerreiro — que luta, batalha e trabalha —, distanciando-se do herdi
malandro que néo se dedica integralmente ao que faz, mas se consagra
através de feitos isolados (HELAL, 2003).

Essa representacédo da forma de construir a informacgéo revela que nem
mesmo Ronaldo esta isento de criticas, estando a manutencdo de sua imagem
positiva na midia relacionada a sua capacidade em manter-se disciplinado no
trabalho.

A maioria das noticias, construidas pela imprensa esportiva acerca do
futebol, tem como caracteristica o excesso. Utilizando-se da polémica como um
recurso discursivo, que define o jornal enquanto um veiculo de comunicacgao
maniqueista, elaboram-se as manchetes a partir de dualismos que classificam
suas analises entre o bem e o mal, o certo e o errado ou entre herdis e vildes
(COSTA, 2010).

E neste sentido que a Folha de S&o Paulo utiliza-se de estratégias
distintas para atingir o imaginario torcedor, haja vista que a polémica
caracteriza-se como um recurso discursivo, que afeta o efetivo consumo do
periddico, enquadrando-se no roteiro folhetinesco interligado aos sentimentos

culturalmente construidos e reconstruidos pelo campo esportivo — neste caso,
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correlacionados ao contexto no qual estdo inseridos os fatos abordados pelo

jornal.

2.3 A NARRATIVA DO RETORNO DE RONALDO AO FUTEBOL

No dia em que, pela primeira vez, Ronaldo é relacionado para um jogo
oficial do Corinthians, a Folha de S&o Paulo destaca o fato através de uma
indagacéo — “E hoje?” —, além de afirmar que Mano Menezes pretendia utiliza-
lo na partida frente ao Itumbiara Esporte Clube, por até 45 minutos (GALDIERI,
04 mar. 2009, p. D1).

A instituicdo da duvida na noticia representa todo o processo pelo qual
o jornal permeou suas analises, durante o periodo entre a chegada de Ronaldo
ao Corinthians e 0 momento em questdo. O questionamento no contexto final
de uma discussdo, que durou quase quatro meses, seria uma maneira de
transferir para o leitor o sentimento de suspense acerca da utilizacdo — ou nao
— do atleta na partida pela primeira fase da Copa do Brasil de 2009.

O mistério causado pela expectativa na indagacdo mantém a atencéo
do leitor, demonstrando o carater inconcluso que algumas narrativas do
jornalismo esportivo apresentam. Isso permite ao jornal construir — ou
reconstruir — a historia do acontecido, utilizando-se de novos fatos,
reelaborando a narrativa e afetando o imaginario do torcedor através do retorno
de temas, que satisfacam os consumidores do jornal e que, efetivamente, se
constituam como estratégias comerciais de sucesso para 0 campo esportivo de
modo geral (COSTA, 2010, p.104).

A davida imposta pela Folha de Sdo Paulo acerca da entrada do atleta,
na partida contra o Itumbiara, propde justamente reascender a discussédo das
condi¢cbes de Ronaldo em retornar ao futebol. Tacitamente, a pergunta traz
consigo inumeras outras questdes que ao longo do tempo fizeram parte do
noticiario, as quais voltam a tona (ORLANDI, 2007) em um momento propicio
para a discusséo dos motivos pelos quais o atleta poderia — ou ndo — vir a ser o
mesmo de outrora.

O jornal retratou os fatos do possivel retorno ao expressar algumas
guestdes que corroboravam com a estratégia discursiva, adotada no decorrer

do processo de recuperacdo do atleta. Dentre os motivos que justificam tal
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posicionamento em relagdo ao caso, 0 periodo em que o atleta se manteve
inativo mostrou-se fator preponderante para que a narrativa relativiza-se as
possibilidades de estreia (GALDIERI, 04 mar. 2009, p. D1).

O “ja dito” — discurso que remete a outros discursos — auxilia na
explicacdo dos motivos pelos quais uma narrativa se repete, saindo do cenario
de acordo com 0 que 0 contexto apresenta e retornando ao foco da narrativa
oportunamente (ORLANDI, 1983). Tendo em vista que um discurso remete a
outros discursos (isto é, o ja dito), podemos pensar que, para o jornal
reascender uma discussdo ja superada, é necessario que a mesma tenha
atingido os objetivos comerciais propostos, tornando-se uma estratégia
discursiva que visa infindar determinadas questdes. Tais reflexdes afetam o
imaginario esportivo contemporaneo, colaboram na constante constru¢ao de
uma cultura esportiva de consumo e, consequentemente, beneficiam o0s
agentes do campo esportivo (RUBIO, 2001).

Entre uma noticia e outra, a estratégia da narrativa pode modificar-se.
Na mesma pagina da edi¢cdo do dia 04 de margo, a Folha de S&o Paulo relatou
o histérico de retornos apos graves lesdes do atleta. A manchete indicava: “Isto
é Ronaldo: Estreias e reestreias” (FOLHA DE SAO PAULO, 04 mar. 2009, p.
D1).

Apesar da teoria do ciclo mitico heroico afirmar que cada aventura tem
suas caracteristicas singulares (CAMPBELL, 1997), o jornal aproxima o
contexto em foco ao de outros momentos semelhantes, pelos quais o atleta
passou. Essa tentativa de aproximacao retrata positivamente a imagem de um
esportista que ja vivenciou situacbes parecidas em sua trajetéria
demonstrando, consequentemente, experiéncia suficiente para superar mais
este desafio (CAPRARO et al, 2011; MARQUES, 2005).

Entre as caracteristicas que diferem o herdi dos demais, a constante
superacdo de dificuldades esta inclusa (RUBIO, 2001, p.189). A carreira de
Ronaldo estd permeada por momentos que denotam este heroismo,
identificando-o como um sujeito corajoso, persistente e dedicado (MULLER,
1987).

Enquanto estratégia discursiva, a aproximacdo com outros feitos
similares corrobora — novamente — com as afirmacdes de que a figura do heroi

€ propicia as narrativas impressas dedicadas ao futebol. E, neste caso,
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também demonstra como € possivel encontrar noticias estrategicamente
opostas na forma de abordagem dos fatos, mas que objetivam o mesmo fim
comercial.

Ao longo do tempo e dos acontecimentos, a narrativa do jornal vai se
modificando, se reelaborando e se construindo de acordo com 0s novos fatos
apresentados na midia. Neste sentido, a edicdo do dia 05 de marco finalizou o
mistério do dia anterior, retratando em manchete — “Ronaldo volta a ser jogador
de futebol” —, a participacdo do esportista na partida contra o Itumbiara, pela
primeira fase da Copa do Brasil de 2009 (GALDIERI, 05 mar. 2009, p. D1).

A frase é quase como uma resposta direta as proprias indagacfes do
jornal. A intencao € justamente impactar, mostrar ao torcedor que Ronaldo esta
de volta, que venceu e que superou mais um desafio em sua carreira. A
narrativa demonstra que a veiculacéo positiva da imagem do esportista trata de
supervalorizar seus feitos, utilizando-se de suas conquistas para transmitir
valores socioculturais relacionados a determinacdo, a superacdo e a
transposicao de obstaculos (MARQUES, 2005, p.68).

Subentende-se que, independentemente da importancia do feito, o
enaltecimento ao herdi pela conquista reforca ainda mais a identificacdo do
publico com seu referencial de vida, colaborando para a constru¢cdo de uma
cultura esportiva, pautada na admiracdo aos personagens do espetaculo
esportivo (JAUREGUI, 2011).

De certa forma, o enaltecimento aos feitos heroicos demonstra que o
retorno de uma aventura bem-sucedida traz consigo os simbolos da sabedoria
a humanidade (CAMPBELL, 1997, p.114), haja vista que os atletas de sucesso
sdo considerados exemplos de conduta esportiva e social (RUBIO, 2001,
p.183).

A narrativa descrevia detalhadamente os fatos, que ocorriam conforme
0 contexto se apresentava. O esportista era o centro das atencdes, antes da
partida: protegido por trés segurancas e cercado por repérteres, enquanto
caminhava em direcéo ao banco de reservas (GALDIERI, 05 mar. 2009, p. D1).

A exposicdo midiatica de Ronaldo, mesmo sem ainda ter atuado,
comprova como a midia legitima sua carreira esportiva e a utiliza enguanto
referéncia de trajetéria vitoriosa. Os meios de comunicacdo colaboram na

criacdo de um cenario no qual o atleta é retratado como uma celebridade, um
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astro, uma estrela do show business — caracteristicas estas que transformaram
o futebol em espetaculo de consumo, e que fizeram dos atletas agentes
fundamentais neste processo de construcdo de estratégias discursivas, que
visam beneficiar o campo esportivo através da comercializacdo do esporte
(MARQUES, 2005).

Esse detalhamento na descricdo dos fatos, que cercaram o retorno do
atleta ao futebol, tem uma justificativa estritamente comercial, jA que,
comprovadamente, Ronaldo é retratado como um produto comercializado pela
midia (ROGGERO, LARUCCIA, 2009). Isso ocorre devido ao fato de seu
capital simbdlico (adquirido ao longo da vida esportiva) junto a sua imagem
publica constituirem uma figura singular no consumo de noticias, que
extrapolam a duracdo de uma partida de futebol (CAVALCANTI, CAPRARO,
SOUZA, 2011).

A constante superacdo de obstaculos, bem como a capacidade em
reerguer-se apos os fracassos, sado alguns dos motivos que possibilitam ao
esportista usufruir das recompensas associadas a vitoria heroica. Primeiro,
porque a oscilacdo entre vitdria e derrota € um componente essencial nas
narrativas da imprensa esportiva, haja vista o frequente uso do sentimentalismo
para prover suas analises interligadas ao futebol. Por conseguinte, a
incorporacao das caracteristicas do herdi guerreiro e o retorno bem-sucedido
de sua luta fazem-no adentrar em lugares restritos, adquirindo status perante
sua comunidade (MULLER, 1987, p.112).

E neste ponto que a carreira de Ronaldo identifica-se com o mito
heroico esportivo. A constante alcunha de superador de obstaculos, a
transposicdo de desafios intransponiveis, a determinacdo em reerguer-se por
inimeras vezes, apos varias lesdes, fizeram do esportista um personagem
classico na construcao de histérias, nas quais o atleta é mitificado e tem sua
imagem atrelada ao consumo. Este cendario aproxima o sentimento dos
individuos de uma dada sociedade a um sujeito, que colabora
incoscientemente para a constante construcdo de uma cultura esportiva, que,
por sua vez, prioriza a comercializacdo do esporte espetaculo.

O retorno com o sucesso autoconquistado traz consigo um significado
simbolico que, de certa forma, redime a comunidade, demonstrando que a

definicdo de metas e a luta cotidiana na busca pelos objetivos podem ser
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compensatorias (CAMPBELL, 1997, p.116; RUBIO, 2001, p.183). S&o esses
detalhes que geram identificacdo e afetam o imaginario do torcedor, que
consome as historias construidas pelo jornal através da realidade dos fatos
(BORELLI, 2001).

Ao relatar a afirmativa de Ronaldo: “A volta por cima foi dada, a minha
batalha eu ja venci”, o jornal ndo sé cria, sustenta e mitifica a imagem do atleta
enquanto o heroi superador de adversidades, como também demonstra que o
proprio jogador se identifica enquanto um personagem que, historicamente, se
enquadrou na constru¢cdo de narrativas que priorizavam esta estratégia
discursiva (GALDIERI, 06 mar. 2009, p.D1).

O fato de Ronaldo ter uma acessoria de imprensa, que auxilia na
elaboracdo de seus discursos, implica mais um agravante, no que tange a
manipulacdo das estratégias discursivas por parte do jornal e dos demais
agentes do campo esportivo. Essa analise contribui para a identificagcdo do uso
consciente de narrativas que visam atingir objetivos comerciais, além de
apresentar aproximagdes entre as instituicbes que influenciam a formagéo e a
divulgacao da noticia (COSTA, 2010).

Apesar de atletas com trajetdria vitoriosa no esporte afirmarem,
constantemente, que ndo precisam mais provar sua capacidade, percebemos
gue no caso de Ronaldo existe uma aparente preocupacao na manutencdo do
status quo. Os proprios termos utilizados pelo atacante, apos a partida contra o
ltumbiara, demonstram como 0 esportista vende sua imagem através dos
meios de comunicacdo, e como a imprensa esportiva, de um modo geral, €
cumplice destas estratégias planejadas pela acessoria de imprensa do atleta
(CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011).

Na segunda partida do atacante pelo Corinthians, a narrativa do jornal
afirmava que a disputa diante da Sociedade Esportiva Palmeiras, pela primeira
fase do Campeonato Paulista, desafiava a fama de goleador em classicos do
astro que vivia um momento de ascensédo (CACIOLI, BUENO, 08 mar. 2009, p.
D2).

Superada essa questdo acerca do retorno, o foco voltou-se para o nivel
de atuacdo que o atleta poderia alcancar no Corinthians. Novos fatos
constituem a pauta das discussodes elaboradas pelo jornal, tratando de retratar

outras indagacoes que, de certa forma, desafiam o esportista e afetam aqueles
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que acreditam no seu constante potencial de superaracdo. E assim que a
tematica torna-se infindavel e sustenta os personagens de interesse do campo
esportivo constantemente na midia (RINALDI, 2000).

O proprio tratamento na elaboracdo da noticia modifica-se. O jornal
utiliza-se de comparacoes e relembra fatos positivos, como forma de enaltecer
0 momento vivido pelo atleta, mitificando e consolidando sua imagem perante o
publico. Situacao benéfica para o interesse dos agentes envolvidos na questao
(CAPRARO et al, 2011, p.169).

O constante enaltecimento por feitos heroicos gera uma exposicao
midiatica que, além de identificar o publico com Ronaldo, aumenta o interesse
de instituicdes privadas em estabelecer parcerias publicitarias. A intencdo é
aliar uma determinada marca a imagem positiva de esportistas, que tém suas
trajetorias consolidadas no futebol, gerando aderéncia, consumo e crescimento
econdémico (GURGEL, 2009).

Em contrapartida, a assinatura de contratos publicitarios gera uma
renda extra que, em alguns casos, chega a ser maior do que o salario recebido
pelo atleta no clube. O proprio Ronaldo € exemplo deste processo, ja que a
maior parte de seus rendimentos financeiros no Corinthians era oriunda da
exposicao publicitaria no calcdo e nas mangas da camisa do clube, tendo o
esportista direito a 80% dos valores arrecadados (DANTAS et al, 2011).

Nessa relacdo, o Corinthians também cresce em exposicdo na
imprensa esportiva especializada, valorizando sua marca, aumentando 0s
valores arrecadados com cota de televisdo e publicidade do espaco principal
de sua camisa, além de aumentar a venda de produtos oficiais, que aliam a
marca do clube ao atacante (GURGEL, 2009).

Toda essa analise mostra-nos como o discurso do peridédico pode
afetar outros setores do campo esportivo, infringindo diretamente no
desenvolvimento econémico de um processo no qual a Folha de Sdo Paulo
também se insere. E nesse sentido que as estratégias de elaboracédo da noticia
correlacionam-se com o0s interesses comerciais do jornal, haja vista que o
periddico € um dos formadores de opinido, que determina a construcdo de uma
cultura esportiva pautada pelo consumo (COSTA, 2010).

A discusséo do jornal passou, entdo, a elaborar-se na questdo do nivel

de atuacdo que o atleta seria capaz de desempenhar, a partir daquele
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momento. Era consenso que Ronaldo ndo tinha a mesma velocidade, agilidade
e aceleracdo de outrora. No entanto, o proprio atleta acreditava que poderia
voltar a ser decisivo, anotando gols pelo Corinthians (GALDIERI, 06 mar. 2009,
p. D1; TOSTAOQ, 08 mar. 2009, p. D3).

Ser um atleta decisivo, neste caso, € o suficiente para manté-lo em
evidéncia na midia, j& que no futebol moderno a exposicdo positiva da imagem
de esportistas esta interligada, entre outros fatores — ja dialogados inclusive —,
as conquistas alcancadas durante a trajetéria pessoal. Segundo Silva e Rubio
(2003, p.70-71) atualmente, a imprensa esportiva tem supervalorizado a
superacdo de recordes e premiacdes individuais, nas quais o herdi é quem
detém o prestigio por um determinado feito.

Observamos a énfase do jornal em abordar conquistas individuais
como fatos isolados do contexto, que constitui uma partida de futebol. Nao se
leva em consideracdo que, para um dos atletas ser decisivo, € necessario que
os demais também sejam efetivos em suas func¢des. Isso justifica a elaboragéo
da noticia a partir da construgcdo de histérias nas quais Ronaldo era o
destaque, haja vista que, comercialmente, os demais companheiros nao
interessavam tanto quanto o atacante, no que concerne a producdo midiatica
voltada para o consumo.

Notamos isso em uma noticia, na qual a Folha de S&o Paulo destaca a
atuacdo do atacante no classico contra o Palmeiras. O jornal afirmou que o
atleta entrou no segundo tempo, mudou o cenario da partida e voltou a ser um
fenomenal fazedor de gols (CACIOLI, BUENO, 09 mar. 2009, p. D1).

A construcdo do enredo da noticia passa pela utilizacdo da imagem
dos atletas de maior destaque. Apesar de ser um esporte coletivo, o futebol
demonstra-se um meio propicio para idealiza¢des individuais, justamente por
sua consolidacdo socio-historica, como um elemento da cultura esportiva
espetacularizada (DAMO, 2003, p.140).

N&o interessa a imprensa esportiva destacar a importancia tatica
desempenhada pelo meio-campista de uma equipe. O comercializavel é o gol,
o artilheiro, o atacante, é este que transforma as historias criadas pelo jornal
numa realidade heroica (RUBIO, 2006). As analises do periédico voltam-se,

entdo, para a figura do esportista responsavel pelo resultado, ja que a vitoria é
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a razao do enaltecimento, estando interligada ao heroismo das construcfes
discursivas da Folha de Séao Paulo (COSTA, 2010).

Em nenhum momento, o jornal pormenorizou o feito, j& que o gol
marcado por Ronaldo tratava apenas de empatar a partida, valida pela primeira
fase do Campeonato Paulista de 2009, que se encaminhava para o final, com
derrota Corintiana. E nesse momento que o periddico se notabiliza por
transformar a realidade dos fatos em uma noticia espetacularizada, afetando o
leitor ao extravasar a emocéo da realizacdo de um feito que, aparentemente,

nado tem relevancia compativel com o discurso elaborado.

Faltando poucos segundos para acabarem os acréscimos do Dérbi,
Ronaldo fez um dos gols mais importantes de uma das mais
vitoriosas e impressionantes carreiras da historia do futebol mundial.
E foi de cabeca, o ponto fraco do centroavante, que completou de vez
a volta por cima (CACIOLI, BUENO, 09 mar. 2009, p. D1).

by

Aléem de existir uma predisposicdo ao enaltecimento e a
supervalorizacdo, o jornal demonstrou aproximar-se de um modelo de
jornalismo sensacionalista. Este género textual caracteriza-se como outra
estratégia discursiva, que objetiva tornar a noticia atraente do ponto de vista
comercial, acentuando particularidades, como a dramatizacao que, neste caso,
esta interligada aos exageros expostos pela narrativa (BITENCOURT et al,
2005, p.13).

O esporte espetaculo, como forma de entretenimento na construcao
do jornalismo esportivo, colabora com esse sensacionalismo no meio da
producdo midiatica especializada. I1sso ocorre, justamente, porque tal estratégia
discursiva objetiva entreter o leitor, fomentando o consumo através da emocao
e da capacidade de atingir o publico, pelos sentimentos que envolvem o
contexto do futebol (COSTA, 2011; DEJAVITE, 2001).

Compreendemos, entdo, que o0 sensacionalismo analisado neste caso
nao se trata da elaboracdo da noticia através de fatos inexistentes, mas da
construcdo da narrativa pela utilizacdo do exagero como forma de acrescentar
algo que torne o tema atraente para os leitores. Neste sentido, é notoério que o
discurso construido pela Folha de Séo Paulo, apos o classico, constitui-se em

uma descricdo que se enquadra nesta discussdo, extrapolando no uso do
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heroismo e da emocao, para elaborar o conteido acerca do retorno do atleta
ao futebol.
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3. DESEMPENHO ESPORTIVO: O HEROI EM FOCO

3.1 NARRATIVAS PRELIMINARES ACERCA DAS ATUACOES

Ha uma chance de a operacdo Ronaldo virar modelo: vencer. N&do ha
marketing que resista a derrota (COELHO, 14 dez. 2008, p. D3).

A transformacéo historico-cultural, pela qual perpassou o futebol, define
como 0s agentes do campo esportivo avaliam o atleta e as possibilidades de
utilizagdo de sua imagem para variados fins. O romantismo que evocava 0
esporte, através da estética das jogadas, transfigurou-se no profissionalismo,
gue norteia o resultado como objetivo esportivo, econdmico e publicitario
(DAMO, 2001, p. 84).

Superar 0s proprios limites passa a figurar como secundario, quando se
entende que a transposicdo do adversario € um dos pilares para 0 sucesso,
gue enquadrou o futebol brasileiro na industria cultural de entretenimento. Isso
colabora para a identificagcdo do discurso midiatico enquanto uma construcéo
elaborada a partir de fundamentos, que priorizam determinados interesses da
imprensa e do campo esportivo (GASTALDO, 2009, p. 355).

A importancia da efetividade e do resultado no cenario futebolistico
apresenta-se no relato do periodico, acerca do crescimento do interesse
publicitario na imagem do atleta, apos o primeiro gol pelo Corinthians. Tratando
o fato como “a ressurreicdo do craque”’, o jornal afirmou, ainda, que
patrocinadores como Visa, Panasonic e Lupo reconheceram o retorno até
mesmo internacional, repercutindo positivamente no mercado (BUENO,
MATTOS, 10 mar. 2009, p. D1).

O futebol, como um campo permeado pela paixdo (RIBEIRO, 2004) e
pela necessidade de resultados, transformou-se em um meio propicio para o
afloramento da competitividade e para o enaltecimento das conquistas (RUBIO,
2002). Dentre os agentes interligados ao campo esportivo, a midia em interface
com a publicidade e o marketing sdo alguns dos responsaveis pela construcao
de uma cultura esportiva, voltada ao consumo que se pauta na polarizacao
entre vitoria e derrota (MORATO et al, 2011).

A légica é simples: vitérias e conquistas identificam o herdi esportivo

como modelo de referéncia (CAMPBELL, 1997). Essa imagem construida
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através de historias que, por sua vez, sado elaboradas a partir de fatos da
realidade social apresentada, alia-se as estratégias publicitérias criadas com o
objetivo de atrelar uma marca ao herdi exposto pelos meios de comunicacdo
(COSTA, 2010). Essa analise facilita entender os motivos pelos quais a derrota
pode inviabilizar a manutencdo do status quo no cenario esportivo
contemporaneo (RUBIO, 2001).

Neste sentido, a Folha de S&o Paulo destacou a vitéria do Corinthians
frente a Associacdo Desportiva Sdo Caetano, quando Ronaldo marcou os dois
tentos do time paulista na partida. Acrescentou-se que as comemoracdes
discretas do atacante pareciam demonstrar sua outrora habitualidade com o
oficio de artilheiro (GALDIERI, BUENO, 12 mar. 2008, p. D1).

Conforme a sequéncia de partidas era permeada por gols e vitérias, o
jornal tratava de (re)construir uma imagem positiva do atleta. Aproveitando-se
do contexto, a narrativa visava comparar o atual momento com o passado, no
gual Ronaldo foi referéncia no cenério futebolistico mundial. Tais comparacdes
consolidam a figura heroica, a partir de fatos oriundos da propria trajetoria do
esportista, retratando sentimento de esperanca por novos éxitos (CAPRARO et
al, 2011).

O jornalismo interligado ao futebol apresenta-se como um relevante
veiculo de “construgdo da memoria”, que visa resgatar a historia de vitdrias,
conquistas, fracassos, imagens e fatos, colaborando para a criacdo de
indentidades, que aproximam os feitos do passado com a realidade das
préaticas sociais do presente (HELAL et al, 2004, p. 63).

A construcdo das narrativas, a partir da imprevisibilidade do futebol,
torna-se uma estratégia que coloca o presente em continuidade com o
passado, criando elos identitarios entre geracdes e consolidando o esporte
como um espaco de dramatizacdo, que reafirma a identidade a partir do
processo de espetacularizacdo (SOARES et al, 2007, p. 369).

Nesse caso, o0 resgate da memoria que relembra o sucesso do atleta em
outras ocasifes permite ao jornal utilizar-se de uma estratégia que afeta
emocionalmente o imaginario do torcedor, que, muito provavelmente, se

identificou com o esportista em algum momento de sua trajetoria.
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Aos 5 min, em sua primeira participacdo, também de primeira, de
direita, pegou seco na bola molhada o cruzamento de Dentinho e
virou o jogo. Pronto! Em sua segunda partida no Pacaembu, Ronaldo
fazia um pouco mais de historia, agora sem derrubar nenhum
alambrado, mas fazendo até o que nado fez em Presidente Prudente,
fazendo chover (KFOURI, 12 mar. 2009, p. D3).

A narrativa refere-se a uma cronica ainda acerca da partida frente ao
Sao Caetano. O detalhamento na descricdo dos fatos demonstra o carater
folhetinesco do genéro, no entanto, atenta também para a continuidade na
discussdo da vitéria, como mantenedora do status quo no esporte moderno
(COSTA, 2010). O jornal tem dominio sobre estratégias discursivas para o
momento adverso, os fracassos e as polémicas; mas € visivel o quanto o
contexto colabora para que este se utilize do drama, do heroismo, da memoéria
e da espetacularizacdo, no sentido de construir um discurso comercializavel e
compativel com a cultura esportiva contemporanea (RUBIO, 2006, p. 86).

Enquanto pratica de alto rendimento, o futebol prioriza aspectos
voltados para a superacdo do adversario, o melhor rendimento, a vitoria, a
valorizacdo do vencedor e a desvaloriza¢do do perdedor (HELAL, 2003). Tais
caracteristicas estdo interligadas a manifestacdo do esporte espetaculo,
seguindo estratégias de elaboracdo discursiva, que respeitam o interesse dos
meios de comunicacédo e dos demais agentes do campo esportivo (MARQUES
et al, 2007, p. 234).

O mecanismo para a constru¢cdo do discurso na imprensa esportiva
pode, entdo, ser compreendido pela logica da relacdo entre esporte de
rendimento e espetacularizacdo esportiva. Assim, o0 objetivo do periédico em
elaborar a narrativa, a partir do enaltecimento das vitérias, correlaciona-se com
a necessidade do cenario esportivo pela figura do herdi, ja que este se mostrou
capaz de impulsinar o futebol na industria de entretenimento.

A elaboracdo da narrativa, nas primeiras partidas do atleta pelo
Corinthians, aproxima-se de desafios preliminares que poderiam condiciona-lo
ao sucesso ou fracasso (MULLER, 1987) nas andlises subsequentes da
imprensa esportiva, bem como no projeto elaborado em parceria com o clube
paulista. A manutencdo da visibilidade midiatica relaciona-se a capacidade de

exposicao publicitaria, aliada a resultados positivos que configurem conquistas,
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j& que estas sdo capazes de consolidar historicamente o heroi na trajetoria de
uma agremiagdo (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011; RUBIO, 2006).

Pensamos, entdo, que ao longo das partidas € natural que o esportista
oscile no nivel de atuacao. Assim, € possivel que as analises da Folha de Séo
Paulo acompanhem tal oscilacdo, ja que a construgcdo jornalistica permeia-se
por um imediatismo, caracteristico da necessidade de elaboracéo do contetdo
a partir do contexto que se apresenta.

Podemos observar tal situagcdo quando, naguela mesma semana, O
periddico se contradisse em afirmativas referentes ao desempenho do atleta.
Apobs o classico com o Santos Futebol Clube: “Ronaldo ndo fez o que mais se
espera dele” (FOLHA DE SAO PAULO, 23 mar. 2009, p. D1). Na partida com a
Associacao Atlética Ponte Preta, por sua vez: “Ronaldo fez ontem tudo o que a
torcida do Corinthians espera dele” (GALDIERI, 26 mar. 2009, p. D2).

N&o se trata de pincar depoimentos a fim de corroborar com uma ideia,
mas de facilitar a visualizacdo especifica dos casos, com o propésito de
entender as generalidades que o contexto propde. No embate contra a equipe
do Santos, as analises do jornal retrataram uma atuacéo regular de Ronaldo —
sem gols nem destaque —, mesmo com sua equipe saindo vitoriosa de um
classico regional. No confronto seguinte, mesmo com o Corinthians cedendo o
empate, o periodico destacou o desempenho do atacante, responsavel pelos
dois gols corintianos na partida.

Tais exemplos sdo pertinentes na continuidade da discussdo acerca do
protagonismo em detrimento do enaltecimento ao coletivo (RUBIO, 2011). O
interesse do jornal em retratar as atuacdes de Ronaldo, mesmo que essa se
contraponha ao resultado da partida, demonstra seu potencial midiatico no
universo futebolistico. Além do que, o periddico corrobora com a ideia de que a
construcdo do discurso vai se elaborar a partir da imagem de sujeitos, que
potencializem a comercializacdo do esporte (CAPRARO et al, 2011).

No entanto, o exemplo também ressalta que o desempenho atlético
abaixo do esperado nao culpabiliza a equipe, o que pode ser um dos motivos
para uma constante responsabilizacdo individualizada pelos fracassos de
repercussao nacional. O heroismo e o vilanismo sdo paralelos nesse processo
caracteristico do discurso esportivo, e a tensdo para um dos lados aparenta

depender do resultado do desempenho esportivo do atleta (COSTA, 2008).
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Sendo assim, o capital simbolico de Ronaldo no campo esportivo o
consolida como um sujeito capaz de atrair a cultura mididtica,
independentemente do contexto pelo qual perpassa. As estratégias de
elaboracdo da noticia variam de acordo com o sucesso ou fracasso, no
entanto, a consolidagdo da imagem como um produto da industria do
entretenimento dificilmente serd afetada devido a sua trajetéria no esporte
(CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011).

Em uma imagem publicada apds o empate com o Guarani Futebol
Clube, o jornal destacou na legenda a falta de gols do atacante, afirmando que
Ronaldo ndo se destacou como em outras partidas. O periédico aparentou
justificar tal desempenho devido a sequéncia de atuacfes a que o esportista foi
submetido (FOLHA DE SAO PAULO, 29 mar. 2009, p. D4). Na partida
seguinte, novamente volta-se a destacar o atacante por marcar um gol,
reafirmando seu pedido de descanso antes da fase final (FOLHA DE SAO
PAULO, 01 abr. 2009, p. D3).

Essa oscilagéo, caracteristica da formagéo discursiva da Folha de S&o
Paulo, pode interligar-se a imprevisibilidade do futebol, fator que permite
retratar o esporte através da tensdo, da polémica, do drama e que esta
atrelado a construcdo da realidade, através da narrativa do espetaculo
esportivo (COSTA, 2010).

Tal imprevisibilidade constitui parte da criacdo de uma identidade, que
permeia o futebol pela logica de consumo (HELAL et al, 2004). Além disso,
possibilita a aproximacdo com o ideal do herdi esportivo, que supera
obstaculos, conquista, fracassa, reergue-se e retorna ao caminho das vitorias
(RUBIO, 2001; CAMPBELL, 1997; MULLER, 1987). A oposicéo entre um fato e
outro, na mesma semana, pode até mesmo fazer parte de uma estratégia
discursiva, que objetiva afetar os leitores através da elaboracdo de um discurso
gue se aproveita desta constante transformacdo do contexto, utilizando-se da

memdaria para enaltecer, polemizar e dramatizar (COSTA, 2011).

3.2 A SUPERVALORIZACAO DA VITORIA: CAMPEONATO PAULISTA 2009

A exposicdo da imagem do esportista, como um sujeito superador de

obstaculos, durante a — até entdo — curta trajetoria no Corinthians, incorporou
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experiéncias que credenciaram o retorno do atleta as batalhas esportivas
(CAMPBELL, 1997, p.34). O jogador, em busca de novas conquistas, visou
através da teatralizacdo de sua aventura, manter e consolidar sua imagem

heroica no cenério esportivo contemporaneo (COSTA, 2010).

Temos que atacar e ferir o Sdo Paulo. Fazer deste jogo [o de
amanha, o primeiro entre os times nas semfinais do Paulista] um jogo
muito dificil para eles. Temos que pressiona-los em seu campo.
Temos que fazer gols, porque o Sdo Paulo tem a vantagem de jogar
por dois empates (BUENO, 11 abr. 2009, p. D3).

A aproximacao da narrativa com um cenario desafiador mostra o caréater
folhetinesco da noticia (COSTA, 2011). A Folha de S&o Paulo descreve um
discurso de coragem do atleta, que demonstra ter uma estratégia definida para
a disputa. Expressdes como: “atacar”, “ferir” e “pressionar”, tentam utilizar do
heroismo enrustido no esporte brasileiro, como forma de identificar o esportista
como um sujeito que nao desiste do objetivo (CAPRARO et al, 2011).

A busca pelas vitérias remete as experiéncias nas quais o candidato a
her6i demonstraria suas condicbes de ser um atleta de destaque (RUBIO,
2001, p.156). O empenho, a coragem, a destreza e a responsabilidade,
caracterizadas no esportista pela noticia, podem colaborar na identificacdo
heroica com o desafio (MULLER, 1987).

A lGgica €, mais uma vez, simplista: atrelar a Ronaldo a responsabilidade
pelo discurso de um classico decisivo é impor sobre o atleta a tensdo da
disputa. Deposita-se no atacante a esperanca de que represente sua
comunidade, através de sua capacidade comprovada historicamente.

O momento indicava um retrato positivo da imagem do jogador.
Destacou-se, entdo, que, entre bolas recebidas e gols marcados, Ronaldo
detinha marcas préximas — ou até melhores — dos atacantes dos demais clubes
semifinalistas do Campeonato Paulista (ARRUDA, GALDIERI, 12 abr. 2009, p.
D2).

E nesse sentido que o jornal denota seu carater provisorio, momentaneo
e efeméro, elaborando-se a partir do contexto que o presente se apresenta
(COSTA, 2010). Compreendemos, entdo, que as historias construidas pela
imprensa esportiva inserem-se na definicho do conceito de tradigdes

inventadas, ja que o cenario aparenta modificar-se constantemente, sendo os
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fatos abordados de maneira a cobrir interesses comerciais, amalgamados entre
0 campo esportivo e a cultura de midia (SANTOS, CAPRARO, 2012).

Na cultura esportiva, em que se supervaloriza o vencedor, manter-se
entre os artilheiros do campeonato é fator preponderante para que a imagem
de Ronaldo continuasse a ser veiculada pelo jornal. A manutencdo do status
quo é uma questdo para além da consolidacdo esportiva do atleta: perpassa
pelo crescimento econdémico e financeiro dos agentes envolvidos na construcao
do espetaculo esportivo contemporaneo.

Logo, entendemos que o0 enaltecimento dos atletas com potencial
midiatico trata-se de uma estratégia que colabora a atingir o leitor pelo carisma,
pela trajetoria dificultosa, pelas vitérias, pelas conquistas e pela capacidade —
dos responsaveis pela imagem do esportista — de manter o consumidor
interessado no futebol espetaculo (SILVA, 2011; CAVALCANTI, CAPRARO,
SOUZA, 2011).

Em outra noticia, o perodico relatou as dificuldades enfrentadas por
Ronaldo, no classico frente ao Sdo Paulo, valido pelo primeiro confronto da
semifinal do Campeonato Paulista. No jogo mais complicado desde seu retorno
ao futebol, o atacante néo teve oportunidades de gol e foi bem marcado pela
defesa adversaria (FOLHA DE SAO PAULO, 13 abr. 2009, p. D6).

A jornada heroica proporciona experiéncias praticas que conduzem o
sujeito ao autoconhecimento, proporcionando o controle da ansiedade, da
angustia e do medo (MULLER, 1987, p.98). O atleta com trajetéria profissional
repleta de situacdes que o conduzem a tomada de decisdo torna-se capaz de
assumir esta responsabilidade perante o publico e o campo esportivo, tendo
sua imagem atrelada a figura capaz de decidir uma partida ou uma competicao.

Assim, o jornal retrata a imagem do esportista, responsabilizando-o por
uma tomada de decisdo, que se justifica na cultura midiatica devido a sua
experiéncia e capacidade em realizar feitos notaveis em eventos importantes
(RUBIO, 2001; 2006). Corroborando com esta logica, a propria repercussio da
vitéria corintiana ndo teve a mesma énfase que o desempenho do atacante,
perante um adversario que imp6s dificuldades na realizacdo do que,
implicitamente, o jornal define como de responsabilidade do atleta.

Essas constatacdes denotam o potencial comercial que a imagem de
Ronaldo alcanca no cenario do campo midiatico (ROGGERO, LARUCCIA,
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2009). Aléem do que, demonstram parte das relagcées que se estabecem entre o
heroismo, o atleta e a consolidacdo da cultura espetacularizada, a partir da
utilizagao da imagem de protagonistas no futebol brasileiro (DAMO, 2008).

Entendemos, entdo, que esta interligacdo entre o campo midiatico e
esportivo define como os interesses amalgamados entre as instituigdes podem
ser atingidos, a fim de desenvolver ainda mais o futebol a partir da relacao
entre consumo e paixao — dois fatores preponderantes na manutencdo do
esporte como uma pratica cultural, que afeta a sociedade contemporéanea
brasileira.

No segundo confronto pela semifinal, o atleta foi o destaque da partida.
Apds um primeiro tempo discreto, iniciou a jogada do primeiro gol — marcado
por Douglas — e marcou o segundo tento em uma arrancada caracteristica de
sua trajetoria no futebol (GALDIERI, ASSIS, 20 abr. 2009, p. D1).

Apoés a vitéria sobre o Sdo Paulo, a atuacdo de Ronaldo retratou o
ressurgimento do atacante e do Corinthians ao cenario esportivo das vitorias.
Segundo o periddico, a relagéo entre atleta e clube pode ser equiparada devido
as dificuldades que tiveram que superar para retornar as conquistas (FOLHA
DE SAO PAULO, 20 abr. 2009, p. D3).

A fim de superar os desafios impostos e conquistar seus objetivos, o
heréi adentra ao limiar da aventura, aparentando estar morto (CAMPBELL,
1997, p.50). No entanto, sua experiéncia e capacidade, oriundas de outros
confrontos decisivos, proporciona 0 ressurgimento do esportista e a
consolidacédo do status quo atribuido historicamente ao sujeito (CAVALCANTI,
CAPRARO, SOUZA, 2011).

A comparacdo entre as dificuldades pelas quais os dois agentes
perpassaram, antes de ressurgirem vitoriosamente no cenario futebolistico
brasileiro, correlaciona-se também ao processo historico pelo qual passaram
ao longo do tempo. A instituicdo caracterizada, pelo senso comum e por seus
torcedores, através de sentimentos voltados ao sofrimento, conjuga-se com a
constante exposi¢ao do esportista nos meios de comunicacao, pela alcunha de
superador de obstaculos (NEGREIROS, 2010, p. 117-118; RUBIO, 2001).

Compreendemos que a parceria entre Corinthians e Ronaldo iniciou-se —
entre outros motivos — pela compatibilidade de perfil, construida e veiculada

pela midia em interface com o campo esportivo. O periédico aproveitou-se
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desta relacdo de aproximacdo das caracteristicas entre os agentes, e elaborou
um discurso que explicitou ainda mais a interdependéncia entre o0s
ressurgimentos do clube e do atleta.

Tal estratégia surtiu efeito positivo nos resultados da parceria entre os
agentes, em parte pelo poder de elaboragéo discursiva, observado no jornal e
nas demais midias influentes no campo esportivo. Atrelar a imagem do atleta —
caracterizado pela insisténcia, perseveranca e determinacdo — a um clube de
origem popular — que tem na fidelidade de seus torcedores um cenario para
projecdo do futebol através da emocdo e da comocdo -, afetou o
desenvolvimento comercial, econdmico e financeiro dos individuos interligados
nas reconstrucdes do clube e do esportista (DANTAS et al, 2011, p. 23).

A mitificacdo, a partir da descricdo dos detalhes da partida entre
Corinthians e S&o Paulo, pode ser observada no decorrer da narrativa
elaborada. Segundo o jornal, o triunfo corintiano consumou-se apos o gol de
Ronaldo, terminando com as chances do adversario na disputa, que contou
com o apoio de mais de 40 mil torcedores no estadio do Morumbi (FOLHA DE
SAO PAULO, 20 abr. 2009, p. D3).

A construcdo da noticia a partir da espetacularizacdo do fato esta
cristalizada na discussédo proposta. Acrescentamos, analiticamente, que esta
estratégia tornou-se classica na elaboracdo do discurso da Folha de Sao
Paulo. Tal recorréncia decorre da oportunidade em aproveitar-se da correlacéo
entre a imagem de um atleta consolidado no subcampo futebolistico e a fase
positiva pela qual perpassa no cenario nacional.

A narrativa denota uma supervalorizacdo da vitéria, ja que o resultado,
neste caso, tratou-se apenas de uma classificacdo para a final do Campeonato
Paulista. Consideramos a construcdo da noticia, permeada pelo cenario
heroico, como parte do contexto esportivo durante a exposi¢cdo das vitérias,
satisfazendo a cultura midiatica e fomentando o consumo do espetaculo
futebolistico (GASTALDO, 2000).

A descricdo detalhada; a colocacao do discurso; e a busca por afetar o
imaginario esportivo contemporaneo através da metanarrativa, que enaltece o
herdi, que sustenta as celebridades, que elabora o cenario do futebol e que
constréi a identidade nacional (RUBIO, 2001), demonstra como determinados

esportistas, amalgamados a midia, mostram-se capazes de modificar ou
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consolidar praticas sociais referentes a industria de entretenimento (DAMO,
2008).

Essas relacdes pré-estabelecidas entre a midia e os agentes do campo
esportivo atentam para a exigéncia do mercado consumidor de esportes. A
partir disso, elabora-se e reelabora-se o discurso esportivo, com o objetivo de
consolidar-se comercialmente como um produto pertencente ao universo do
futebol (COSTA, 2011).

Além do enaltecimento aos feitos heroicos como forma de surtir efeitos
positivos no consumo do jornal, o sofrimento é outra categoria utilizada para
retratar a imagem do atleta em batalha. Segundo o periédico, Ronaldo sofreu
com a marcacédo adversaria e ndo teve facilidade na disputa com os zagueiros
s&o-paulinos (FOLHA DE SAO PAULO, 20 abr. 2009, p. D3).

No ciclo heroico, os conflitos s&o inevitaveis. Sem batalha n&o ha
vencedor (CAMPBELL, 1997, p.66). Como o0 esporte permeia-se pela constante
busca por vitérias (RUBIO, 2001), a referéncia ao sofrimento nas disputas pode
ser observada nas narrativas do jornal.

Essa estratégia discursiva, que utiliza o sofrimento para enaltecer as
conquistas esportivas, € outro motivo que perfaz do futebol uma cultura de
entretenimento espetacularizada. Sempre que o jornal correlaciona as
dificuldades enfrentadas com a busca por vitorias, a emocado e a comocao
tornam-se temas recorrentes, haja vista que o0s sujeitos da sociedade
contemporanea se identificam com esses comportamentos, em sua realidade
social (BITENCOURT et al, 2005).

A construcdo da paixao pelo futebol — através do fascinio do espectador
pelo sofrimento e pelo sacrificio na busca por conquistas — afeta a expresséo
consciente dos sujeitos admiradores do esporte, mobilizando a celebracdo dos
sentimentos que sao utilizados pela industria cultural, de acordo com seus
interesses (VAZ, 2002, p.41).

Com a vitéria do Corinthians sobre o Sdo Paulo, o periddico aproveitou-
se do contexto para correlacionar o enaltecimento pela vitéria com o
sentimentalismo discutido anteriormente. Expressdes que caracterizaram 0
atleta como “génio”, “dono do jogo”, “artilheiro” e “diferenciado”, definiam

Ronaldo como responsavel direto pela classificacdo do Corinthians para a final
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do Campeonato Paulista de 2009 (COELHO, 20 abr. 2009, p. D3; FOLHA DE
SAO PAULO, 21 abr. 2009, p. D4).

Tal narrativa apresenta fatores que demonstram uma relagdo entre
heroismo e sofrimento, jA que a busca por vitérias estd interligada aos
sacrificios que o sujeito é capaz de fazer para alcancar a dadiva das conquistas
(MULLER, 1987; CAMPBELL, 1997).

Essa estratégia discursiva, construida a partir do contexto apresentado
pelos fatos, é articulada de forma desproposital pelo jornal, seguindo a
ideologia do jornalista que escreve a noticia. Isso deriva do fato de o futebol,
enquanto elemento de paixdes clubisticas, ser retratado constantemente pela
midia, por meio de sentimentos causados pela expectativa de vitérias que
satisfagam o torcedor (DAMO, 2008, p.77).

A realidade esportiva €, entdo, transportada para a realidade social dos
sujeitos que acompanham o futebol. A légica simplista atrela o nivel de
dificuldade sofrido a valorizagdo da conquista adquirida. Notamos isso nas
constantes lembrancas da midia acerca do titulo paulista de 1977, conquistado
pelo Corinthians, quando o sofrimento implicito pelo contexto foi o que
determinou a importancia atribuida ao titulo.

Outro exemplo da valorizagcéo dos feitos esportivos, independentemente
do nivel competitivo de disputa, € a comparacdo do desempenho em gols de
Ronaldo no Corinthians e em clubes como Real Madrid, Milan e Internazionale
de Mildo. O jornal afirmou que a média do atleta no clube paulista é superior ao
periodo em que permaneceu nas equipes europeias citadas (COBOS, 23 abr.
2009, p. D4).

No entanto, vale ressaltar que os niumeros absolutos utilizados na noticia
sdo de nove partidas e seis gols, marca insignificante de acordo com o periodo
de atuacdes no Real Madrid, por exemplo. Tal analise reflete a utilizacdo dos
dados de acordo com os interesses do jornal, corroborando com a ideia de que
a midia utiliza-se de estratégias que favorecam a comercializagdo da noticia
(COSTA, 2010).

Essa légica compreende o periodico como um meio propicio a
adaptacdo das narrativas esportivas, bem como a utilizacdo de diferentes
estratégias discursivas, que afetam as relacdbes do campo esportivo no que

concerne a industria cultural (COSTA, 2011). A mercantilizacdo do esporte
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atrelada a subjetividade da noticia proporciona, por vezes, a manipulacdo de
dados quantitativos que objetivam favorecer e consolidar uma cultura midiatica
de consumo do espetéaculo futebolistico (DAMO, 2008).

A imagem de Ronaldo no periddico apresenta caracteristicas que
interligam o heroismo e o sentimentalismo no futebol. Tal identificacdo épica
esta incorporada a personalidade do esportista devido a sua trajetoria,
justificando a elaboracdo das narrativas pela Folha de S&o Paulo, a partir da
realidade do esporte contemporaneo.

O sujeito que se destaca ao enfrentar o desconhecido, o novo e o
extraordinario, é identificado pelo contexto social como o responsavel pelos
anseios e interesses da comunidade a qual representa (MULLER, 1987, p.8).
Nesse sentido, o jornal destacou: “Ronaldo fez a diferenca: atacante marca
dois gols na vitdria contra o Santos e recebe elogios de Pelé” (FOLHA DE SAO
PAULO, 27 abr. 2009, p.1).

A expressao “fazer a diferenga”, constantemente utilizada pelo jornal na
elaboracdo de narrativas relacionadas ao atleta, reflete uma discussédo que
permeia a figura heroica, por meio da genialidade, da habilidade, da
competéncia em realizar o feito através do talento — caracteristicas atribuidas a
formacéo identitaria do futebol brasileiro (HELAL, 2003).

A narrativa do jornal compreende uma abordagem diferente das analises
efetuadas anteriormente. O talento trata-se de uma caracteristica considerada
natural, inata, particular, singular, como se 0 sujeito nascesse com a dadiva
para a pratica futebolistica (GIGLIO, 2007).

Tal discurso contrapfe-se ao heréi batalhador, superador de obstaculos.
No entanto, uma abordagem ndo anula a outra, apenas ratifica a ideia de que o
jornal € um veiculo de comunicacdo propicio a constantes mudancas na
utilizacdo das estratégias discursivas; e que a variacdo na construcdo da
noticia pode ser oriunda da necessidade de adaptar-se ao contexto e aos
interesses da cultura de midia.

Além disso, ao afirmar que o atacante recebeu elogios de Pelé, o jornal,
implicitamente, utiliza-se da representacdo daquele que é considerado pelo
senso comum como o melhor jogador da histéria do futebol. Tal situacdo —

observada em outras oportunidades — objetiva consolidar a imagem positiva de
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Ronaldo, a partir da comparagao entre os feitos passados com a realidade do
tempo presente (CAPRARO et al, 2011).

O que caracteriza o herdi como diferente dos demais € a sua capacidade
em realizar a tarefa sem cometer erros, assumindo a responsabilidade na
busca pela vitoria e retornando a comunidade com as dadivas da conquista
(CAMPBELL, 1997, p. 92).

O jornal, entdo, retratou que na etapa final da partida entre Corinthians e
Santos, o maior artilheiro das Copas do Mundo fez um gol histérico na Vila
Belmiro. Relatou-se, ainda, que Ronaldo teve um dia de rei na casa de Pelé, o
gual elogiou o gol do atacante, comparando-o consigo (GALDIERI, CALCIOLI, ,
27 abr. 2009, p. D1; BUENO, 27 abr. 2009, p. D3).

Gragas aos pés de Ronaldo, o Corinthians esté prestes a colocar as
maos no Paulista. Com atuacéo precisa, o fendmeno fez a diferenca
entre um empate, que ja seria bom resultado, e a vitéria que deixa os
corintianos separados da taca do estadual apenas por um desastre
no proximo domingo (GALDIERI, CALCIOLI, , 27 abr. 2009, p. D1).

Para além do enaltecimento e da supervalorizacdo do feito heroico,
notamos a utilizacdo de termos que transparecem a imagem de um atleta com
potencial técnico destacavel. A expressao “fenbmeno” remete novamente a
discussdo do dom como algo inato ao sujeito (GIGLIO, 2007). Tal “apelido”
surgiu na Italia e correlaciona-se com a impressao causada pela capacidade do
atleta em ser decisivo, utilizando-se de habilidades que, segundo a Folha de
Sao Paulo, fizeram a diferenca na partida entre Corinthians e Santos.

Atribuimos as colocacfes por parte do periddico ao contexto no qual o
fato se apresenta. No entanto, ndo podemos desconsiderar a influéncia que a
trajetdria do atleta (RUBIO, 2001, p.98) tem na construcdo da imagem positiva
gue o jornal, por vezes, elabora a seu respeito. A utilizacdo da alcunha
“fendbmeno” € um exemplo de como os feitos passados de Ronaldo afetam a
maneira com que sua figura € retratada na midia impressa.

A aproximacdo entre figuras do passado e do presente é outra
estratégia constantemente utilizada pelo jornal. Neste caso, criou-se um
cenario no qual Ronaldo foi retratado como herdi, no estadio onde Pelé
historicamente foi protagonista. Tal abordagem eleva a imagem do esportista

no cenario esportivo, mitificando seus feitos (CAVALCANTI et al, 2011).
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A tentativa de mitificar o desempenho do atleta continuou na sequéncia
das abordagens do jornal: “Pelé ja concedeu a honraria de uma placa em seu
templo a Marcelinho Carioca, que nunca chegou perto da majestade de
Ronaldo mundo afora” (GALDIERI, CALCIOLI, 27 abr. 2009, p. D3).

A expressao “majestade”, utilizada para descrever o jogador na noticia,
remete ao tratamento pessoal destinado a rei e rainha. Neste caso, além de
atribuir a Ronaldo o termo comumente referenciado a Pelé, existe uma
correlacdo de caracteristicas que interligam o heroismo as responsabilidades
de um reinado. A coragem, a persisténcia, a ousadia e a sabedoria sao
qualificacdes inerentes aqueles que se identificam como referéncia de uma
sociedade (MULLER, 1987; RUBIO, 2001).

Entendemos, entdo, que o retrato da majestade em Ronaldo delega a
ele um reinado que se emaranha com caracteristicas heroicas, atribuidas em
um cenario favoravel a construcéo da noticia (COSTA, 2010). Tal reflexdo parte
para a discussao das teorias analiticas do discurso, denotando como as
narrativas tendem a ser elaboradas a partir do contexto, da subjetividade e da
ideologia implicita nos interesses da midia e do campo esportivo (ORLANDI,
1983).

Ao longo da noticia, algumas abordagens se repetem, entretanto,
notamos detalhes na narrativa que complementam as analises retratadas
acerca do fato. Pontualmente, o jornal relembra feitos do atleta ao longo da
trajetéria no Campeonato Paulista. Por exemplo: o gol contra o Palmeiras, que
definiu 0 empate no classico da primeira fase; ou o tento na partida frente ao
Sao Paulo, no estadio do Morumbi, valido pelas semifinais. Faltava apenas
marcar um gol no Santos de Pelé (GALDIERI, CALCIOLI, 27 abr. 2009, p. D3).

Relembrar os feitos do atleta, além de manter o status quo conquistado
ao longo de sua trajetéria esportiva, novamente mitifica sua imagem no
contexto social presente (RUBIO, 2002). A estratégia discursiva (COSTA,
2011), implicita neste processo de lembranca dos éxitos, objetiva cristalizar
Ronaldo como referéncia heroica da torcida corintiana, afetando
comercialmente a légica mercantilista do espetaculo esportivo (GASTALDO,
2000).

A rivalidade mostra-se como um dos fatores aliados na formacao da

narrativa jornalistica. O periddico definiu tais exemplos, objetivando afetar o
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imaginario torcedor através da emocdo causada por superar um rival,
sentimento que identifica Ronaldo como her6i da comunidade corintiana.

E através de tais narrativas que a imagem do atleta € mitificada perante
o cenario esportivo (RUBIO, 2006). O jornal, entdo, é um dos responsaveis
pela construcdo, desconstrucao e reconstrucao da figura heroica (MARQUES,
2005). Elemento que permite compreender a oscilagéo na formagéo discursiva,
determinada pelo contexto e interesses tacitos, tanto na cultura midiatica
guanto no campo esportivo (COSTA, 2010).

A mencao a rivalidade € uma das maneiras que o género literario
encontrou para estimular os sentimentos do torcedor. Essa constituicdo de uma
paixdo clubistica contribuiu para o desenvolvimento do futebol e,
posteriormente, transpassou a crbnica, tornando-se uma estratégia discursiva
na formulacdo da noticia esportiva do tempo presente (FREITAS JUNIOR,
2009, p.136).

A repercussao do desempenho de Ronaldo rendeu uma nova discussao
acerca do retorno do atleta a selecéo brasileira. O jornal relatou que, apos a
atuacao no classico e o gol antologico que decidiu a partida, Ronaldo voltou a
pensar na possibilidade de ser convocado (ASSIS, 28 abr. 2009, p. D1).

Este cenario, que propde o enaltecimento ao feito heroico, € um exemplo
de como a representacao no futebol pode elevar e consolidar a imagem de um
atleta com elevado capital simbdlico (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA,
2011). A repercusséao é proporcional ao status do esportista perante a cultura
midiatica e o campo esportivo. Tal constatacéo justifica o posicionamento do
jornal em questionar o tema selecdo (HELAL, SOARES, 2001), haja vista que o
contexto que cercou a discussdo embasava-se no recente desempenho de
Ronaldo contra o Santos.

Estrategicamente, o tema selecdo é um discurso que valoriza o atleta e,
consequentemente, afeta a realidade esportiva brasileira. Como ja discutido, a
repercussao positiva da imagem € atrativa para o0s publicitarios, os
investidores, o clube e para a economia do futebol que, mercadologicamente,
atraiu o interesse de outros esportistas renomados a retornar ao Brasil
(ROGGERO, LARUCCIA, 2009).

Em outra noticia, a Folha de Sédo Paulo relatou que, apdés a chegada de

Ronaldo ao Corinthians, o clube deixou de ser saco de pancadas em classicos

78



regionais e disputa o titulo paulista com possibilidade de conquista-lo de forma
invicta, o que néo ocorria desde 1972:

A partir de 2004, quando iniciou seu jejum no Estadual, até a estréia
do atacante, o Corinthians enfrentou seus trés maiores rivais pelo
torneio (Palmeiras, Santos e Sao Paulo) 14 vezes. SO venceu um
desses jogos. Contando o Brasileiro, foram 34 classicos desde 2004,
e sO sete triunfos corintianos. NUmeros que passaram de ridiculos a
impressionantes depois de que o camisa 9 entrou em campo pelo
clube. Foram cinco classicos, com quatro vitérias e um empate
(COBOS, 03 mai. 2009, p. D1).

A repercussao da imagem do atleta é discutida a partir do contexto no
qgual os fatos se inserem. Tais reflexdes enquadram algumas caracteristicas
gue apresentam o esportista como herdi esportivo. Destacamos a ousadia,
definida pela coragem cautelosa, sem a qual ndo haveria busca por desafios,
nem, consequentemente, a superacao de conflitos (MULLER, 1987, p. 34).

A ousadia € uma das caracteristicas constantemente atribuidas a
identidade do futebol brasileiro, enquadrando-se na definicAo do heroi
esportivo, tanto no que concerne as discussfes acerca do dom inato, quanto
na correlacdo com o mito superador de obstaculos.

Tal conceito, implicito a forma de jogar, correlaciona-se também ao estilo
de vida impregnado na cultura brasileira. A ousadia emaranha-se a
irreveréncia, a malandragem, a imprevisibilidade - caracteristicas que
compdem o cenario futebolistico e identificam a sociedade através do futebol
(GIGLIO, 2007).

Tal discusséo correlaciona-se ao heroismo, no sentido de compatrtilhar
algumas caracteristicas inerentes a esse estilo de jogar e viver, atribuidos a
identidade nacional (HELAL et al, 2004). A imprevisibilidade do resultado é um
dos motivos que retratam o herdi superador de obstaculos, a partir do
encorajamento na imersao aos riscos de uma disputa (CAMPBELL, 1997).

O que o jornal tenta retratar, na correlacao entre a chegada do atleta ao
Corinthians e o fato de o clube ter deixado de ser “saco de pancadas” em
classicos, € o enaltecimento ao jogador por algo que pode ser oriundo de uma
coincidéncia. Entretanto, € narrado no sentido de atribuir ao heréi a ousadia

vinculada a coragem por realizar feitos notaveis, que afetam a realidade
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esportiva contemporénea e identificam ainda mais sua imagem perante a
torcida.

O jornal, entdo, avalia a possibilidade de Ronaldo conquistar o primeiro
titulo pelo Corinthians em um Pacaembu lotado — outra marca registrada de
sua volta ao futebol brasileiro (FOLHA DE SAO PAULO, 03 mai. 2009, p. D6b).

A noticia avalia um dos retornos que a imagem do esportista
representou para o clube. Segundo o jornal, a frequente ocupa¢do maxima do
estadio relaciona-se ao fato de Ronaldo estar atuando em nivel competitivo. Tal
analise corrobora com a ideia de que o futebol € um local de difusdo de
identidades sociais, que se utilizam do esporte como meio de afetar o torcedor.

A industria do entretenimento, por vezes, exige do espetaculo esportivo
a atribuicio da responsabilidade pelo feito ao heréi (RUBIO, 2001). Este se
identifica com o publico através da sua personalidade humana, porém,
singulariza-se por sua natureza heroica e condutora do objetivo de sua
comunidade (CAMPBELL, 1997).

Tal reflexdo denota o heroismo como um meio propicio para o
desenvolvimento de uma cultura esportiva centrada no atleta. As préprias
narrativas do jornal conduzem o discurso no sentido de atribuir ao esportista os
resultados de um processo, que envolve maior complexidade em seu
entendimento (COSTA, 2010).

A presenca do atleta influencia no fato de o estadio frequentemente
atingir sua capacidade maxima de publico. Entretanto, tal aspecto nédo se
resume a forma como o discurso é retratado pelo periddico, haja vista o futebol
contemporaneo se tratar de uma relagcdo comercial, que objetiva atingir o
interesse de diversos setores de mercado.

Outras demonstracfes desta centralizacdo dos fatos na figura do
jogador podem ser observadas nas nharrativas expostas, antes e apos a
segunda partida da final do Campeonato Paulista contra o Santos. O periédico
relatou que a faixa de campedo destacava o nome do atacante e que, depois
do anuncio do placar eletrdnico, a torcida comemorou sua presenca na partida
como se fosse um gol (DUARTE, 04 mai. 2009, p. D6).

Ronaldo sera a grande estrela na festa de encerramento do Paulista,
hoje, em casa de shows na zona sul. O corintiano recebera
homenagem especial por sua volta ao futebol. A FPF espera que Lula
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faca a entrega da taca e também dé as congratulacdes ao fenébmeno
(ARRUDA, 4 mai. 2009, p. D2).

A conquista mitifica a imagem do heréi perante a torcida, a midia e o
campo esportivo de um modo geral. Tal estratégia de centralizacdo do fato no
atleta tornou-se repetitiva nas abordagens, devido ao fato de o contexto
apresentar-se propicio para uma analise enaltecedora da vitoria, gerando maior
identificacdo do publico com a figura heroica e consolidando o cenario de
superacdo, constantemente retratado pela midia ao longo da trajetéria de
Ronaldo (CAVALCANTI et al, 2011).

As homenagens enfatizadas pelo discurso demonstram a representacao
social do atleta. Tal capital simbdlico, conquistado ao longo do tempo, é
consolidado pela cultura midiatica através do contexto vitorioso, no qual o
esportista se insere (COSTA, 2011). O retrato de superacdo, de coragem e de
persisténcia identifica o cenario esportivo com a realidade cotidiana dos
sujeitos que compartilharam das dificuldades as quais Ronaldo se submeteu
(RUBIO, 2010).

A afetividade estabelecida entre atleta, torcida e clube atinge as relacdes
comerciais que se emaranham no processo de construcdo da noticia. De
acordo com o contexto, o jornal aparenta elaborar a manchete, de maneira a
afetar positivamente a consolidacdo da imagem positiva de uma carreira
permeada pela superacdo de obstaculos. A aproximacdo entre passado e
presente assegura a midia a oportunidade de criar um cenario, que favoreca
seus interesses e que afete o imaginario do torcedor, a partir dos processos de

comparacao estabelecidos pelo inconsciente de cada sujeito social.

3.3 HEROISMO E MITIFICACAO: COPA DO BRASIL 2009

A Folha de S&o Paulo apresentou uma ilustracdo de Ronaldo, em
encontro com o ator Hugh Jackman — Wolverine —, em que ambos seguravam
uma camiseta com os dizeres: “Eu sou indestrutivel!”. Tal representacao se
relaciona, indiretamente, ao texto que aborda a importancia da Copa do Brasil
para o calendario corintiano (GALDIERI, 06 mai. 2009, p. D4).

FIGURA 3 — RONALDO E O ATOR HUGH JACKMAN
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No ideal dos Jogos Olimpicos helénicos, a vitdria estava relacionada
com a superacdo dos proprios limites, ndo com a derrota de um adversario.
Porém, com o desenvolvimento do esporte moderno, passou-se a valorizar a
performance pela conquista do primeiro lugar. Assim, superar o adversario
tornou-se mais importante do que superar os proprios limites (RUBIO, 2006).

A associacdo da imagem com o texto atribui ao esportista a
responsabilidade pelo éxito (CAPRARO et al, 2011). Tal estratégia se justifica
devido ao capital simbdlico do atleta perante a midia, a torcida e o campo
esportivo. A ilustracdo elabora o discurso através da correlacdo do herdi
“indestrutivel” e suas proprias caracteristicas, revelando ndo s6 a capacidade
de vencer, mas também de nado desistir e reerguer-se, construindo a identidade
social através do sentimento de superacéo pelo esporte (RUBIO, 2002).

Essa referéncia que o atleta se tornou, no contexto esportivo corintiano,
pode ser um dos motivos que justificaria a escolha do jornal em usar Ronaldo
como protagonista das noticias sobre o clube paulista. Entretanto, é necessario
entender que a relacdo entre histéria e memoria afeta a exposicdo da imagem
de Ronaldo pelo jornal, jA que sua figura influencia a nocdo de identidade
nacional construida (HELAL et al, 2004), através de uma cultura futebolistica
voltada para o consumo (GASTALDO, 2000).

Com a concretizacdo da classificagédo corintiana frente ao Clube Atlético
Paranaense, nas oitavas de final da Copa do Brasil, o jornal novamente atribuiu
a responsabilidade da vitéria ao atacante, afirmando que este marcou dois gols
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e classificou o Corinthians para a fase seguinte da competicdao (FOLHA DE
SAO PAULO, 07 mai. 2009, p.01).

O contexto no qual o fato se insere é explorado pelo jornal, no sentido de
atribuir representagao para o discurso (DA COSTA et al, 2007). Isso resulta na
elaboracédo da narrativa através do sentimentalismo que apresenta o futebol em
um processo historico, perpassado pela iniciacdo do jornalismo esportivo com
as crbnicas até o tempo presente, caracterizado pelo espetaculo esportivo
contemporaneo (HELAL, SOARES, 2001).

A tentativa de atribuir representacéo ao discurso constitui uma estratégia
gue, constantemente, utiliza a imagem de Ronaldo para elaborar o cenério da
partida. No sucesso ou no fracasso, a figura do esportista consolidado no
campo esportivo permeia as analises do jornal, devido ao interesse da cultura
midiatica em enquadrar-se nas praticas de consumo do esporte espetaculo
(COSTA, 2008).

Essa légica confirma-se em outros exemplos, quando o periddico utiliza
uma alcunha criada pela torcida em homenagem ao clube — “todo poderoso” —,
para descrever o atleta. Retratado como o “fenébmeno” que retornou ao Brasil, o
esportista marcou os dois gols que classificaram o Corinthians paras as quartas
de final da Copa do Brasil, prioridade da equipe no ano de 2009 (GALDIERI, 07
mai. 2009, p. D1).

As expressOes utilizadas, para descrever a noticia, partem de uma
estratégia que se interiga com a necessidade de manutencdo dessa
contextualizacéo, da identidade futebolistica brasileira pelo espetaculo. O jornal
utiliza-se de termos que afetam o imaginario do torcedor através da paixao,
sentimento exacerbado na identificacdo social, que o cenario heroico elaborado
pela midia gera ao elaborar o discurso.

Compreendemos que o periédico constréi a narrativa a partir do contexto
e da ideologia implicitos na forma de elaborar o discurso. Tal andlise possibilita
entender que a transmissdo de um fato pela midia elabora-se de acordo com o
interesse de cada instituicdo (ORLANDI, 2007). Devido a isso, o jornalismo
esportivo caracteriza-se como um meio propicio aos interesses ideoldgicos
locais, apresentando o tema abordado em ambitos diferentes (COSTA, 2010).

A elaboracdo da narrativa, enaltecedora do feito heroico, € notoéria de

acordo com as oportunidades apresentadas pela realidade social. A fungcéo do
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entretenimento € aproveitar-se do contexto, utlizando-se dos fatos para
divulgar a informacéo através do sentimentalismo caracteristico do futebol.

Afetar a realidade esportiva, estabelecida a partir da cultura de midia,
causa impactos na economia do futebol (GASTALDO, 2000). Sendo este o
interesse do jornal, a imagem de Ronaldo vai estar sempre atrelada aos fatos
gue cercam o clube. Quando n&o suficiente, os meios de comunicacao utilizam-
se da privacidade do esportista para atingir a atencdo dos leitores, através da
figura identificatéria do herdi e, por vezes, do vildo (HELAL, 2003).

O jornal, entdo, afirmou que Ronaldo salvou a equipe em mais uma
partida ao marcar dois gols e eliminar o Atlético Paranaense da Copa do Brasil.
ApOs a repercussao da vitdria, o periodico definiu os possiveis adverséarios do
clube paulista, na competicdo, como candidatos a parar o atleta e o Corinthians
ou a tornarem-se vitimas do “fendmeno” (GALDIERI, 07 mai. 2009, p. D1).

Nas narrativas futebolisticas, as historias se relacionam com o formato
das disputas. Por exemplo, a Copa do Brasil se refere a uma competicédo
regulamentada por confrontos diretos, notabilizada pela representacédo de
enfrentamento, batalha e desafio (MULLER, 1987) — situacdes que permeiam o
caminho heroico e facilitam a elaboracdo de um cenério mitico (RUBIO, 2001),
que favoreca o discurso do jornal a partir do desenvolvimento dos fatos
(COSTA, 2010).

Além disso, o formato da competicdo permite que a construcdo das
narrativas se realize, primariamente, a partir da superacdo ou do fracasso de
uma disputa. Essa organizagao previlegia ainda mais a criagdo de um cenario
no qual o protagonista da histéria é o herdi (COSTA, 2011). Entretanto, néo
devemos pensar a elaboracdo de estratégias discursivas enquadradas apenas
pela caracterizacdo do campeonato enquanto batalha direta, ja que o heroismo
aparenta estar implicito também de outras formas nas narrativas expostas pelo
jornal (HELAL, SOARES, 2001).

Observamos a continua elaboracdo de uma narrativa espetacularizada,
gue constréi-se a partir do contexto, reforcando o enaltecimento pelos feitos do
atleta. Antes da partida pelas quartas de final da Copa do Brasil, contra o
Fluminense, o jornal afirmou que oito entre os dez gols marcados por Ronaldo,
no Corinthians, mudaram os resultados das partidas (GALDIERI, 13 mai. 2009,

p. D4).
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O reconhecimento ao atleta, que tem o dom para jogar futebol,
rememora a discussdo do herdi talentoso, que tem recursos técnicos para sair-
se vitorioso nos desafios (GIGLIO, 2007). No entanto, emaranha-se também
com caracteristicas do heroismo, no que tange a coragem em momentos
decisivos, definindo-o também como superador de obstaculos intransponiveis
(CAMPBELL, 1997, p. 21).

A estratégia do periodico ndo é se apropriar de uma conceitualizacdo
cristalizada do herdi, até porque tais caracteristicas discursivas estao implicitas
na maneira de narrar os fatos. Entretanto, a construcdo das noticias sdo
elaboradas e reelaboradas de acordo com a ideologia que se aplica naquele
determinado contexto, em que os fatos acontecem (ORLANDI, 1994; 1996).

O perodico ndo se importa sobre como o heroismo vai ser retradado na
noticia e, portanto, ndo estabelece uma preferéncia conceitual acerca da teoria.
Seu interesse estd pautado no enaltecimento aos feitos de Ronaldo,
procurando atingir o publico de forma que a industria cultural (DAMO, 2008)
supra as necessidades comerciais do campo esportivo, a partir da identificacéo
dos sujeitos que se envolvem pela paixao futebolistica (COSTA, 2010).

E nesse sentido que entendemos porque a construcdo da noticia ndo é
elaborada exclusivamente a partir dos niveis de competitividade de uma
disputa. A necessidade comercial, estabelecida pelo desenvolvimento do
futebol espetaculo, exige que o jornal crie mecanismos que envolvam o
torcedor no consumismo que rege as praticas esportivas contemporaneas
(GASTALDO, 2009, p. 355).

Reforcar a imagem positiva de Ronaldo nado significava apenas
comparar seus feitos naguele momento com os realizados no passado; mas,
também, entender a singularidade que cada fato possui para essa logica
capitalista, imposta pela mercadorizacdo do esporte, que se aproveita das
oportunidades que a realidade esportiva apresenta para elaborar suas
narrativas.

Apés a primeira partida pelas quartas de final da Copa do Brasil, frente
ao Fluminense, a Folha de Sao Paulo afirmou: “Na competicdo mais relevante
para a equipe no ano da volta a elite e quando Ronaldo passou uma rara noite
em branco” (GALDIERI, 14 mai. 2009, p. D1).
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O capital simbdlico e a representacdo no cenario nacional permeiam
uma narrativa diferenciada, na elaboracdo de noticias acerca do atleta
(COSTA, 2008). Ao amenizar as derrotas e enfatizar as vitdrias, o discurso do
jornal esta amarrado a questdes politicas, implicitas nos interesses do campo
esportivo e da cultura de midia (HELAL, SOARES, 2001, p.84).

Para o jornal, a manutencdo da imagem positiva do atleta perante o
campo esportivo é valida, haja vista o fato de seu capital simbdlico assegurar
gue sua representatividade no cenario esportivo ndo fosse afetada pela analise
do desempenho de uma partida.

O esportista tem representacdo consolidada no futebol, ao passo que o
jornal necessita de figuras cristalizadas no cenario esportivo contemporaneo,
para que haja interesse dos leitores nas narrativas expostas pelos meios de
comunicacdo. O desempenho € importante no sentido do enaltecimento,
porém, ndo se identifica como a Unica estratégia discursiva do periodico, no
uso da imagem do esportista na construcdo das noticias (CAVALCANTI,
CAPRARO, SOUZA, 2011).

Compreendemos que, no futebol, a manutencdo de um desempenho
regular colabora para um contexto positivo, em que 0 esportista é protagonista.
No entanto, como atleta reconhecido historicamente, Ronaldo € retratado até
mesmo quando ndo atuou. O jornal relatou que a auséncia do atacante na
primeira partida da semifinal, devido a uma lesdo na panturrilha, representou
um desfalque que surpreendeu a propria comissao técnica do Corinthians
(FOLHA DE SAO PAULO, 27 mai. 2009, p. D2).

Apos a partida no estadio do Maracand, o periodico tratou novamente da
auséncia do atleta, afirmando que, sem a presenca do atacante, o Corinthians
desperdicou chances e empatou no primeiro confronto contra o Clube de
Regatas Vasco da Gama. O relato retratava, ainda, que a equipe paulista foi
para o Rio de Janeiro, tentando provar seu poder decisivo sem Ronaldo, mas
fracassou (GALDIERI, RANGEL, 28 mai. 2009, p. D3).

A impossibilidade de Ronaldo jogar somada ao fato de, mesmo assim, o
jogador ter sua imagem retratada nas noticias, revelam como o jornal é capaz
de alternar estratégias discursivas na elaboracdao das narrativas. A construcéo
do cenario, explanando a ideia de uma correlacdo entre o fato do Corinthians

ter falhado no setor ofensivo e a auséncia do atleta, demonstram a intencao de
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aproximar o esportista do torcedor, através da justificativa de que faltou o herdi
para que o rumo da partida fosse diferente.

A narrativa relaciona-se, mais uma vez, a questao do dom para a prética
futebolistica (GIGLIO, 2007). Ao retratar que faltou efetividade ao Corinthians,
na auséncia de Ronaldo, percebemos que, ao atacante, foi atribuido o talento
necessario para que a equipe tivesse éxito nas jogadas ofensivas. O herdi,
como responsavel pela conducédo a vitéria (CAMPBELL, 1997), também pode
ser identificado na matéria em questdo, jA que, segundo o jornal, o clube
paulista ndo conseguiu ser decisivo na auséncia do esportista.

Essa l6gica comparativa e equiparativa permite-nos entender como o
jornal tenta justificar o resultado, através da construcdo de uma narrativa que
consolida o heroi perante o publico e o campo esportivo (CAPRARO et al,
2011). Tal contexto demonstra a constante busca por recursos que reelaboram
as estratégias discursivas e mantém o processo de formacao da noticia, por
meio da imagem de esportistas reconhecidos pela sociedade contemporanea
(COSTA, 2011).

Segundo Muller (1987, p.40) essa capacidade do heroi, em apresentar
solucdes definitivas, norteia a confianca imposta pelos sujeitos que o cercam.
Assim, a suposta dependéncia do Corinthians em relacdo ao atleta, néo
aparenta ser extritamente técnica, mas se relaciona, também, a representacéo
edificada pela trajetéria esportiva de Ronaldo.

Apos recuperar-se da lesdo na panturrilha e superar as fracas atuacoes
nas quartas de final e no segundo confronto da semifinal, o atleta voltou a ser
elogiado pelo jornal ao marcar um gol na primeira partida da final contra o Sport
Club Internacional. O periédico relatou: “Ronaldo supera gripe, brilha na hora
aga e decide” (ARAUJO, GALDIERI, 18 jun. 2009, p. D2).

Sendo o jornal considerado um terreno propicio para a elaboracédo de
um cenario mitico — que afeta o imaginario do torcedor através da identificacédo
pela vitéria, pelo sentimento de luta, dedicacédo e coragem (RUBIO, 2001) —,
fica cristalizada a possibilidade do periédico, de fazer uso das oportunidades
gue o contexto apresenta. Essa narrativa estabelece um discurso baseado no
enaltecimento a superacao dos obstaculos, diferenciando-se de outras formas
de abordagem, segundo as quais € necessaria uma reelaboracao discursiva,
de acordo com a realidade em foco (COSTA, 2010).
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Assim, o jornal segue a légica de se utilizar do simbolismo do mito para
afetar a sociedade contemporéanea, através de narrativas que equiparam a
vitoria esportiva a realidade social dos sujeitos. Dessa forma, ha uma
continuidade do processo, em que 0 campo esportivo torna-se dependente da
cultura midiatica, a qual, através da difusdo da imagem dos protagonistas,
beneficia outros setores da economia nacional, fortalecendo a ldgica do
espetaculo esportivo embasado pelo consumismo (PIEPER, 2010).

Na mesma noticia, o jornal afirmou, também, que o atleta ndo fez uma
partida brilhante, sendo pouco participativo, sem demonstrar lances geniais. No
entanto, ainda de acordo com o periédico, Ronaldo foi decisivo e deixou o
Corinthians mais préximo do titulo da Copa do Brasil (ARAUJO, GALDIERI, 18
jun. 2009. p. D2).

A narrativa expde o heroismo, permeado pelo potencial decisivo do
atleta. Nesse caso, néo importa a qualidade técnica, o talento nem o dom para
a pratica esportiva. Interessa, sim, o viés da superacdo, da coragem, da
persisténcia (CAMPBELL, 1997; MULLER, 1987), ja que tais caracteristicas
apresentavam-se compativeis com a imagem de Ronaldo, a ser retratada,
naguele momento, pelo periodico.

Tal andlise corrobora com o que haviamos refletido anteriormente. As
estratégias para elaboracdo da noticia interligam-se ao contexto apresentado
pela situacdo, bem como a ideologia da cultura de midia. Tais caracteristicas,
funcionalmente, correlacionam-se aos interesses comerciais implicitos na
I6gica da industria de entretenimento (GURGEL, 2009).

Acerca da possibilidade de Ronaldo conquistar o primeiro campeonato
nacional no Brasil, o jornal afirmou que o atleta tentaria seu primeiro titulo em
territério brasileiro, preenchendo uma lacuna da sua carreira no futebol
(GALDIERI, 01 jul. 2009, p. D1).

A trajetéria heroica é permeada por desafios que objetivam provar se o
candidato ao posto pode mesmo exercé-lo. Tais batalhas consistiiam em
demonstrar se o esportista estd a altura da tarefa, se poderd suportar os
perigos e se terda conhecimento, coragem e capacidade para transpor o
desconhecido, tornando a jornada parte importante da vida (RUBIO, 2001,
p.171).

88



A noticia apresenta a significacdo simbdlica para uma possivel conquista
do atleta. Expressdes como: “buscar”, “conquistar’ e “tentar”, sdo termos que
possibilitam uma andlise a partir da utilizacdo da imagem do jogador como
protagonista na construcao do cenario jornalistico (COSTA, 2011).

A narrativa foi elaborada a partir da oportunidade de utilizar o fato de o
atleta ndo ter vencido uma competicdo nacional, para consagrar a figura do
heréi pela realizacdo de um feito entdo inédito. Tal estratégia proporcionaria
uma identificacdo ainda maior do publico com o esportista, atingindo o0s
objetivos comerciais propostos pela cultura midiatica (PIEPER, 2010).

O heréi personifica, portanto, a figura com a qual muitos sujeitos se
identificam, sendo considerado o ideal de ser humano, que ndo s6 é tomado
por exemplo para uma maioria, como também aparece enquanto defensor da
nossa propria causa. Encontramo-nos em suas batalhas, seus medos e
sofrimentos; em suas vitérias e derrotas; na sua luta pela sobrevivéncia
(MULLER, 1987, p.8).

Apés a conquista da Copa do Brasil, o jornal afirmou que o atleta
preencheu o curriculo com um titulo inédito na sua carreira, confirmando a
hipétese lancada na noticia do dia anterior (FOLHA DE SAO PAULO, 01 jul.
2009. Disponivel em: <www.folha.com>).

A imagem do atleta atrelada a figura heroica, que venceu os desafios
pessoais e retornou ao futebol em nivel competitivo, € a tipica narrativa
utilizada pelos meios de comunicacdo a fim de enaltecer e consolidar um
esportista (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011). Manter a figura mitica
em evidéncia, diante de um contexto que celebra a vitdria, tornou-se a
estratégia discursiva tradicional, que permeia a difusdo da informacao,
combinando-se aos interesses da midia em consonancia com 0 campo
esportivo (CAPRARO et al, 2011).

A vitéria é considerada, entdo, um componente importante na
construcdo de histérias que se centralizam em um cenario heroico.
Sentimentos, como o0 sofrimento e a paixdo, conduzem a identificacdo dos
torcedores com atletas consagrados por trajetérias consolidadas no futebol
espetaculo, o qual se pauta na pratica de consumo da indastria cultural de

entretenimento.
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4 RONALDO E A REPRESENTACAO DA DERROTA

4.1 A VILANIZACAO DO HEROI: COPA LIBERTADORES DA AMERICA 2010

A construcdo da imagem de Ronaldo no cenario esportivo brasileiro,
pela superacdo de obstaculos, aproximou a figura heroica da representacao
corintiana por meio do sofrimento, da coragem e da persisténcia na realizagéo
dos feitos esportivos (RUBIO, 2001). Consequentemente, o capital simbolico do
esportista e as caracteristicas atreladas a essa relacao, construida pelo cenério
midiatico (PIEPPER, 2010), credenciaram o atacante ao protagonismo na
disputa da Copa Libertadores da América de 2010.

Com o contexto apresentando — a imagem do esportista a partir de sua
trajetoria, das conquistas no Corinthians e da relacdo estabelecida entre campo
esportivo e midia —, a mistica da competicdo continental representa um cenario
no qual Ronaldo poderia consolidar-se na histéria do Corinthians como
protagonista de um titulo inédito.

Essa representacao do atleta na realidade cotidiana do Corinthians pode
beneficiar diretoria, dirigentes e comissao técnica (LEOGRANDE, 2010), no
sentido da responsabilizacdo pelos resultados canalizarem-se na figura de
Ronaldo. Tal analise, observada nas conquistas da Copa do Brasil e do
Campeonato Paulista de 2009, denota que o heroismo pelo sucesso, ou o
vilanismo pelo fracasso, sdo atribuidos pela midia de acordo com o capital
simbolico de cada agente envolvido no cenario esportivo brasileiro (COSTA,
2008).

O jornal entdo buscou subsidios que caracterizaram a Libertadores
como um desafio singular na carreira do atleta, afirmando que Ronaldo nunca
havia disputado a competicdo continental e que pouco conhecia acerca do que
econtraria nas disputas de tal torneio (FERNADEZ, 12 jan. 2010, p. D2).

A mistica que envolve tal competicdo interliga-se a algumas
caracteristicas que propdem o desafio como algo sinistro, ameacador, estranho
e desconhecido (MULLER, 1987, p.16). Experiéncias por meio das quais o
herdi poderia provar o seu valor, bem como se cristalizar no cenario esportivo,

a partir do protagonismo atribuido pela midia (COSTA, 2011).
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O fato de Ronaldo néo ter disputado a competicao denota a necessidade
de fazer-se conhecer a partir do potencial heroico atribuido, constantemente,
pela realizagdo de feitos que ora enaltecem, ora reconstroem sua imagem
perante o publico, que se identifica com as dificuldades pelas quais o esportista
perpassava (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011; RUBIO, 2010).

O periddico tratou dessa representacdo do atleta, ao afirmar que uma
lesdo na coxa tiraria o atacante do classico contra o Palmeiras. Entretanto, o
caso nao era grave e se tratava de uma precaucao, no sentido de evitar que
Ronaldo ficasse fora da estreia na Libertadores (FERNANDEZ, 29 jan. 2010, p.
D3).

Apesar do sucesso no ano anterior, o jornal e o préprio clube retrataram
a necessidade de fazer um planejamento para que o0 atacante nao tivesse
problemas fisicos que o impossibilitassem de atuar. Nesse sentido, fica claro
no discurso do periédico que a prioridade era que 0 esportista estivesse apto
as disputas da Copa Libertadores — 0 que se justifica pela importancia da
competicao, pelo ineditismo da conquista e pela obsessao por um titulo que os
rivais regionais ja possuiam.

Essa relevancia na trajetoria da equipe é retratada pelo jornal ao afirmar
gue o atleta ndo atuaria contra o Palmeiras por precaucdo. Isso denota a
representatividade (MARQUES, 2005) de Ronaldo no Corinthians, de acordo
com as necessidades que a disputa de uma competicdo continental exigia.

Essa representatividade do atleta advém das experiéncias anteriores,
relacionadas a sua trajetoria no futebol internacional e na selecao brasileira. A
carreira permeada por desafios singulares (MULLER, 1987, p.9) o credencia ao
protagonismo, unificando as responsabilidades pela conquista ou pelo fracasso
na figura de alguém a quem a midia atrelou feitos heroicos ou vilanicos
(RUBIO, 2002), no cenario construido a partir do contexto apresentado.

Sendo assim, é possivel pensar a partir da criacdo de estratégias
discursivas, que visam atrelar a imagem do atleta ao sucesso ou ao fracasso.
O capital simbélico (BOURDIEU, 1983) favorece a exposi¢cdo da imagem, tanto
pelo enaltecimento, quanto pela polémica, tornando-se um porto seguro para
gue o jornal crie o cendrio esportivo de maneira que enquadre a narrativa na

I6gica comercial do futebol espetaculo (DAMO, 2001).
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O jornal novamente tratou do classico contra o Palmeiras, afirmando
qgue, apesar da lesdo na coxa direita, Ronaldo até poderia atuar, entretanto,
seria poupado para evitar a tragédia que seria sua auséncia na estreia da Copa
Libertadores da América (FOLHA DE SAO PAULO, 31 jan. 2010, p. D3).

Para além da responsabilidade pela representatividade, o discurso
utiliza-se de estratégias discursivas — ja discutidas anteriormente —, que
elaboram a narrativa a partir da dramatizagdo do fato (JAUREGUI, 2011).
Quando o jornal retrata a auséncia do atacante na Copa Libertadores da
América como “tragédia”, demonstra a dependéncia que a equipe tem em
relacéo a presenca do atleta.

Tal relevancia perante os demais colegas de equipe, comisséo técnica e
funcionarios do clube advém da experiéncia (CAMPBELL, 1997; MULLER,
1987), da capacidade técnica, do controle emocional demonstrado pelo
esportista em outras oportunidades de sua carreira. Essas caracteristicas séo
utilizadas pelo jornal para expor uma suposta fragilidade da equipe, que tem
em Ronaldo uma referéncia esportiva (RUBIO, 2001) e a esperanca de
obtencdo de sucesso na Copa Libertadores da Ameérica, que historicamente

havia se mitificado, até entdo, como impossivel de ser conquistada pela equipe.

Ronaldo deve virar mesmo, no inicio desta temporada, um jogador de
libertadores. O principal astro corintiano ja esta recuperado
clinicamente da contusdo em sua coxa direita, mas néo retornara tao
cedo ao time de Mano Menezes (FOLHA, 06 fev. 2010, p. D2).

A elaboracao do discurso € permeada pelo contexto no qual cada fato
discutido se insere (ORLANDI, 1994). A realidade de Ronaldo no Corinthians
credenciava o seu protagonismo pelos feitos realizados anteriormente no
préprio clube, como também por sua trajetoria histérica, mas sem simplificar a
representatividade do esportista apenas pela carreira vitoriosa (CAVALCANTI,
CAPRARO, SOUZA, 2011).

A comprovacao da capacidade e a consolidacdo da imagem a partir do
retorno ao futebol nacional — estando este atrelado a superacdo de uma série
de obstaculos profissionais — condicionaram o atleta a um nivel de importancia
que pode ser notado pelo fato de Ronaldo ser a “arma secreta” para a disputa

de uma competi¢cao, que o Corinthians nunca havia vencido.
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A utilizacdo de termos que amplificam a representacdo do atleta, no
cenario esportivo brasileiro, tornou-se, a partir do que observamos ao longo do
trabalho, uma estratégia recorrente por parte do jornal. Ao referir-se a Ronaldo
como “principal astro”, o jogador € identificado como protagonista, estrela, herdi
(MARQUES, 2008) — além de ser estabelecido um cenario no qual a
supervalorizacdo da imagem afeta o imaginario do torcedor, influenciando a
I6gica comercial da industria de entretenimento (DAMO, 2008).

Essa importancia é atribuida ao atleta em 2010, ano do centenério
corintiano — 0 que proporcionaria maior repercussao acerca do enaltecimento
ou da culpabilizacdo pelo resultado na competicao continental. As narrativas do
jornal retratam esse cuidado com a prepara¢do do atacante, jA que o clube
esperava que Ronaldo estivesse condicionado fisicamente para a disputa da
Copa Libertadores da América (FOLHA DE SAO PAULO, 13 fev. 2010, p. D2).

Por ser o ano do centenario do clube, o protagonismo do atleta,
expresso pela midia de forma amalgamada ao ineditismo da conquista; a
dependéncia da equipe em relacdo as acdes do esportista; e, ainda,
relacionada a canalizacdo das responsabilidades devido a experiéncia
(LEOGRANDE, 2010), era necessario que Ronaldo estivesse preparado para
ser o0 escudo corintiano em caso de derrota.

A propria contratacdo do atleta pode ser pensada nesse sentido. Ao
repatriar Ronaldo, o clube estava ciente de que as atencdes da midia se
voltariam para o esportista. Sua trajetoria consolidada (RUBIO, 2010)
proporcionaria repercussao acerca do seu retorno ao futebol brasileiro, 0 que
estaria atrelado a imagem do Corinthians. Todavia, essa situacdo segmentaria
a responsabilidade, sendo o atleta o protagonista que a midia utilizaria para
construir suas narrativas esportivas (COSTA, 2011).

O jornal denominou Ronaldo como o simbolo de um elenco montado
para conquistar o titulo continental. Ciente da responsabilidade, o jogador
tentava diminuir a pressao do ineditismo da conquista e de um eventual
fracasso (FERNANDEZ, GALDIERI, 24 fev. 2010, p. D1).

O discurso da imprensa enquadra-se nos interesses comerciais da
instituicdo, apresentando-se de acordo com o contexto no qual os fatos se
inserem. As estratégias também podem ser modificadas a partir das acdes do

campo esportivo, especificamente de agentes com capital simbodlico capaz de
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alterar a realidade social, na qual determinadas situacées s&o retratadas
(CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011).

Percebemos, através das narrativas do jornal, que antes do inicio da
competicdo, o atleta tentava mudar essa representacao obsessiva pelo titulo da
Copa Libertadores da América. Tal estratégia decorre, muito provavelmente, da
consciéncia do esportista de que a responsabilizacdo pela conquista ou pelo
fracasso na competicdo seria atribuida a ele, j& que a midia, o campo esportivo
e os torcedores brasileiros caracterizam-se por buscar heréis/vildes no cenario
esportivo contemporaneo (COSTA, 2008).

Notamos que o futebol tem se consolidado como uma metanarrativa, na
qgual a midia narra os fatos apresentando herdis e vildes nas histérias. Essa
caracteristica do esporte moderno readaptou a forma de transmissao,
enquadrando-se no modelo globalizado e espetacular que rege a realidade do
campo esportivo (RUBIO, 2001, p.101).

Acerca da estreia do Corinthians na Copa Libertadores da América de
2010, destacou-se a atuacao do volante Elias que, segundo o jornal, roubou a
cena de Ronaldo que, na partida da noite anterior, foi apenas coadjuvante
(GALDIERI, MATTOS, 25 fev. 2010, p. D1).

A busca do periodico por protagonistas (RUBIO, 2010) aproxima o
torcedor dos atletas, afetando o imaginario daquele através de narrativas que
satisfacam o sentimentalismo embutido a cultura futebolistica (HELAL, 2003),
consolidada no esporte contemporaneo a partir das relacdes estabelecidas
com outros setores e em outros momentos historicos da sociedade nacional
(BORELLI, 2002).

H& uma necessidade de exposi¢cdo da imagem de Ronaldo por parte do
jornal, haja vista que tal recurso atrai leitores, seja pelo enaltecimento aos
feitos ou por polémicas nas quais estivesse envolvido (RUBIO, 2001). Essa
caracterizacdo decorre da representacdo do atleta no cenario esportivo
brasileiro, bem como do capital simbélico que cristalizou a figura do esportista
enquanto referéncia do esporte espetaculo (DAMO, 2008).

A noticia acerca da partida indica o voltante Elias como protagonista,
devido aos gols que definiram a vitoria corintiana no confronto. Entretanto,
percebemos a insercdo de Ronaldo no contexto dos fatos, no sentido de se

utilizar da representagdo do atleta, a fim conferir importancia a narrativa. Tal
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estratégia justifica-se pela capacidade comercial de adesdo da imagem do
esportista a exposicdo midiatica, publicitaria e econdmica, consolidada nas
relagbes do campo esportivo, fixadas na realidade contemporanea do futebol
(ROGGERO, LARUCCIA, 2009).

As dificuldades impostas pelo desafio fazem o sujeito oscilar entre a
possibilidade do sucesso e do fracasso (RUBIO, 2002). A midia propde um
discurso que se enquadra nas perspectivas do entretenimento, agregando-se
como parte da cultura nacional, que se utiliza do folhetim e do sentimentalismo
implicitos nesse processo historico pelo qual perpassa o futebol (COSTA,
2011).

Como parte dessa cultura comercializavel — que perfaz o futebol como
algo que afeta a realidade dos sujeitos sociais, 0s quais se identificam com a
préatica torcedora —, a figura do atleta consolidado é retratada constantemente
na Folha de Séo Paulo. Tal situacéo independe da caracteristica da narrativa e
das estratégias para formulagcéao do discurso.

O jornal oscila entre elogio, critica, polémica e enaltecimento,
interligando os fatos relacionados ao Corinthians com a figura de Ronaldo. Na
partida frente ao Club Cerro Portend do Paraguai, relatou-se: “[...] o maior
artilheiro das Copas decretou o resultado que fez sua equipe chegar a sete
pontos em nove possiveis e em situacao confortavel na lideranca do grupo 1 da
competi¢éo” (FOLHA DE SAO PAULO, 18 mar. 2010, p. D1).

Novamente, 0 contexto demonstra que o protagonismo oportuniza ao
jornal um discurso que enaltece os feitos do atleta (CAVALCANTI, CAPRARO,
SOUZA, 2011). As expressoes utilizadas para retratar a narrativa apresentam a
cristalizacdo da construcdo da noticia, a partir da criacdo de histérias que se
utilizam dos fatos de acordo com o interesse da instituicdo que escreve
(ORLANDI, 1994).

A Folha de S&o Paulo apresenta-se como um meio de comunicacéo que,
oportunamente, aproveita-se do contexto para supervalorizar feitos que néo
condizem com a realidade da noticia. Utiliza os fatos a favor dos interesses
comerciais, ocultando detalhes que nédo satisfacam a estratégia escolhida para
a descricao, destacando os beneficios que a realizacdo do atleta propiciou para

sua equipe na competicao.
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Utiliza-se de estratégias de apelo comercial, apropriando-se das
historias esportivas por meio de uma narrativa mitificada dos fatos, afetando a
cultura do esporte através do consumo. Segundo Muller (1987) isso ocorre
devido ao papel social que carrega o candidato a herdi, haja vista que o
percurso esta vinculado a realidade da sociedade na qual vive e atua.

Na vitéria corintiana sobre o Racing Club de Montevideu, o jornal
destacou o discurso de Ronaldo: “Estamos jogando bem. N&o entramos na
catimba deles. Nao queriam jogo desde o inicio. Agora, a bola vai voltar [de
fora do campo] mais rapido’, disse Ronaldo no intervalo” (FERNANDEZ, 15 abr.
2010, p. D4).

A representacdo do atleta no cendrio esportivo contemporaneo permitia
gue seu discurso fosse retratado com um grau de relevancia diferenciado. O
capital simbolico do esportista propiciou uma formacao de opinido importante
na divulgacao de noticias acerca do Corinthians, haja vista que Ronaldo era a
referéncia do clube, devido a trajetéria no futebol (CAVALCANTI, CAPRARO,
SOUZA, 2011).

O historico leva a assumir a responsabilidade pelos resultados. Tal
situacao remete a natureza heroica, de quem perpassou por diversas situacoes
gue credenciam ao protagonismo (MARQUES, 2002). De maneira geral, a
trajetéria de Ronaldo serviu de exemplo para o proprio clube, que se aproveitou
da experiéncia internacional do esportista para elaborar o projeto referente ao
Centro de Treinamento do Parque Ecologico.

Observamos, entdo, que a representacdo do esportista esta atrelada a
sua capacidade de afetar a cultura midiatica. Entretanto, seu capital simbélico
permite discursar em outras esferas do campo esportivo que extrapolam a
pratica futebolistica. A reflexdo demonstra porque o periddico, por vezes,
constroi a narrativa a partir da opinido do atleta acerca de fatos comercialmente
relevantes para a instituicao.

Essa condicao de referéncia permeia a discussao que corrobora com a
ideia de que tanto o sucesso quanto o fracasso recairiam sobre o protagonista.
Nesse sentido, por exemplo, o periddico relatou que, em caso de eliminacdo do
Corinthians na Copa Libertadores da América de 2010, Ronaldo ficaria
marcado pelo fim do sonho do torcedor corintiano (RANGEL, MATOS, 28 abr.
2010, p. D1).
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Segundo Leogrande (2010) a contratacdo do atleta, reconhecido no
cenario futebolistico, canaliza a atencdo da midia, do campo esportivo e de
outros setores interligados diretamente ao esporte espetdculo. Tal situagéo
permite que outros agentes, que deveriam dividir a responsabilidade por um
eventual fracasso, tenham na figura do protagonista uma blindagem devido a
representacao de Ronaldo no futebol.

Essa necessidade do esporte em manter herdis, protagonistas e estrelas
advém da identificacdo do publico com o futebol e da criagdo de um cenéario
gue proporcione a elaboracdo de narrativas que, no caso, depositavam no
atacante a responsabilidade pelo confronto (PIEPPER, 2010). Isso justifica a
constante busca dos clubes por atletas que tenham sua imagem consolidada
no futebol, os quais se tornam liderancas capazes de assumir o0 éxito ou o
fracasso (RUBIO, 2001).

A construcdo da cultura esportiva nacional relaciona-se a busca pela
vitéria e esta pautada em um processo historico, que identifica o esporte por
uma ldgica capitalista (SILVA, RUBIO, 2003). O resultado afeta o torcedor que
se identifica com a imagem vitoriosa, agregando valores da partida a realidade
de sujeitos e instituicbes, contagiados por sentimentos como superacao,
coragem e perseveranca (MULLER, 1987).

Ao final da primeira partida pelas oitavas de final da competicédo
continental, o jornal criticou a atuacdo de Ronaldo, afirmando que 0 mesmo
estava em condicdes fisicas precarias, sem efetividade no ataque e omisso no
transcorrer da derrota para o Flamengo (RANGEL, MATOS, 29 abr. 2010, p.
D1).

Com o nao cumprimento da expectativa depositada no futebol do
esportista, as criticas pelo desempenho caracterizavam a vilanizacéo do atleta.
O vilao é identificado como o sujeito incapaz de superar as expectativas
criadas acerca de seu desempenho por um determinado grupo, seja este, de
torcedores, jornalisticas, dirigentes, entre outros (COSTA, 2008).

A responsabilidade pela derrota é determinada pela mesma logica do
protagonismo da vitéria. A midia recai sobre o atleta do qual se esperava
desempenho compativel com seu potencial, bem como com a expectativa
gerada devido ao credenciamento por feitos heroicos anteriores. Ao

analisarmos a cultura esportiva brasileira, a partir do imediatismo dos
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resultados e da elaboracdo do discurso de acordo com o contexto que se
apresenta, percebemos que as criticas sdo compativeis com a constante
reelaboragéo das estratégias discursivas, na constru¢do da narrativa.

A mitologia ndo se contenta em considerar 0s seres humanos como
herdis que superaram dificuldades em busca de uma conquista. HA uma
tendéncia que dota estes sujeitos de superpoderes, sendo o heroismo
apresentado como uma sucessao de prodigios. Isso caracteriza 0 her6i como
um sujeito predestinado, ndo como um individuo possuidor de uma historia e
de um caréater (CAMPBELL, 1997, p.168).

Entendemos, entdo, que uma carreira permeada por vitérias gera a
expectativa por novas conquistas. O fracasso, por sua vez, causa o efeito
inverso do sucesso, vilanizando o candidato a heréi. A oscilacdo da carreira
esportiva, bem como o superdimensionamento da imagem de atletas
cristalizados no cenario esportivo, permitem que o jornal perpasse do
enaltecimento a culpabilizacdo, em um curto espaco de tempo (MARQUES,
2005, p. 7).

As criticas ao desempenho do atleta estendiam-se na coluna de Juca
Kfouri: “Mas de fato, o Corinthians também jogava com dez e desde o comego
do jogo: porque Ronaldo em campo e nada neste momento € quase 0 mesmo,
ou ainda pior, ele mais atrapalha do que é inutil” (KFOURI, 29 abr. 2010, p.
D3).

Essa oscilacdo entre vitoria e derrota € uma caracteristica da imprensa
esportiva brasileira (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011). No caso da
coluna do Juca Kfouri, analisamos em outro momento, um trecho em que o
autor justifica criticas anteriores e previsdes de que o atleta ndo se recuperaria,
enaltecendo seu momento satisfatorio nas conquistas — do Paulista e da Copa
do Brasil —, com expressdes que identificam o heroismo a partir do folhetim
(COSTA, 2010).

Entretanto, o contexto apresenta-se desfavoravel a estratégias
discursivas, que possibilitam a construcdo de um cenario a partir do heroismo.
A derrota enquadra outros valores narrativos que afetam a cultura midiatica
espetacularizada, atingindo o objetivo comercial do campo futebolistico
(COSTA, 2008).
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O discurso polémico é uma das estratégias utilizadas na narrativa do
jornal, que visa afetar o cenario futebolistico contemporaneo a partir das
discussdes sobre um tema relevante. O capital simbdlico de Ronaldo é fator
que reflete a necessidade do peridédico de atrelar seu produto a questbes
polémicas que, comercialmente, se mostram impactantes no campo esportivo e
midiatico.

Na segunda partida das oitavas de final da Copa Libertadores de 2010, o
jornal voltou a destacar a atuacdo de Ronaldo, afirmando: “Os astros dos times
tiveram noites opostas. Ronaldo flamenguista que virou idolo corintiano,
recuperou-se dos recentes jogos ruins, marcou um gol, mas saiu
desclassificado” (BASTOS, FERNANDEZ, BUENO, 06 mai. 2010, p. D1).

O desempenho individual satisfatorio atrelado a derrota € o resultado do
fracasso. O heroismo enquadrado na légica do entretenimento € a vitoria,
independente do merecimento. O vildo € reconhecido pela caracterizacdo da
decepcédo, da falha, da falta de algo que concretizasse a expectativa pelo
sucesso no desafio (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011, p.9).

Se ao tratar da vitdria, o jornal construiu um cenario que colabora com a
necessidade de identificacdo do publico com o herdi, na derrota a elaboracao
da noticia parte da canalizacéo da culpa. A criacdo da expectativa na figura de
Ronaldo, por parte do jornal, do préprio clube e da torcida, acabaram por
vilanizar sua imagem perante o campo esportivo, apos a derrota corintiana para
o Flamengo.

A frustracdo pelo ndo cumprimento da expectativa dos torcedores aflora
sentimentos de culpabilizacdo e rejeicdo. A identificacdo heroica, apreciada
pela midia nas vitérias, transforma-se em dramatizacdo na derrota, buscando
justificar, pela figura do vildo, as causas do fracasso. Tal contexto questiona a
capacidade do atleta e afeta negativamente a relacdo com os sujeitos que se
identificam com ele (COSTA, 2008).

4.2 A IMAGEM DO FRACASSO: COPA LIBERTADORES DA AMERICA 2011

A partir da identificacdo do heroismo como algo instituido na cultura de
midia, por meio de histérias que previlegiam o protagonismo individual,

notamos que a logica da vilanizagdo segue o0 mesmo padrdo de analise. Ha,
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entdo, uma necessidade da midia em superdimensionar o vencedor e
desvalorizar o perdedor, interligando as caracteristicas da espetaculariza¢ao do
esporte as estratégias midiaticas e a transformacéo da identidade futebolistica
brasileira a partir do entretenimento (MARQUES, 2007, p.234).

A constante busca pela superacdo nado se identifica pelo esfor¢co, mas
pela capacidade de se tornar vencedor, mantendo o status através de novas
conquistas, jA que o contexto “atualizado” € o que determina o discurso da
imprensa esportiva (RUBIO, 2002). O que 0 senso comum reproduz sobre a
dificuldade de continuar vencendo concretiza-se pela necessidade de estar
atrelado a uma imagem positiva no campo esportivo e midiatico,
proporcionando resultados comerciais pelo reconhecimento das vitorias
(COSTA, 2011).

A logica é a seguinte: a vitoria mantém o foco da imprensa em construir
as narrativas a partir de histérias heroicas, que enaltecem o sujeito e a
instituicdo; ao passo que a derrota causa efeito inverso, provocando criticas e o
enquadramento do protagonista na alcunha de vildo. Esse cenario é, entéo,
mutavel e obedece a estratégias discursivas que permitem a comercializacéo
do esporte através do heroismo e do vilanismo.

Apo6s o primeiro confronto frente ao Tolima, valido pela primeira fase da
Copa Libertadores da América de 2011, o jornal utilizou uma imagem de
Ronaldo que expressava decepc¢do com o resultado e tensdo com o desfecho
da fase eliminatéria. Na foto, o atleta € destacado com uma expressédo de
preocupacao, prevendo a repercussao que enfrentaria caso fracassasse
perante a equipe colombiana (FOLHA DE SAO PAULO, 27 de jan. 2011, p.
D1).

FIGURA 4 — RONALDO APOS A PRIMEIRA PARTIDA FRENTE O TOLIMA
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FONTE: FOLHA DE SAO PAULO DE 27 DE JANEIRO DE 2011

A responsabilidade da conquista recaia novamente sobre o candidato a
herdi. O discurso perpassado pelas imagens demonstra essa caracterizagao do
protagonismo como algo relevante nas narrativas da imprensa esportiva; além
de denotar a necessidade de haver um foco para a elaboracdo do cenario que
se utilizaria dos fatos da realidade cotidiana, para promover o futebol a partir de
sua pratica comercial (COSTA, 2008).

A expressdo de Ronaldo focalizada nas imagens, publicadas pelo jornal,
tensionam o contexto perpassado pelo atleta e pela instituicdo. Busca-se,
entdo, através da dramatizagéo, transparecer algumas caracteristicas, como o
sofrimento, a paixdo e a emocao — implicitas ao futebol brasileiro desde sua
génese e que afetam a sensibilidade do torcedor que se identifica com o
esportista ou com a situacdo do clube (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA,
2011; HELAL, SOARES, 2001).

Se a imagem reflete tensdo, devido a situacdo da equipe paulista, os
demais agentes do campo, que caracterizam o protagonismo do atleta, também
foram afetados pelo contexto que seguia. Essa representacdo de Ronaldo
como natureza humana, aproxima a figura do candidato a her6i com o publico,
j& que o sujeito é passivel de sentimentos como o medo, a angustia e a
ansiedade (MULLER, 1987).

A necessidade do protagonista nas narrativas é algo cristalizado em
nossa discussao. Entretanto, a canalizacdo desse protagonismo identifica
Ronaldo como o sujeito responsavel, antes mesmo da eminente derrota.
Observamos isso nas imagens quando a expressdao — sem confianca —
aparentava a possibilidade de um fracasso iminente (SILVA, RUBIO, 2003).

Antes da segunda partida da eliminatéria, o jornal tratou da
representacao do atleta na construcdo do cenario que determinaria o futuro da
equipe na competicdo continental. Lembrou-se que, ao finalizar o Campeonato
Brasileiro de 2010, em terceiro lugar, Ronaldo declarou que disputar a primeira
fase da Copa Libertadores da América ndo seria problema. Entretanto, as
dificuldades enfrentadas no confronto do Pacaembu e o risco de eliminacao

precoce € uma situacdo que torcedores, dirigentes e demais integrantes da
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comissdo técnica do Corinthians, esperavam que 0 esportista resolvesse
(FERNANDEZ, 1° fev. de 2011, p. D4).

A focalizacdo retrata um contexto desfavoravel ao atleta, em termos de
exposicdo midiatica. ApGs o inicio da pré-temporada, com a preparacao
prejudicada pela falta de manutencdo da condicdo fisica e o planejamento
inadequado, as condi¢cdes para um dos confrontos relevantes do ano eram
precéarias. Entretanto, como o futebol trata de responsabilizar os sujeitos de
qguem se espera um rendimento compativel com as experiéncias anteriores,
busca-se no protagonista essa representacédo de solucionador dos problemas
(LEOGRANDE, 2010).

Ainda antes do confronto frente aos colombianos, o jornal destacou na
primeira pagina do editorial de esportes uma imagem de Ronaldo descendo do
avido. Relatou-se a falta de gols na temporada e a canalizagdo da repercusséo
do resultado na figura do esportista, expressa na seguinte afirmag¢ao: “Ronaldo
luta para ndo dar adeus a Libertadores” (FOLHA DE SAO PAULO, 1° fev. 2011,
p. D1).

FIGURA 5 — RONALDO NO DESEMBARQUE NA COLOMBIA
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FONTE: FOLHA DE SAO PAULO DE 1° DE FEVEREIRO DE 2011

H& uma predisposicdo em focalizar a imagem do atleta. A utilizacdo de

7

fotos, como forma de ilustracdo do conteudo, € algo complexo e deve ser
pensado a partir das estratégias de aplicacdo do discurso nado-verbal. O

objetivo da Folha de S&o Paulo nesse procedimento € afetar o publico através
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da visualizacdo, sentido que também altera o estado emocional dos sujeitos
gue acompanham a noticia (SOUZA, 1998).

Através da imagem é possivel atingir o sentimento dos leitores,
considerando-se uma maneira distinta — das discutidas até o momento — de
influéncia na formacédo de opinido. O que corrobora com a ideia de que a
ilustracdo ndo é complemento do jornal, mas parte do discurso que visa
transmitir uma informacdo especifica, em um contexto que previlegie 0s
interesses da cultura de midia (MAUAD, 1996).

A constante ilustracdo das noticias, relacionadas ao atleta e ao clube,
busca afetar a légica mercantilista que enquadra o futebol no contexto da
espetacularizacdo esportiva. Atrelar a figura de um sujeito consolidado no
cenario esportivo afeta os interesses do jornal, que constréi a narrativa a partir
do contexto e da identificagdo do publico com o protagonista (RUBIO, 2001).

Tal andlise acrescenta-se aos efeitos do capital simbdlico, que abarca
outras relacbes na divulgagdo da imagem do atleta pelo jornal.
Independentemente do contexto, a trajetéria desperta o interesse do publico,
do campo esportivo e da midia, que se utiliza das estratégias discursivas néo-
verbais como forma de alavancar-se comercialmente.

Compreendemos, entdo, como a oscilagéo entre sucesso e fracasso nao
afeta a exposicdo de Ronaldo no jornal. Pelo contrario, haja vista que tanto o
enaltecimento quanto a polémica caracterizam-se como narrativas que
tensionam as discussbes acerca do futebol, atendendo a necessidade do
torcedor, no que tange o entretenimento e a relacdo com a realidade social
vivida.

Em outra noticia, observamos explicitamente a repercussdo acerca da
responsabilidade de uma possivel eliminacdo precoce na competicdo
continental. O periddico retratou: “Em 2010, porém, Ronaldo era quem aparecia
apos as derrotas — especialmente na eliminacdo do time na Libertadores — para
se explicar (FERNANDEZ, 1° fev. 2011, p. D4).

Os interesses implicitos pelas diversas estratégias discursivas, utilizadas
para construir o cenario das noticias, pode ser observado na maneira como a
narrativa é exposta na afirmacdo acima. Nao foi o atleta que apareceu para dar
explicacbes, mas a midia que procura 0s sujeitos com capital simbdlico e

trajetéria consolidada para justificar o fracasso inesperado (COSTA, 2008).
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Ser o foco das criticas € algo comum na carreira de um atleta, que se
caracterizou por oscilar entre o sucesso e o0 fracasso. Entretanto, a
contextualizacdo do momento €, naturalmente, construida de acordo com o
interesse de quem divulga a informag&o. Escolher Ronaldo como protagonista
perpassa por uma estratégia comercial, que ndo é assumida publicamente
devido a necessidade de manter uma imagem profissional, no que tange a
elaboracédo da noticia.

Apés a derrota Corintiana para o Tolima, o jornal ilustrou a capa do
editorial de esportes com uma foto de Ronaldo cobrindo o rosto como se
estivesse com vergonha do resultado. A imagem, que focaliza o atleta, tem
como pano de fundo uma faixa da torcida local com a expressao “Profecia”. O
periédico afirmou, ainda, que o Corinthians fracassou na Col6mbia, perdeu
nova oportunidade de conquistar a Libertadores e entrou em uma crise (FOLHA

DE SAO PAULO, 3 de fev. 2011, p. D1).

FIGURA 6 — RONALDO APOS A ELIMINAGAO NA LIBERTADORES
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FONTE: FOLHA DE SAO PAULO DE 03 DE FEVEREIRO DE 2011

A associacdo da expressdo de derrotado do esportista com a faixa de
pano de fundo permite analisarmos que o fracasso era iminente, na visdo do
jornal. As edicdes anteriores, associadas a foto da capa do dia seguinte a
partida, demonstram também a representacdo de Ronaldo neste cenario

predisposto a julga-lo antes de o fato ser consumado.
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As imagens retratavam o que seria o confronto na visdo do periddico,
gue contextualizou o fato de acordo com o interesse que enquadrava o0 tema
naquele momento. A foto, publicada no dia seguinte a partida, demonstra a
responsabilizacdo do atleta pelo fracasso, justificando que o cenério jornalistico
pode ser construido através do heroismo e do vilanismo, de maneira que
ambos os conceitos sao interessantes na constru¢cao da narrativa do futebol
(COSTA, 2008).

Canalizar a derrota na figura de Ronaldo é mitificar a trajetoria do
esportista que se caracteriza pela superacao de adversidades, ja que se tornou
um exemplo da oscilagdo entre vitéria e derrota no esporte. O vildo, tanto
guanto o herdi, afeta o sentimento do leitor, haja vista que demonstra a
natureza humana do atleta, aproximando-o daqueles que se identificam com o
seu sofrimento (HELAL, SOARES, 2001).

O fracasso identifica o sujeito que ndo cumpriu 0 que se esperava dele.
O protagonista, do qual todos aguardam a solucdo do problema, é
culpabilizado quando uma derrota inesperada acontece. Isso colabora para
refletirmos sobre o porqué de o jornal retratar o fato através das imagens de
Ronaldo, ja que suas experiéncias positivas e negativas o credenciavam a
assumir a responsabilidade pelo resultado (SILVA, RUBIO, 2010).

4.3 A NEGACAO DO RETORNO: O ENCERRAMENTO DA CARREIRA

O pronunciamento proferido por Ronaldo, na coletiva do andncio de
encerramento de sua carreira, faz parte do que se poderia chamar de “rito de
passagem”, o qual se define como a pratica formal de rompimento rigoroso das
atividades cotidianas, afastando o individuo de atitudes, vinculos e do padréo
de vida que ficou para tras (CAMPBELL, 1997, p.9).

Ocorre, entdo, um isolamento que mostrara ao sujeito uma nova
realidade, como se estivesse renascido. No dia 14 de fevereiro de 2011, o até
entdo atleta de futebol profissional foi a publico esclarecer os motivos de sua
decisdio em ndo mais fazer parte desta categoria, definindo-se
automaticamente, a partir deste momento, como ex-atleta profissional.

Ronaldo explicou que decidiu encerrar a carreira devido ao seu

hipotireoidismo, além das constantes lesdes. Um exemplo de como a
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“‘passagem” de Ronaldo foi retratada pela midia, pode ser observada no trecho
abaixo, que apresenta a aposentadoria do mesmo como uma decisao dificil a
ser tomada. Até mesmo o titulo da reportagem, publicada pela Folha de Séo

Paulo, era marcante: “O corpo ndo aguenta mais, diz Ronaldo™.

"Sao as dores no corpo. A cabeca até quer continuar, mas 0 corpo
ndo aguenta mais", declarou o atacante corintiano a emissora
carioca. Ronaldo contou também que passou os Ultimos dias triste
por causa de sua aposentadoria. "Nos ultimos dias, chorei como um
neném", disse (ITRI, 14 fev. 2011. Disponivel em: <www.folha.com>).

Ronaldo conquistou titulos por diversos clubes internacionais, bem como
pela selecdo brasileira. Regressou ao Brasil para jogar no Corinthians ja com o
status nacional e internacional, conquistando os troféus da Copa do Brasil e do
Campeonato Paulista de 2009. Ao encerrar a carreira, foi homenageado pela
torcida corintiana antes do classico contra o Santos, no estadio do Pacaembu,
com faixa estampando “R9, eternamente em nossos coragdes” (FOLHA DE
SAO PAULO, 21 de fev. 2011, p D4).

Talvez o anuncio de Ronaldo sobre a aposentadoria, bem como as suas
justificativas para tal, tenham sido planejadas para reverter efeitos negativos
das criticas que estava recebendo, por parte de torcedores e da midia, devido
a sua ma forma fisica e baixo rendimento durante o ano de 2011. Caso
permanecesse em atividade, com uma atuacdo abaixo do padrdo esperado,
correria o risco de perder seu status.

Antes que sua carreira declinasse ainda mais e sua condi¢do heroica
pudesse ser questionada, o jogador anunciou o fim de sua carreira como
profissional do futebol, alegando problemas de saude — hipotireoidismo e
lesbes —, motivos esses que independem da sua vontade ou esforcos pessoais
para serem resolvidos. Ou seja, razdes pelas quais Ronaldo ndo poderia ser
responsabilizado por ndo encontrar uma solucao.

Noticias relacionadas ao encerramento da carreira de Ronaldo proferem
um discurso que enfatiza uma carreira vitoriosa, elencando conquistas, titulos e
prémios do ex-jogador, bem como rememorando suas aventuras heroicas. A
midia, em consonancia com o0 campo esportivo, se utiliza da imagem do atleta
como forma de representacdo (SANFELICE, 2010). A figura do individuo

vencedor ao longo do tempo (entre outros aspectos) condiciona o jogador a ser
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analisado a partir do mito do her6i moderno, caracteristica retratada pela midia
impressa (MORATO et al, 2011).

O jornal, entdo, publicou uma matéria intitulada: “Gloéria: Ronaldo sé
jogou por times grandes, fez mais de 450 gols e teve na sele¢cédo brasileira o
maior numero de titulos conquistados” (FOLHA DE SAO PAULO, 15 de fev.
2011, p. D4). Nesse artigo, o periddico enfatizou que o ex-jogador sé atuou por
clubes de expressao; conquistou as Copas do Mundo de 1994 e 2002; ganhou
trés tréfeus de melhor jogador do mundo; e € o maior artilheiro de todas as
Copas.

Notamos o enaltecimento aos feitos do heréi de maneira a rememorar
suas conquistas, vitorias e todo o sucesso alcan¢cado ao longo de sua carreira
no esporte (RUBIO, 2002). Esse retrato demonstra a reversibilidade do
contexto (COSTA, 2011) no qual o atleta se inseria haquele momento, ou seja,
antes criticado pela eliminacdo na Copa Libertadores da Ameérica e por sua
condicao fisica, passou a ser elogiado por sua trajetéria como esportista.

O futebol profissional € um esporte competitivo, que exige alta
performance por parte dos atletas, o que geralmente afeta a médio e longo
prazo a saude dos jogadores (CAZON, 2009). Exige, também, um determinado
tipo fisico considerado ideal para o esportista de cada modalidade (VALQUER,
BARROS, 2004).

Assim, a imagem do atleta se encontra atrelada ao seu cuidado com o
corpo e a uma forma fisica que Ihe possibilite bom rendimento e desempenho.
Dessa forma, é comum que a midia dedique manchetes e matérias a discussao
sobre a condicao fisica de esportistas (SEBRENSKI et al, 2010).

O jornal retratou questdes relacionadas as lesdes e ao excesso de peso
de Ronaldo, problemas estes que impediriam o atleta de ter um bom
rendimento, comprometendo a regularidade de suas atuac¢des nas partidas. O
esportista buscou se justificar, explicando seus problemas de saude: “Todos
sabem meu historico de lesBes. Tenho tido, nos ultimos anos, uma sequéncia
de lesdes que vao de um lado para o outro [...]. Essas dores me fizeram
antecipar o fim da minha carreira” (FOLHA DE SAO PAULO, 14 de fev. 2011.
Disponivel em: <www.folha.com>).

Em seu pronunciamento, Ronaldo explicou que o hipotireoidismo foi um

dos principais motivos para a sua aposentadoria como atleta de futebol
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profissional: “Ha quatro anos, no Milan, descobri que tinha um disturbio, que se
chama hipotireoidismo, que desacelera o seu metabolismo e que para controlar
eu tenho que tomar horménios no qual ndo é permitido” (FOLHA DE SAO
PAULO, 14 de fev. 2011. Disponivel em:< www.folha.com>).

Esta justificativa foi veiculada e legitimada pelo periédico analisado,
como se pode verificar, por exemplo, na seguinte manchete: “Em despedida,
Ronaldo atribui peso a hipotireoidismo”. Na continuagdo da noticia, o jornal

afirmou:

O Fenbmeno disse estar antecipando sua saida do futebol por
motivos importantes. Um deles seria 0 seu histérico de lesdes.
Durante a entrevista, o jogador afirmou que sofre de hipotireoidismo,
disturbio que atrapalha o metabolismo e pode influenciar o peso
(FOLHA DE SAO PAULO, 14 de fev. 2011. Disponivel em:
<www.folha.com>).

No entanto, o peridodico parece se contradizer em alguns pontos
relacionados ao tema. Em outra noticia, o jornal critica veementemente a
possibilidade de uso de medicamentos para tratamento de hipotireoidismo,
apoiando-se, inclusive, no cédigo mundial antidoping, artigo 4.4, que relata ser
necessario apenas informar as substancias que compéem a medicacao para
que néo seja considerado doping (FOLHA DE SAO PAULO, 15 fev. 2011, p.6).

Estas contradicbes novamente corroboram com a elaboracdo de um
discurso planejado por parte da acessoria de imprensa do jogador, que visava
reverberar o contexto vivido pelo atleta, jA que, no futebol moderno, a
desinformacdo acerca de possibilidades de tratamento clinico e fisioterapico
nao condiz com as condi¢cfes profissionais, as quais 0 esporte se submete.
Além disso, por se tratar de procedimentos técnicos da medicina, 0 senso
comum desconhece tais informacdes, possibilitando o indicio acerca da
racionalidade do discurso (COSTA, 2011).

Conforme afirmado anteriormente, Ronaldo também alegou que outro
motivo para a sua aposentadoria eram as lesdes. Acerca disso, o periédico
retratou: “Em praticamente 3 dos 18 anos da sua carreira, Ronaldo ficou fora
de campo devido a lesBes. Foram centenas de dias em sessdes de fisioterapia,
semanas em quartos de hospitais pds-cirurgias” (FOLHA DE SAO PAULO, 15
fev. 2011, p. D6).
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Notamos que, em alguns momentos, o jornal corroborou com o discurso
elaborado pelo atleta, mas, contraditoriamente, em outras oportunidades,
guestionou suas justificativas acerca da aposentadoria. Tal situacdo pode ser
compreendida a partir das modificacbes nas estratégias escolhidas para
construcao da noticia (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011).

O futebol profissional demanda um corpo bem condicionado, capaz de
atuar em alto nivel e de dominar gestos técnicos necessarios ao jogo. A
exceléncia do corpo atlético relaciona-se com o virtuosismo, que € a
capacidade do atleta desenvolver movimentos com tal facilidade e beleza, que
pode fascinar o observador por seus gestos (LACERDA, 2007). Ronaldo foi
considerado um atleta virtuoso, no entanto, com o tempo, ele proprio comecgou
a reconhecer suas dificuldades.

Ao longo de seu discurso, o atleta revelou algumas frustracbes em
relacdo ao seu corpo e desempenho: “Comecar o ano assim é dificil. Vocé
jogar, pensar uma coisa, driblar o zagueiro e achar que vai ganhar na
velocidade, o que sempre consegui e agora ndo consegui foi 0 que me motivou
a tomar essa decisdo” (FOLHA DE SAO PAULO, 14 de fev. 2011. Disponivel
em: <www.folha.com>).

Possivelmente, a frustragcdo com seu rendimento e o risco de ocasionar
prejuizos a sua imagem como referéncia do futebol brasileiro, colaboraram
para que ele se aposentasse antes do previsto. As declaracdes do atleta e da
midia em relacdo aos problemas de saude e a relacdo destes com o seu baixo
rendimento, junto a consequente aposentadoria, ganharam a atencdo do
torcedor.

O jornal abordou a questdo na noticia intitulada: “Por status de idolo,
Ronaldo se aposenta do futebol”, na qual o jornal afirmou que a intencdo do
atleta ao encerrar a carreira, prematuramente, era de ndo manchar sua
imagem comercial e de referéncia do futebol brasileiro. O assunto abordado
anteriormente voltou a pauta quando o Corinthians foi eliminado pelo Tolima na
Copa Libertadores da América de 2011. O periddico relatou que “[...] a intencao
do atacante com a aposentadoria é deixar de expor sua imagem em fatos
negativos, como 0s que vém acontecendo nos ultimos tempos” (ITRI, 14 de fev.

2011. Disponivel em: <www.folha.com>).
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O pronunciamento de Ronaldo visava reverter a imagem negativa
perante os agentes do campo esportivo. Ao atrelar a baixa performance — e
consequentemente, o encerramento da carreira — ao hipotireoidismo e lestes,
0 jogador procurou se isentar de qualquer responsabilizacdo por falta de
cuidado com a sua forma fisica, ou pelo baixo rendimento no periodo final de
sua atuacgéao profissional (CAVALCANTI, CAPRARO, SOUZA, 2011).

A Folha de Sao Paulo acatou e legitimou o pronunciamento e as
justificativas de Ronaldo, acerca das razbes de sua aposentadoria, apesar de
se mostrar contraditéria em alguns pontos. Na época do pronunciamento do
atleta, o jornal reforcou os feitos positivos, conquistas e vitorias, consolidando a
imagem do jogador como mito herdico moderno (RUBIO, 2001). Mesmo nos
momentos em que foram relembrados alguns dos deslizes e dificuldades do
atacante, tais rememoragdes serviram no sentido de reforgar a imagem do
craque como alguém que superou obstaculos, constantemente (HELAL,
SOARES, 2001).
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CONSIDERACOES FINAIS

Ascendendo do amadorismo ao futebol espetaculo, o atleta tornou-se
figura central, no que concerne a modalidade como préatica comercial. A Folha
de Sao Paulo estabelece uma correlagdo entre Ronaldo e as possibilidades de
lucratividade através da exposicdo, beneficiando comercialmente o0s
interessados na divulgacao de sua imagem.

O periddico busca, na figura do atleta, retratar a realidade esportiva
contemporanea, sendo que a construcao da narrativa pode utilizar da imagem
como forma de afetar o imaginario do torcedor. Nesse sentido, Helal (2003)
afirma que a midia é um terreno propicio para a producao do heréi esportivo, ja
gue o ideal de coragem, persisténcia e superacao das dificuldades, relacionam-
se a construcao de historias a partir dos fatos que ocorreram em uma partida.

A elaboracdo do discurso esportivo esta pautada na necessidade de
relacionar-se as praticas comerciais. Para isso, as narrativas devem adequar-
se as caracteristicas do futebol espetaculo. Refletimos entdo que, para
enquadrar-se nesse processo de mercadorizacdo, é preciso que o torcedor
seja afetado por estratégias que estimulem o consumo.

O atleta, como figura centralizada, interliga-se a essa necessidade de
criacdo das histérias a partir do protagonismo. O esporte, como definido por
Rubio (2001), transformou-se em uma metanarrativa, na qual herais, vildes,
celebridades e estrelas personificam a representacéo esportiva construida pelo
campo esportivo em consonancia com o campo midiatico.

O jornalismo impresso constitui-se como uma ferramenta dentre as
diversas enquadradas pela midia. Como um dos responsaveis pela construcao
da realidade simbdlica, proporciona a interpretacdo dos fatos acerca da
trajetéria de Ronaldo, de acordo com a ideologia implicita na forma de
escrever, influenciando na formacdo de opinido e na transformacdo da
representacdo do esporte na sociedade a qual pertence.

Entendemos o jornal como um veiculo de comunicacdo, que constroi e
reconstréi a narrativa através dos fatos, em consonancia com a necessidade de
tornar o conteudo relevante para os consumidores. A elaboracdo das noticias
sobre Ronaldo parte de estratégias que afetam o imaginario do leitor,

justificando-se pelo surgimento de novas tecnologias, bem como pela
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divulgacdo da informac&o em tempo real, expondo constantemente a imagem
nas diversas formas de midia.

A consolidagdo do atleta, na construcdo de historias esportivas, revela
como o jornal seguiu a tendéncia de elaboracdo do contetdo através de figuras
gue representam modelos de referéncia. A partir da discussédo do futebol
espetaculo e de sua relacdo com a caracterizagdo de uma cultura midiatica
baseada no consumo, analisamos, por meio da figura de Ronaldo, como a
Folha de Sao Paulo retratou a representacdo do atleta nessa perspectiva
centralizadora; a qual se utiliza da imagem de sujeitos consolidados no cenério
esportivo para retratar a realidade do esporte, no que concerne a industria de
entretenimento.

Compreendemos, a partir de Helal e Soares (2001), que Ronaldo se
enquadra no modelo de referéncia esportiva e social inerente as experiéncias
perpassadas durante sua trajetoria no futebol. Personificado como um atleta
superador de obstaculos, a oscilagdo entre sucesso e fracasso faz do atacante
um personagem representativo para a construcdo de narrativas, que
expressam a busca pelo objetivo, a vitdria e a redencdo. O que é possivel,
tendo em vista sua natureza humana: passivel de fracassos que, em seguida,
fazem-no reerguer-se e retornar ao caminho das conquistas.

Esse ciclo heroico, que remete a mitologia antiga e afeta as relagbes do
campo esportivo com outros setores da sociedade, foi analisado a partir da
elaboracado das narrativas referentes aos fatos interligados a Ronaldo. Notamos
gue diversas estratégias discursivas, como a aproximacado das analises entre
passado e presente, a dramatizacéo, o enaltecimento e a polémica, podem ser
utilizadas a fim de cumprir a funcdo comercial estabelecida pela
mercantilizacédo do futebol.

O jornal elabora as noticias de acordo com o contexto expresso em cada
fato analisado. Considerando, também, a ideologia caracteristica da instituicao,
gue tem interesses proprios na divulgacdo e exposicdo de determinados
acontecimentos em detrimento de outros.

A proposta do proprio periddico é de que o retorno de Ronaldo ao futebol
brasileiro tratou-se de uma estratégia publicitaria, que visava aliar a imagem de
um clube que estava se reerguendo com a de um atleta carismatico,

enquadrado nesse contexto desafiador pelo qual o Corinthians perpassava.
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Inativo por mais de um ano, na ocasido, a divulgagdo da imagem do
atleta se mantinha devido a sua consolidagdo no cenério futebolistico. Situacao
que, mesmo através da exposi¢cdo de fatos polémicos, poderia alavancar a
comercializagdo do jornal, haja vista a representacdo do jogador no campo
esportivo™®.

Entre temas que ironizavam e enalteciam a figura do esportista, a
analise da Folha de Sao Paulo comprova que a constru¢do das narrativas
pautam-se pelo contexto situacional, pela linha editorial e pela subjetividade do
autor que escreve a noticia. Fatores promovidos através da criacdo de um
cenario teatralizado, afetando o imaginario do torcedor e promovendo a pratica
de consumo da midia.

A imposicédo da davida acerca do retorno ao futebol emaranhou-se ao
reconhecimento pela trajetoria. Contradicdo exposta em um discurso com
estruturas melodraméticas, descrevendo os fatos detalhadamente e retratando
a formagé&o da narrativa a partir de um cenario folhetinesco.

A desconfianga retratada pelo discurso verbal apoiou-se no periodo de
inatividade e na precéaria condicdo fisica do atleta. Contrastando com a
discussdo néo-verbal, que apresentou imagens do esportista realizando
exercicios durante os treinamentos, de certa forma, demonstrando a superacéo
caracteristica da figura heroica.

As estratégias utilizadas para elaboracdo das noticias variam de acordo
com o contexto. Entretanto, independentemente de enaltecer ou criticar, 0
jornal utiliza-se da imagem de Ronaldo como um personagem de historias
construidas a partir do contexto, estimulando o consumo por parte dos sujeitos
gue se identificam com o esportista.

As analises do jornal interligam-se a necessidade de manter-se ativo no
mercado. A exposicdo do atleta caracteriza-se relevante pelo fato de sua
colocacdo no cenario esportivo favorecer a comercializacdo de sua imagem.
Os interesses do campo esportivo e da midia manttm o status quo e

favorecem, economicamente, os diversos interessados na manutencdo da

'® N&o ha dados que comprovem a afirmac&o. Porém, atualmente, além da vendagem do jornal
impresso, existe a possibilidade do acesso via internet e sua replicagdo em redes sociais (de
forma sintetizada), que ndo sdo contabilizadas no nimero de cépias vendidas, mas geram
anuncios virtuais aos periédicos.
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divulgacdo da figura de Ronaldo, a partir de histérias das quais ele é o
personagem principal.

Conforme o contexto se modifica, a constru¢cdo da noticia também se
altera. Quando o jogador realiza a primeira partida pelo Corinthians, o jornal
esquece a imposicdo da duvida e enaltece o feito. As proprias expressdes
caracterizam a mitificacdo e a consolidacdo da representacdo do her6i na
construcao de narrativas esportivas.

Esse enquadramento da imagem do atleta a figura do sujeito que supera
obstaculos intransponiveis, reergue-se por inumeras vezes, demonstrando
coragem, perseverancga e determinacgédo, personifica o esportista como modelo
de representacéo esportiva e social, no qual € identificado pelo sentimento de
sofrimento perpassado por outros sujeitos na realidade cotidiana.

Essa identidade social agrega valores sentimentais que estimulam o
consumo pela identificacdo. O carisma do sujeito que transpde os desafios e
retorna a sua comunidade com a conquista, serve de exemplo para os demais
gue batalham diariamente pela sobrevivéncia. Tal personificacdo da referéncia
proporciona, também, a vontade de ser semelhante ao herdi, estimulando o
consumo de bens que, publicitariamente, sdo atrelados a imagem do vencedor.

Para que a industria cultural de entretenimento cresca, € necessario que
a midia mantenha a exposicdo da imagem do atleta nos meios de
comunicacao. As estratégias do jornal modificam-se a fim de que, ciclicamente,
os interesses do campo esportivo sejam supridos, mantendo em evidéncia os
temas de maior representatividade na atualidade.

O periodico, entéo, utilizou-se de comparacdes como forma de enaltecer
0 momento do atleta. Ao atrelar as vitérias atuais a seus feitos do passado, a
descricdo consolida o herdi no cenario esportivo. Quando a estratégia objetivou
comparar o esportista a Pelé, observamos que esse efeito remete também a
memoria das realizacbes de quem o senso comum denomina de “rei” do
futebol, cristalizando e identificando a imagem de Ronaldo com o publico
através da relacdo entre passado e presente.

Tal analise comprova que o0 enaltecimento pelas conquistas agrega-se
ao capital simbolico adquirido durante a carreira. Essa consolidacdo do atleta

pelas vitérias potencializa a sua exposicdo midiatica e oportuniza ao jornal
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construir a noticia através de histérias da realidade cotidiana, que expressam o
sucesso.

A relacdo entre a trajetoria consolidada — que expde inicialmente a
imagem do esportista na midia — e a vitéria compdem o resultado necessério
para que o0s agentes, interessados economicamente na figura do atleta,
concretizem os beneficios inerentes a realidade do futebol como prética
mercantilizada.

O futebol como esporte pautado pela imprevisibilidade caracteriza-se
pela oscilacdo entre sucesso e fracasso. Nas narrativas da Folha de Séo
Paulo, a exposicdo da imagem do atleta é constante, modificando-se as
estratégias discursivas, que variam de acordo com o desempenho e a
participacao efetiva no resultado das partidas.

A vitéria € primordial na realidade contemporanea para a manutencéo do
herdi esportivo na imprensa. Entretanto, no caso de Ronaldo, as derrotas
repercutem de maneira consideravel, fazendo entender que a polémica
também afeta o imaginario do torcedor, podendo o drama ser abordado pela
Otica da tragédia.

A abordagem da vitoria é superdimensionada pelo discurso do jornal. Tal
reflexdo justifica-se, haja vista que a sociedade contemporanea assemelha-se
a logica capitalista de enaltecimento ao primeiro lugar e ao rendimento
esportivo. A conquista atrelada a necessidade de exposicdo do vencedor
encontra, na figura do herdi, um personagem capaz de suprir a referéncia
social que sustenta o ciclo consumista do esporte espetaculo.

O periodico atinge a relacdo entre a esséncia do futebol, caracterizada
pela paixdo, e o contexto atual, permeado pelo entretenimento. A midia
comercializa a emocao, o sofrimento, a alegria e a tristeza, sentimentos que,
subjetivamente, sdo afetados através das estratégias discursivas que abordam
a construcao da noticia.

Esse cenario elabora-se a partir das oportunidades que o contexto
situacional apresenta. Durante as conquistas de Ronaldo pelo Corinthians,
observamos o0 excesso de sentimentalismo do jornal, transportando as
dificuldades da realidade esportiva para a social. Isso gera ainda mais
identificacdo com aqueles que compartilham de obstaculos semelhantes aos

enfrentados pelo atleta.
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O heroismo a partir do dom inato, da habilidade e da malandragem, é
retratado pelo jornal ao analisar o desempenho esportivo do jogador nas finais
da Copa do Brasil e do Campeonato Paulista de 2009. Tais caracteristicas
enquadram-se na formacdo identitaria que define o futebol como parte da
cultura nacional.

Essa composicdo contrapfe-se a teoria do herdi superador de
obstaculos. Entretanto, demonstra como o periddico ndo se preocupa com
possiveis contradi¢cdes na forma de abordagem da noticia, mas atenta para que
a narrativa satisfaca as necessidades comerciais da instituicdo. Ocorre, entao,
uma alternancia na forma de retratar o atleta, justificando os feitos heroicos, ora
pelo dom inato, ora pela dedicagéo no trabalho.

A representacdo do atleta no cenario esportivo €& construida
historicamente por sua trajetoria. O capital simbolico, adquirido pelas
experiéncias vividas, fez com que a Folha de S&o Paulo focalizasse parte
consideravel dos temas relacionados ao Corinthians na figura de Ronaldo. Isso
demonstra como a personificacdo do sujeito como lideranca, afeta as relacbes
estabelecidas entre a midia e 0 campo esportivo, ja que a constante exposi¢cao
do atleta beneficia economicamente o clube, os patrocinadores e a propria
imprensa esportiva.

A canalizacdo da exposicdo midiatica ocorreu devido a capacidade de
divulgacdo da imagem do atleta afetar a comercializacdo do jornal.
Percebemos, entdo, que o sujeito capaz de alavancar as vendas é importante
para o periodico, o que justifica a centralizacdo da elaboracdo das noticias na
figura de Ronaldo e a consequente falta de interesse nos demais esportistas
corintianos.

O status, que gera o0 enaltecimento pelo protagonismo nas conquistas,
responsabiliza e vilaniza nos fracassos. Durante as disputas da Copa
Libertadores da América, de 2010 e 2011, é notério como o periddico retrata na
figura de Ronaldo a responsabilidade por conduzir o Corinthians a uma
conquista inédita.

A representacdo do atleta, construida por suas conquistas anteriores,
permeia a necessidade por novas vitérias que venham suprir o desejo de
sucesso do torcedor. Nesse sentido, as derrotas em ambas as edi¢cdes da

competicdo continental canalizaram o vilanismo na figura de Ronaldo,
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retratando-o como o simbolo do fracasso corintiano no ano do centenario do
clube, em 2010, e no vexame correspondente a eliminacdo da primeira fase do
torneio, em 2011.

A critica é uma estratégia que recai na discussdo da abordagem
discursiva, que o jornal elabora de acordo com o contexto situacional. O
momento indicava Ronaldo como o protagonista que ndo conseguiu cumprir o
gue a midia, os torcedores e 0 campo esportivo esperavam, caracterizando-se
como o principal personagem dos fracassos do clube nas duas edi¢des em que
participou da competicao.

A Folha de S&do Paulo € um veiculo de comunicacdo situado entre a
supervalorizacdo da vitéria e o superdimensionamento da derrota, haja vista
gue, nos dois casos, a imagem do protagonista foi retratada de maneira a
construir a narrativa, com base no heroismo e no vilanismo.

ApOs 0 anuncio do encerramento da carreira do atacante, as analises
do jornal modificaram-se de acordo com o contexto, passando a retratar a
imagem do atleta a partir da carreira vitoriosa, rememorando suas conquistas,
titulos e prémios. O pronunciamento do atacante foi legitimado pelo jornal,
transformando a culpabilizacdo, pela derrota na Copa Libertadores da América
de 2011, em mitificacdo, pela representacdo de sua carreira no cenario
esportivo nacional.

A contraditoriedade de alguns discursos, a respeito da aposentadoria do
atleta, justifica-se pela ideia de que as estratégias de elaboracédo da narrativa
oscilam de acordo com a ideologia do autor. No entanto, a dramatizacéo
exposta nas noticias sobre o tema comprova que, mesmo a lembranca dos
fracassos e das dificuldades em manter-se como atleta profissional, serviu para
cristalizar sua imagem como o heréi superador de obstaculos, consolidando
seus status de referéncia do cenario esportivo brasileiro.

Durante o pronunciamento que tratou do encerramento da carreira,
Ronaldo agradeceu a oportunidade ao presidente Andrés Sanches, declarou-se
torcedor corintiano e colocou-se a disposicdo para colaborar com a
continuidade do desenvolvimento de projetos, relacionados a estrutura fisica e
a exposicdo da imagem do Corinthians a nivel internacional.

A finalizacao das obras de construcdo do Centro de Treinamento do

Parque Ecolégico; a busca por novos patrocinadores; a influéncia politica em
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parceria com o0 ex-presidente Luiz Inacio da Silva (Lula), na viabilizagdo da
construcdo de um estadio proprio; a definicdo desse local como sede da
abertura da Copa do Mundo de 2014; e a constante presenca nas partidas e
eventos do clube, demonstram como a representacao do esportista no cenario
esportivo do futebol afetou apectos administrativos, estruturais e politicos do
Corinthians.

Nesse sentido, a pesquisa histérica do tempo presente, pautada na
utiizacdo de fontes impressas de um jornal especifico, possibilitou
entendermos como a logica de interesses de uma instituicdo permeia sua
formacdo discursiva, acerca da imagem de um atleta representativo para a
cultura esportiva.

Entretanto, salientamos que um estudo desta magnitude ndo possibilita
ampliar exacerbadamente a quantidade de veiculos analisados, haja vista 0
tempo presente caracterizar-se pela grande quantidade de fontes disponiveis,
acerca de temas relacionados a trajetoria de Ronaldo.

Necessita-se, entdo, que a pesquisa tenha um equilibrio entre a
guantidade de veiculos utilizados na analise, a delimitacdo do periodo
analisado e a selecdo de material que se enquadra na proposta. Evitando,
assim, lacunas reflexivas que néo possibilitam resolver o problema proposto

inicialmente.
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